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Toplam fayda - Marjinal fayda

Fayda Birimi(U)

TU2

ATU2
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ATUIX

Toplam Fayda Egrisi
(TU)

MUx = ATUQ / AQ

Marjinal

Fayda
(MU)
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Tiketici Dengesi

Tuketici ¢ok plan ihtiyagllan karsisinda sinirli olan gelirini
kendisine en c¢ok faydayl saglayacak iiriin bilesimleri
arasinda dagitmaya calisir. Tercih ettigi bilesimden daha
farklhi bir urin bilesimi satin aldiginda daha fazla fayda
saéll_amlyor ise tiiketici dengededir. Bu_ denge, dengeyi
belirleyen faktorler degismedigi surece degismeyecektir.

Dengeyl saglayan ve sabit varsayilan degiskenler
- Tuketicinin geliri

- Tercihleri(mallarin marjinal faydalari)

- Satin alinan mallarin birim fiyatlar1 (P)

Denge kosulu;

MU, MU, MU, MU,
P, P, P, P,




ORDINAL YAKLASIM

Tiiketici dengesinin ortaya konulmasinda ikinci yéntem faydanin
Olcilemeyecegini savunan ve tiiketici dengesini farksizlik egrisi ve
bitce dogrular1 yardimiyla ag¢iklamaya c¢alisan ordinal
yaklasimcilardir. Her ne kadar farkli yontemler kullansalar da her
ikisinde de ortak olan denge kosulu ile aym sonuca varmis
olmalaridir.

Ordinal yaklasimda tiiketici dengesindeki kosullar;
- Tiiketicinin geliri sabittir

- Satin alinan mallarin fiyatlari, tiiketicinin sadece iki mal aldig:
varsayilacak

- Tiketicinin tercihleri, tiketici mallarin faydalarimi 6lgmekte
mallar arasinda kayitsiz kalabilmekte

- Rasyonelliktir




KAYITSIZLIK (FARKSIZLIK) EGRILERI

Kayitsizlik egrileri ile tuketicl dengesinin
aciklanabilmesi i¢cin bazi varsayimlarin yapilmasi soz
konusudur. Cok sayida mal tiketen bir tiiketici ile iki
mal tiuketen bir tiketicinin davranisi arasinda fark
olmadigindan sadece 1ki mal tuketen tiuketicinin
davranisi incelenecektir.

Bu mallar A ve B mal1 olsun




A mali

1 KAYITSIZLIK PAFTASI




= Anlasilacag lizere tiiketicinin satin alacagi her farkli mal
ve hizmet bilesiminde elde edecegi fayda diizeyi U,
olmaktadir.

= O halde farksizlik egrisi;

Tiiketiciye aym1 fayda diizeyini saglayan farklhi mal
bilesimlerinin geometrik yeri olarak tanimlanabilir.

= Orjinden uzakta olan farksizlik egrisi daha yiiksek bir
fayda duzeyini temsil eder. (U, gibi)




KAYITSIZLIK EGRILERININ OZELLIKLERI

Kayitsizhk egrilerinin her noktasinda toplam fayda seviyesi aymdir
Orijinden uzaklastikca daha yiiksek fayda diizeyini gdsterirler
Kayitsizhk egriler1 birbirlerini kesmezler

Kayitsizhik egriler1 negatif egilimlidirler

Kayitsizlik egrileri orijine gore dis bikeydirler




BUTCE DOGRUSU

= Tiketicinin amaci kendisine en ¢ok fayday: saglayacak mal bilesimini
tercih etmek yani orjinden daha uzaktaki farksizlik egrisi uzerinde
dengeye gelebilmektir. Ancak tiiketicinin bu amacini engelleyen faktor
gelir duzeyidir yani biitce kisitidir. Bitgce kisiti; tuketicin satin
alabilecegi mal miktarlarinin, tiketicinin biit¢esi ve mallarin fiyatlarina
bagli olmasidir ve biit¢ge dogrusu ile ifade edilir.

= Bir tiilketicinin belirli bir gelirle herhangi iki maldan piyasada
satin alabilecegi degisik bilesimleri gosteren bir dogrudur.




A BUTCE DOGRUSU

TE/Pa

TE/Pb B mali




GELIR ARTISININ BUTCE DOGRUSUNA ETKIiSI

A mali
4\

TE/Pa N

Ya tuketicinin geliri artmis yada mallarin fiyatlari
N ayni oranda ucuzlamig

Ya tiiketicinin geliri azalmig
yada

mallarin fiyatlar1 ayn1 oranda

“ucuzlamis

~ > B mali

TE/Pb




TE/Pa

TE/Pa2

R MALININ FIYATINDAKI DEGISMELERIN
BUTGE DOGRUSUNA ETKISI

A malinin fiyat1 dismis

A malinin fiyati artmis

B mali

\%




TUKETICI DENGESI

= Tiketici dengesinin ortaya konulmasi i¢in farksizlik egrisi ve biitce dogrusundan
yararlanilir. Tiiketicinin satin alabilecegi mal ve hizmet miktarlar1 biitce kisiti ile
sinirhidir. Tiketici dengeye gelebilmek i¢in sahip oldugu geliri ile kendisine en
yliksek fayday1 saglayacak mal ve hizmet miktarini tercih etsin ki dengeye gelebilsin.




Optimum tiiketimin bulunmasi




DENGE NOKTASINDAKI DEGISMELER

Denge noktasimi belirlemede en onemli faktoérler;
tuketicinin geliri, mal ve hizmetlerin fiyatlari, zevk ve
tercihlerdir. Bu faktdorlerden birinin degismesi
durumunda tuketicinin dengesi degisir.

Fiyatlardaki Degismenin Tiiketici Dengesine
Etkisi

= Tiketicinin satin aldigl mal ve hizmetlerin fiyatlarindaki
degismeler  bilit¢e  dogrusunun  tamamen = yer
degistirmesine ya da egiminin degismesine neden olur.




FIYATLARDAKI DEGISMENIN
A mali TUKETICI DENGESINE ETKIiSI

TE/Pa ",

Fiyat Tuketim Egrisi

U3

N Ul

\\\yz

N
7

TE/Pb3 B mall O@




Gelirdeki Degismenin Tiiketici Dengesine Etkisi

= Tiketicinin gelirinde meydana gelen bir artis biitce dogrusunu
paralel olarak saga, azalis ise sola kaydirir.




* GELIRDEKI DEGISMENIN
TUKETICI DENGESINE ETKISI

\ Gelir Tuketim Egrisi
Y

»
_________________________ U,
sZ Ul
.@\9\ U,
B, TE/Pb B mall




URETIM VE URETICi DENGESI ANBLiZi

Bu bolumde arz ile ilgili konular incelenecektir
= Uretim fonksiyonu
= Azalan verimler kanunu
= Optimal faktor bilesiminin se¢imi
-Es lrin egrileri
-Es maliyet dogrusu

= Uretici dengesi




» Uretim faktdrlerinin mal ve hizmete déniistiiriilmesine
lretim denir.

= Uretici, uretim isini dizenleyen ve gerceklestiren
kisi veya firma,

= Girdi(input), iretim i¢in gerekli her sey




Uretim Fonksiyonu

Uretim teknolojisinin sabit oldugu varsayimi altinda
uretimde kullamilan girdilerle bunlarin kullanim
sonucunda elde edilebilecek maksimum turiin miktarl
arasindaki iliskiyi ifade ederdir.

Qa=f (E, S,DK)
E:Emek  S:Sermaye DK:Dogal Kaynaklar

vUretim fonksiyonu verilen girdilerle iiretilebilecek
maksimum ¢iktiy1 belirler

vFirmalar uretim faktorlerinin miktarini artirarak yada
azaltarak uretimi artirabilir yada azaltabilirler.....




= Girdi ile ¢ikti arasindaki iligkiler, girdilerden birinin, birka¢inin
veya tamaminin degistirilmesine yetecek kadar zamanin olup
olmamasina gore degerlendirilir.

Bu donemler;

= Kisa donem, iretim girdilerinden birkacinin degistirilebildigi

dénemdir. Bu doénemde degistirilebilen faktorler degisken
faktorlerdir (emek, hammadde,enerji  vb)Degistirilemeyen
faktorler ise sabit faktorlerdir (fabrika, bina,makine vb.)

= Uzun donem, iliretim girdilerinin tamaminin degistirilebildigi
doénemdir. Bu donemde sabit faktorler olmayacagi i¢in biitin
faktorler degiskendir.




Rzalan Verimler Yasas:

Ulusal ekonomilerde, ister firma bazinda, isterse de iilke ekonomisi
bazinda Azalan Verim Yasas1 gecgerlidir. Her ne kadar, Adam Smith'
Artan Verimlilik’ anlayisim1 gundeme getirmis olsa da, ginumizde,
tarimsal Uretimde ve sanayi Uretiminde artan niifusa bagh olarak David
Ricardo'nun dile getirdigi ve savundugu bir kavram olarak, ‘Azalan
Verim Yasasl’ gecerlidir.




= Firma bazinda, dogal kaynaklar, emek ve sermaye
uretim faktorleri, yani hammadde, isgicu ve makine-
techizat miktar1 arasinda olusturulan hassas dengeye
Optimal Faktor Bilesim Orani,diyoruz. Eger, ii¢ liretim
faktoru arasindaki hassas denge bozulup, bir veya iki
uretim faktoriinin miktar1 sabit tutulur iken, birinin
miktar1 arttirilir ise, bu o firmada turetim esnasinda
yakalanmis olan verimlilik seviyesinin azalmasina
neden olur.




» Toplam Uriin=f(Uretim Faktorleri)

» Ortalama Uriin (OU)= Toplam Uriin Miktar
Degisir Faktor Miktari

» Marjinal Uriin (MU)= Toplam Uriin Miktarinda Degisim

Degisir Faktor Miktarinda degisim
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Optimal Faktor Bilesimi Se¢imi

Firmalarin minimum maliyetle uretimi gercgeklestirmesini saglayan
optimal faktor bilesiminin tespitinde iki ara¢tan yararlanilir

= Es Uriin egrisi

= Es maliyet dogrusu




Es Uriin Egrileri

Y (Sermaye)

X1 X2 'X X
(Emek)

Ureticiye aym iiretim diizeyini saglayan farkh girdi bilesimlerini gosteren bir
egridir.




Es iiriin Egrilerinin Ozellikleri

v'Birbirlerini kesmezler
v Negatif egimlidirler
v'Orjine gore dis bukeydirler

= Es Girin egrileri orjinden uzaklastik¢a daha fazla tiretim diizeyini
temsil eder




Marjinal Teknik Ikame Orani

Rym iiretim diizeyinde kalabilmek igin

faktorlerden birini artiirken digerini azaltmasi
% gerekir iste faktorler arasinda gerceklestirilen
bu ikameye Marinal Teknik Lkame Oran denir.

MTI0=Ikame edilen faktir miktan =AY
1 ikame eden faktor miktar: AX

B

'/
Bir Uretim faktoru artarken digeri azaldigi

Q icin AY/AX degeri negatiftir.
S
>

X X X




Es Maliyet Dogrusu

Ureticinin belirli bir biitce ve veri faktor fiyatlariyla satin alabilecegi
faktor bilesimlerini gbsteren egri

A

™/ | A

E" Es Maliyet Dogrusu

R=

=

=

ca

B
o
O T/ Fx Emek (X)




Sermaye birimi (Y)

, Uretici Dengesi

A3

A2 e . . y
Belirli biitce ile maksimum Uretim saglayan
optimum faktor bilesimi

Al WS (Uretim maksimizasyonu)

Q2

0l

ALY —

B2 B3 Emek birimi (X




Uretici Dengesindeki Degismeler

= Uretici dengesi iizerinde etkili olan faktérler iireticinin sinirli olan
biitcesi ve faktor fiyatlaridir.ureticinin butcesi ve faktor fiyatlar:
degistiginde ureticinin dengesi degisir.




TM/Fy1

Sermaye Miktari(Y)

Faktor Fiyatindaki Degismeler ve Uretici Dengesi

Fiyat -Faktor Egrisi

Q3
Q2

T™M/Fx1 TM/Fx2
Emek Miktari (X)

TM/Fx3




Sermaye

Genisleme Yolu




Genisleme Yolu

= Faktor fiyatlar: sabitken, bir firmanin ¢esitli iiretim
miktarlarini minimum maliyetle gerceklestirmesini
saglayan optimal faktdr bilesim noktalarinin geometrik
yeridir.




—

Sermaye Miktari(Y)

Sermaye Yogun Uretim Teknolojisine Gecis

Genisleme Yolu

Emek Miktari (X)



Sermaye Miktari(Y)

Ermek Yogun Uretime Gecis

— Genisleme Yolu

Emek Miktari (X)

@



MALIYET ANALIZI

Ureticilerin amaci kar etmektir.

Kar=5atis Hasilati- Maliyetler arasindaki olumlu farktir.

Bu boélum, tiretici dengesi analizinin devami niteliginde olup
firmalarin tiretim maliyetlerinin neler oldugu a¢iklanacaktir.
=  Kisa dénem uretim maliyetleri

=  Uzun donem iretim maliyetleri




Kisa Donem Uretim Maliyetleri

Uretimde kisa dénem, iiretim kapasitesinin ve kullanilan
teknolojinin veri oldugu uretimde kullanilan faktorlerin
bir kisminin sabit tutulup degisken faktorlerin
artirilmasiyla uretimin artirildiglt dénemdir. Buna gore
kisa donem uretim maliyetleri

= Sabit maliyetler

= Degisken maliyetler
= Toplam maliyet

= Marjinal maliyet

= Ortalama maliyet




» Uretimde kisa dénem en az bir degisken girdiye bagh
olarak duretim miktarinin degistirilebildigi ancak
endistriye giris ve ¢ikislar i¢cin yeterli zamanin olmadig
dolayisiyla firma sayisinin sabit oldugu devredir. Fiyat
firmalar i¢in wveri oldugundan, firmalarin piyasada
olusan fiyat tiizerinde hi¢bir kontrolu s6z konusu degildir.
Firma etkileyemeyecegi fiyati baz alarak Kkar
maksimizasyonunu saglamaya calisir. Toplam Kkar,
toplam hasilat ile toplam maliyet arasindaki pozitif
farktir.




Sabit maliyet
Uretim miktarindan bagimsiz olan iiretim miktarindan
etkilenmeyen yani uretim sifir olsa bile firmanin katlanmak
zorunda oldugu maliyetlerdir . Kiralar, yonetici ayliklari,
faizler,bakim temizlik koruma vb gibi maliyet unsurlari.

PAllew S1

Toplam sabit maliyet

»

Q (Uretim Miktari)




Ortalama sabit maliyet

OSM= Toplam Sabit Maliyet (TSM)
Uretim Miktar (Q)

OSM

Ortalama sabit maliyet Uretim arttikca azalan bir
seyir izler.

OSM




Degisken maliyetler

Uretim miktarina bagh olarak degisen maliyetlere denir.
[scilik, hammadde, enerji, su gibi maliyetler.

Hi¢ iretim yoksa yani sifir ise degisken maliyetler de sifirdir.
Uretim

arttikca artar azaldikca afdlam degisken maliyet

Ortalama Degisken Maliyet= Toplam Degisken Maliyet
Uretim

Miktari

v




TOPLAM MALIYET

Kisa donemde firmanin toplam maliyeti, sabit maliyet ve
degisken maliyetlerin toplamina esittir

TM=SM+DM
Uretim miktarn arttikca toplam maliyet degisken maliyetlerin
seyrine gore degisir. ™
™
DM

SM




Marjinal maliyet

= Uretim miktar: bir birim arttirildiginda toplam maliyette
meydana gelen degismedir.

= Uretilen son birim malin maliyetini ifade eder

Marjinal Maliyet= Toplam Maliyetteki Degisme =_ATM
Uretim Miktarindaki Degisme AQ

Marjinal maliyet uretim arttik¢ca dnce azalan bir seyir izler
belirli bir

seviyeye geldikten sonra artmaya baslar.




Ortalama ve Marjinal Maliyet Egrileri

MM
OM

ODM

OSM

Q)




Uzun Donem Uretim Maliyetleri

= Uzun doénem firmanmin uretim kapasitesini istedigi kadar degistirebilecegi
dénemdir.

= Uzun dénemde bitin maliyetler degisir niteliktedir artik sabit maliyet s6z
konusu degildir.

= Uzun donem maliyet egrileri toplam maliyet egrisi, ortalama maliyet egrisi ve
marjinal maliyet egrisidir.




Uzun donem toplam maliyet
Uzun dénemde sabit maliyet olmadigl i¢in TM egrisi orijinden

baslar.

™
UDTM

v




Uzun donem ortalama maliyet

Firma sabit maliyetleri degistirecek turetim kapasitesini artirabilir.
Onemli olan planlanan iiretim diizeyini hangi tesis olcegi ile
yapacagidir. Firma tesis Ol¢gegini her degistirdiginde kisa doénem
kosullari ile karsi karsiyadir. Uzun donem ortalama maliyet egrisi kisa
dénem ortalama maliyet egrilerini alttan saran bir egridir. Ve firmanin
cesitli iretim miktarlarini iretebilecegl minimum maliyetleri verir




OM

Kisa ve Uzun Donem Ortalama Maliyet Egrileri

KDOM1

KDOM2

KDOM3

KDOM4 KDOMS5

Ql

Q2

Cikt

Q3




TUKETICI VE URETICI RANTI

Bolum konulari
= Uretici ve tiiketici rant1 nedir

= Piyasa dengesinde meydana gelen degismeler karsisinda tretici ve
tuketici rantinin nasil degistigi




Uretici ve Tiiketici Ranti
Bazi alicilar bir mali denge fiyatinin tizerinde almaya razi
olabilir. Boylece mali almay:1 dusundikleri fiyattan ucuza
alarak siibjektif bir avantaj saglarlar. Denge kosulunda
piyasada olusan fiyat ile tuketicinin zihnindeki fiktif fiyat
arasindaki farktan dogan avantaja tiketici ranti denir.

Baz1 saticilar denge fiyatinin altinda bile mal satmaya
razidirlar. Denge fiyati, umduklar1 fiyatin uzerinde
oldugunda treticiler bir avantaj saglar. Piyasada olusan
fiyat ile dureticinin malini satmayr dusundugu fiyat
arasindaki farktan dogan avantaja liretici ranti denir.




Tiiketicinin almay1 umdugu fiyat ve fulen mah satm aldig) fiyat arasmdaki
parasal farka “tiketici rant1” denir.




Tiiketict Rantinin Degismesi

= Denge fiyatinin azalmas tiiketici
rantini buyiitecektir. Cinki bir
taraftan mevcut miktar icin
tilketiciler daha az 6derken,
diger taraftan bu diisiik fiyattan
yeni tuketiciler piyasaya
girecektir. S6z konusu rantin
oncekine daha buyuk olmasi
ekonomide refah diizeyinin
arttigini yansitir.

= Devletin piyasaya miidahalesi
?wasa fiyatini etkiledigi i¢cin bu
ur politikalar tiiketici refahini da
degistirir.




Ureticinin satmaya razi oldugu fiyat ve fiilen malm sattig1 fiyat arasindaki farka
“iiretici rant1” ad1 verilir.




Uretici Rantindaki Degisme

= Denge fiyatinin yiikselmesi tiretici

rantini buyiitecektir. Cinki bir
taraftan mevcut miktar i¢in .
F1yasadak1 ureticiler daha yuksek bir

iyat elde ederken, diger taraftan bu
yuksek fiyattan yeni uireticiler
piyasaya girecektir. S6z konusu
rantin oncekine gére daha buyuk
olmasi ekonomide karliligin arttigini
gosterir.

Fiyat

= Devletin iYasaya mudahalesi piyasa
fiyatini etkiledigine gore bu tiir
politikalarin tireticilerin karliligini da
degistirir.

Miktar




TAM REKABET PIYASASI

= Tam rekabet piyasasinin olusumu, kosullari, o6zellikleri konularina
deginilecektir.

Tam rekabet piyasasinin;
= Tanimi

= Kosullar
= Ozellikleri




Tanimai

= Alic1 ve saticilarin ¢cok oldugu aymn tir mallarin satildig:
ve pilyasadaki bilgilendirmelerin tam oldugu 6zel bir
piyasa turudiir.

Kosullar
= Atomisite,pilyasada ¢ok sayida alic1 ve satici vardir
= Homojenlik, piyasada urinler birbirinin aynidir
= Mobilite, firmalar kolaylikla piyasaya girip ¢ikarlar

= Aciklik, alic1 ve saticilar tam bilgiye sahiptir




TAM REKABET PIYASASININ VARSAYIMLARI

= Her biri toplam piyasa miktarinin ¢ok kuc¢uk bir payina
sahip cok sayida firma vardir.

= Piyasaya giris serbesttir. Girisi engelleyen etmenler
yoktur.

= Piyasada faaliyet gosteren tum firmalar tamamiyla ayn
urini uretmektedir. Yani turin homojendir. Tarim
urinleri, yag, gumis, kereste, demir ornek verilebilir

= Uretim girdileri tam hareketlilie sahiptir. Girdiler ister
endistri i¢l, isterse endustriler arasi hareket edebilirler.

= Piyasadaki tiim ekonomik karar birimleri, malin fiyati,
kar imkanlar1 gibi konularda tam bilgiye sahiptirler.




= Bir mal i¢cin sadece arz ve talep tarafindan belirlenmis bir
fiyatin bulundugu ve gec¢erli oldugu piyasalardir.

= Ozel bir piyasa tiiriidiir. Tam rekabet, hicbir firmanin sattig
urintin fiyat1 tizerinde tek basina kontrol giiciiniin olmadig:
ozel bir piyasa yapisidir. Tam rekabetci firma fiyat belirleyici
degil, fiyat kabullenicidir.

= Tam rekabet kosullarinda faaliyet gosteren bir firma,
piyasada olusan fiyat1i esas alarak, bu gecgerli piyasa
fiyatindan istedigi kadar mal satabilir. Bu nedenle, tek bir
firmanin driinine olan talep egrisi, gegerli piyasa fiyatinda
tam esnektir (sonsuz esnektir) ve egri yatay eksene paralel

bir dogru bi¢imdedir.




AKSAK REKABET PIYASALARI

Bu konuda aksak rekabet piyasalarindan
- Monopol piyasasi
- Oligopol piyasas1 ve

- Bu piyasalarin 6zellikleri hakkinda kisaca bilgi
verilecektir




Monopol Piyasas: ve Ozellikleri

= Monopol piyasasinda bir tek satici, buna karsilik n sayida alici soz
konusudur. Ayrica pilyasaya giris ve ¢ikislarin kisitlanmis olmasi
gerekmektedir. Bu piyasada rakip olmadigindan monopolci satis
fiyatim1 belirlerken bagimsiz hareket edebilir. Fiyat veri degildir. Ancak
firma fiyati yinede diledigi gibi belirleyemez ¢unkd;

= Her malin zayifta olsa bir ikamesi vardir, ayrica tiiketicinin satin alma
guci smrhdir.




= Monopol piyasasinda firma, malin tek saticis1 oldugundan
firmanin malina kars: talep egrisi ayni zamanda malin piyasa
talep egrisidir. Monopolcu firma malin fiyatimi diistirdikge
cok, yikselttikce daha az mal satar. Firmanin fiyat ve miktari
kontrol etme imkani vardir. Kisaca firma, kendisine en yiuksek
kar1 saglayacak fiyat-miktar ayarlamasini yapma imkanina
sahiptir. Monopolcuniin sattigli malin ikamesi ne kadar gugse
talep egrisi de o kadar esnek olacaktir.

» Ornegin iilkemizdeki tekel iiriinleri, seker piyasalar: buna en
guzel ornegi teskil eder.




Monopoliin ortaya ¢ikis nedenleri

= Dogal Nedenler : Monopoller bazen dogal kosullara dayali
olarak ortaya cikabilir.

= Yasal Nedenler : Bir malin iiretiminin ve satisinin yasa veya
imtiyazlarla tek bir firmaya verilmesi ile olusur.

= Akdi Nedenler : Ayni mali iireten firmalarin kendi aralarinda
rekabeti kaldirmak i¢in anlasmalari ve bir malin iretimi veya
satisin tek bir firma gibi kontrol etmeleri

= Fiili Nedenler : Firmalarin tesislerini buytlutmeleri birim
maliyetlerini oldukc¢a dusurip monopol haline gelmeleri




Monopoliin Faydalar

= Baz1 mal ve hizmetlerin, devlet ve diger kamu kuruluslarinin
kontroliinde olmas iilke acisindan faydali olabilir. Ornek
olarak; insan saghgini korumak amaciyla kurulan icgki
monopolleri verilebilir.

= Biyik sermaye yatirnmi gerektiren bazi hizmetlerin tek bir
kurulus elinde olmas1 faydali olacaktir. Ornek olarak;
demiryolu isletmesi verilebilir.

= Yine bir¢ok firmanin aynmi bdlgede tek bir is i¢in yatirim
yapmasinin sermaye israfina yol acabilecegi durumlarda bu
isin tek bir firmaya verilmesi uygun olabilir. Ornegin olarak;
telefon sebekesi verilebilir.




Monopoliin Sakincalar

Monopoller optimal kaynak dagilimini bozmaktadir.
Monopolciu firma daha az uretim yaparak daha yliksek
fiyattan satmaktadir.

Gelir dagilimini bozmaktadir. Tam rekabet piyasasinda uzun
dénemde asir1 kar ortadan kalkarken, monopolcuniin kisa
dénem sagladigl kar uzun donemde de devam etmektedir.

Monopolcu firma, tam rekabet sartlar1 altindaki bir firmaya
gore daha muhafazakar hareket eder. Yani, yeni teknik ve
metotlarin bulunmasini, uygulanmasini geciktirir.

Monopolcu firmanin reklamlara fazla yer vermesi reklam
giderleri. Reklamlar mala karsi talebi arttirmakta ve malin
tiketici yaninda degerini yukseltmektedir. Monopolci firma
bu sekilde talebi etkileyerek karini yukseltmektedir.




Monopson ve (ift Monopol

= Cok sayida firma tarafindan iiretilen bir mal tek firma tarafindan satin
alinip yeniden ¢ok sayida tiuketiciye satilabilir.

= Firma alista monopsoncu satista monopolci oldugundan bu piyasaya
cift monopol yada zincirleme monopol denir.




MONOPOLLU REKABET PIYASASI

Tanimi: Tekelci rekabet piyasasi da denir. Cok sayida firma
tarafindan tliretilen benzer mallarin farkhiymis gibi goésterilip
firmalarin monopollestigi piyasadir.

Mal Farklilastirmasi: Mallarin, farkli renk, koku, goriinus,
desen, ambalaj ve isim altinda piyasaya surilmesidir.

Reklam ¢ok 6nemlidir.

Piyasaya Giris-Cikis-Satic1 Sayisi: Giris cikis serbesttir.
Mal tretimi biiyik sermaye gerektirmez.

Mallar arasindaki ikame iliskisi: Mallar yakin ikame
mallardir.




OLIGOPOL PIYASASI VE CZELLIKLERI

Oligopol piyasasi birbirine etki edebilecek az sayida saticinin, buna karsilik n sayida
alicinin bulundugu bir piyasa turidir. Bu piyasa tam rekabet piyasasi ile monopol
piyasasl arasinda yer almaktadir. Gercek hayatta en ¢ok rastlanan piyasa tiiridir.

Oligopol piyasalardaki firmalar arasinda ag¢ik veya gizli bir micadele devam
etmektedir. Bu piyasalarda klasik rekabet araci olan fiyat rekabetine daha az
rastlanmaktadir. Bu nedenle oligopol piyasasindaki firmalar fiyat rekabeti yerine
baska yollarla miicadele etmeyi yeglemekte, piyasa paylarimi daha ¢ok gizli veya
acik anlasmalar yaparak pazar paylarim1 arttirmay:r ve birlikte yasamay: kabul
etmektedirler. Bu sekilde davranmalarinin amac: fiyati arttirarak maksimum kar
saglamay1 hedeflemektedirler.




Anlasmali Oligopoller
= Yatay ve Dikey Birlesmeler
= Karteller
- Fiyat karteli
- Miktar karteli
- Bolge karteli
= Trostler :

= Holdingler




vPiyasadakli her firmanin durettigi mal ayn ise yani
homojense tam oligopol (benzin, ¢imento

vMal farklilastirilmas1 ve cgesitlendirilmesi varsa noksan
oligopoldiir (bilgisayar ,TV, otomobil)

Eksik rekabet piyasalarindan oligopoliin 6zel sekilleri
vDuopol: Iki satici, cok sayida alici
vTriopol: Uc satici cok sayida alici




URETIM FAKTORLERI ANALiZi

Bu boélimde, iretim faktorleri ve faktor gelirleri ve faktor piyasasinin
isleyisi konularina deginilecek. Bu kapsamda konularimiz;

v'Faktor piyasasi
v'Faktor talebi
v'Faktor arzi

v'Faktor gelirleri agiklanacak




FAKTOR PIYASASI

» Uretim faktérleri emek sermaye ve dogal kaynaklardi

= Faktor piyasasi ise uretim faktorlerinin (isgucu,
sermaye ve toprak) alinip satildig1 piyasalardir. Bu genel
gruplama i¢inde, tim girdilerin de temsil edildigini
hatirlamaniz gerekir. Faktor fiyatlari, faktor piyasasinda
belirlenir. Aslinda, tim piyasa gelirleri, faktor
pilyasalarindan turetilir.




= Faktdr piyasalarl ile tiketim mallan piyasalari baz
benzerlikler gosterir. Ancak, aralarinda temel bir
farklihk da wvardir. Bilindigi gibi, ¢ogu kaynaklar
insanlarin isteklerini karsilamaya vyonelik mal ve
hizmetlerin uretiminde gerekli olduklari i¢in turetim
faktorleri, insanlarin isteklerini dolayli olarak tatmin
ederler. Ekonomik birimlerin mallara olan dogrudan
talepleri, bu mallarin duretiminde  kullanilacak
kaynaklara dolayli veya tiirev talep yaratir. Ozetle
faktor piyasasinda faktor talebi bir tirev taleptir ve mal
piyasasindaki talep tarafindan énemli dl¢lide etkilenir.
Faktor fiyatlari, tipk: iriun fiyatlarinda oldugu gibi faktor
arz ve talebi tarafindan belirlenir.




Faktor Talebi

Belirli bir piyasada belirli bir donemde o faktorin fiyati
disindaki etmenler sabitken c¢esitli fiyatlardan satin alinmak
istenen faktor miktaridir.

Faktor talebinin o6zellikleri
Uretim faktérleri tiirev taleptir.

Uretim  faktérleri dogrudan  baz1 = gereksinmeleri
karsiladiklar: i¢cin degil de ihtiyaglari karsilayan mallarin
uretimi i¢in gerekli olduklarindan talep edilmektedir. Bu
sebepten dolay: iiretim faktorleri talebi tiirev taleptir. Faktor
talebinin kaynag tiiketici tercihleridir.

Turev talep olmasi yaninda baglh talep niteligindedir.

Cunkia uretim faktorleri uretim esnasinda belirli dl¢lude
birbirlerini tamamlayic1i niteliktedir. Bugday uretmek ig¢in
emege de ihtiya¢ var sermaye ve topraga da




= Firmanin Faktor Talebi: Firma faktorlerden marjinal uiriin hasilati =
marjinal faktor maliyeti esitligine karsilik gelen miktarda satin alacaktir.
Faktor piyasasinda tam rekabet varsa, firma aymn fiyatta diledigi kadar
satin alir. Marjinal irin hasilati = Marjinal Fizik turun x Fiyat




Faktor talebini etkileyen faktorier

= Faktorin kendi fiyati
= Talep edilen mal miktari
= Faktorlerin (kaynaklarin) verimliligi

= Diger uretim faktorlerinin fiyatlari




= Mal ve hizmetlere olan talep ile faktdor talebi arasinda
dogrudan bir iliski vardir. Eger bir mala olan talep
artarsa, bu mali iiretmek i¢in kullanilan kaynaklara olan
talep de artar, mallara olan talep azalir ise faktor talebi
de azalir

= Faktorleri talep eden kisiler, dogal olarak en verimli
faktorleri kiralamak isterler. Kaynaklarin wverimliligi
arttikca kaynak talebi de artar. Kaynaklarin verimliligini
etkileyen bir¢cok etmen vardar.




Faktor talep esnekligini etkileyen faktorler:
Zaman
Malin talep esnekligi
Marjinal urin gelirini azalma big¢imi
Faktorler arasi ikame olanag




FAKTOR ARZI

= Belirli bir doénemde c¢esitli fiyatlardan satilmak  istenen faktor
miktarlarini ifade eder.

= Faktor arzi, faktoriin miktar: ile o faktorin sahibinin sahip oldugu

faktori, uretimde kullanilma amaciyla kiraya verip vermeyecegine
baghdir.

= Faktorlerin arzi ile ilgili kararlar, bu faktorlerin sahiplerince verilir

= Tum faktorler kisa déonemde tim ekonomi a¢isindan esneklikleri ¢ok
kiicuktur hatta sifirdar.




Tim faktorlerin arz esneklikleri genellikle serttir.
Cunki faktorlerin ekonomideki miktarlar1 simirlhidir ve
fiyatlar yikselse de toplam faktor arzimi artirmak
mumkun degildir.

Faktor arz esnekliginin sert olmasinin nedenleri;

vToprak miktarl1 tuim ekonomi g6z oOniine alindiginda
sabittir.

vEmek arz1 bir ekonomide calismak isteyen Kkisilerin
sayisi ile simirhidar

vSermaye faktori de emek arzina benzer




Faktor Gelirleri

= Piyasa ekonomilerinde, faktorlere yapilan o6demeler, faktor sahibi
bireylerin baslica gelir kaynagini olusturur. Bu nedenle piyasa
ekonomilerinde, faktdr gelirlerinin agiklanmasi ile hem fiyat sisteminin
isleyisi analiz edilmis, hem de kaynak dagilim mekanizmasi anlasilmis
olur. Ornegin iicret, iireticiler acisindan bir maliyet iken isciler icin bir
gelirdir. Bu gelir sayesinde is¢iler mal ve hizmet satin alabilirler.
Dolayisiyla licretler, sadece farkli mallarin turetim miktarini, fiyatlarim
ve maliyetlerini etkilemekle kalmaz, ayni zamanda iscilerin ulusal
gelirden ne kadar pay aldiklarini da belirler.




Uretim Faktorleri Faktor Gelirleri

Emek Ucret
Sermaye Faiz
Dogal Kaynaklar Rant (Kira)

Girisimci Kar




EMEK VE UCRET

Ucret emegin iiretimden aldif1 paydir. Yani emek faktdriiniin fiyatidir.

-Nominal (Parasal) Ucret: iscilerin calismalar karsilifi, saat basina,
gunliik, haftalik veya aylik olarak aldiklar: para miktarini gosterir.

-Reel Ucret: bir kisinin parasal iicreti ile satin alabilecegi mal ve hizmet
miktarini gosterir. Yani reel ticret, parasal ticretin satin alma giicuniin bir
gostergesidir. Dolayisiyla bir kisinin reel ucreti, elde ettigl parasal tlicreti
ile satin alabilecegi mal ve hizmet fiyatlarina baghdar.




Emek Arzi: Emek arzi belirli bir piyasada belirli bir
dénemde tucret disindaki faktorler sabitken c¢esitli
lcretler diizeyinde is¢ilerin c¢alismaya razi olduklar:
siureleri ifade eder. Emek arzim, is¢inin zevk ve
tercihleri, is¢inin satin alacagi mal ve hizmetlerin fiyati
belirler. Ucretler yukseldik¢ce arz edilen emek miktar:
once artarken belirli bir tcret dizeyinden sonra
azalmaya baslayabilir. Buna tersine donen (tersine
esnek) emek arz egrisi denir. Piyasa arz egrisi de buna
benzerdir.

Emek Talebi: Emek talebi belirli bir piyasada ¢esitli
lcretlerde istihdam edilmek istenilen emek miktarin
ifade eder. Emek talebi emegin marjinal verimliligine
baghdir. Emek talep egrisi, marjinal tirtin hasilat egrisine
ozdestir.




SERMAYE VE FAIZ

Faiz s6zciigu, iktisatta iki anlamda kullanilir.

Birinci anlaminda faiz, bir bor¢ anlasmasi1 ve onun satisi ile ilgili getiriyi
nitelemek i¢in kullanilir.

Faizin ikinci anlami ise, uretimde girdi olarak kullanilan sermayenin getiri
orani olmasidir.

Faizin iki farkli anlami olmasina ragmen, iktisat¢ilar genelde sanki tek bir
faiz orami varmis gibi konusurlar. Iki farkli anlamdaki faiz oranlarinin
birlikte hareket etme egilimlerinden dolayi, gercekte de tek bir faiz
oranindan soz etmek mumkundiir.




TOPRAK VE RANT

Optimum faktdér bilesimini elde etme ¢abasi, ¢ogu durumlarda
emek ve sermaye yaninda dogal kaynaklar (veya toprak) gibi arzi
sabit olan faktorlerin kullamimini da gerektirir. Dogal kaynaklarin
var olmasi, insan c¢abalarina baglh olmadigi icin sermayeden
farklidir. Arz1 artirillamayan topragl, lretim amaciyla kullanmak
i¢in, 1sglicu ve sermaye kullanarak temizleme, kazma veya sulama
gibi gesitli iyilestirmelerle verimliligi artirilabilir. Bununla birlikte,
toprak arzi (miktari) toprak talebine gore simirli oldugu igin,
kullamimi karsiligy belirli bir bedel 6denmesi gerekir, iste bu
bedele genel olarak rant (kira) denir. Ancak iktisat¢ilarin tizerinde
durdugu rant kavrami ekonomik ranttir.




Ekonominin Dongiisel Akimi

FAKTOR ODEMFLERNUCRETFAIZRANT)
CRETIM FAKTORLERI (EMEK SERMAYE . TOPRAK)

HANE HALK]I TESEBBUSLER

MALVE HIZMEZ SATHSI

HARCAMALAR




