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= Mikro Iktisat, Erdal M. Unsar, Imaj Yayincilik



Ekonomi Nedix?

= Ekonomi Koékeni Yunancadaki "oikia" (ev) ve "nomos" (kural)
kelimelerine dayanir, "ev yonetimi" demektir. Ekonomi yerine

Tiirkce'de  Arapcadan gecme  Iktisat kelimesi de
kullanilmaktadr.

= Ekonominin tamimi konusunda goéris birligi yoktur. O nedenle
de c¢esitli tanimlar ortaya atilmistir. En genel gecer ekonomi

tanimi su sekilde yapilir:
«31n1rsi1z insan ihtiyaclarinin, sinirh
kaynaklarla nasil tatmin edilecegini
inceleyen bir sosyal bilimdiry



Ekonomi Nedix?

Ekonominin cozmeye calistigi temel sorun



Ekonomi Nedir?

= Kaynaklar simirli oldugu i¢in insanlar tercih yapmak zorundadir.
= Herhangi bir tercih sonucunda bir firsat maliyeti olusur.

= Firsat maliyeti: Bir tercihin yapilmasi sonucunda vazgeg¢ilen bir
sonraki en iyl tercihe denir. (Ma¢/film?)

= Ekonomide kararlar firsat maliyetlerine goére verilir.



Normatif ve Pozitif Iktisat Ayirimi

 Pozitif iktisat; ne, nasil, nerede, ne zaman,
ne kadar gibi objektif onermelerle ilgilenir.

*Ornegin, sigaraya %10 vergi konulursa tiiketim yiizde kag diiser?

= Normatif iktisat, iktisadi analizinde, 1yi-koéti,
dogru-yanlis gibi siibjektif veya ahlaki
degerlere atif yapar.

«Ornegin; Sigara tiiketimini azaltmak icin vergi konulmalidir.



Ekonomi Nedix?

Ornek:Yapilan yatirimlarin toplum acisindan alternatif maliyetini
feda edilen yatirimlar olusturur.

= Yol

= Baraj

= Liman

= Hastane

= Okul

= Tip gecit?



Ekonomi Nedix?

= Ne, Ne kadar Uretilecek?

= Nasil tiretilecek?
= Emek yogun?
= Sermaye yogun?

= Ne zaman tiretilecek?
= Talep miktari

= Yatirimlarin zamanlamasi

= Nerede tiretilecek
= Hammaddeye yakinlhk

= Talebe yakinhk
= Tasima maliyetleri
= Cevre

= Nasil paylasilacak?
= Gelir dagilim



Ekonominin Temel Hedefleri

= Kaynaklarin tam olarak kullanilmasi
= [ssizlik
= Kullanilmayan dogal kaynaklar

= Kaynaklarin etkin kullanilmasi
= Mal ve hizmetlerin gerektigi kadar uiretilmesi

= Buyume
= GSMH artisi

= Adil gelir dagilim

= [stikrar
= Fiyat istikrari

= [¢ ve dis borclanmadan kacinmak



Ekonomi Bilminin Calisma
Alanlari

Ekonomi bilimi, 1ki temel alana

durumdadir:
vmikroekonomi

vmakroekonomi

bolunmiis



Mikroekonomi

Ekonomiyi tiiketiciler, firmalar ve endiistriler diizeyinde inceleyen
disiplindir. Yunanca mikros kelimesinden tiremistir. iktisadi mesele

ile etkinlik tizerinde durur ve su sorularin cevabini arar:

= Ne, ne kadar uretilecek
= Nasil uretilecek

= Ne zaman uretilecek

= Nerede turetilecek

= Kimler i¢in uretilecek,

= Dagilimda-lretimde-bolisimde etkinlik var mi1 ?



Mikroekonomi

= Ekonomide tekil birimlerin incelenmesini
konu edinir. Belirli bir malin fiyati, firmanin
calistiracagr is¢l  sayist  mikroiktisadin
konusudur. Firsat maliyeti, Axz ve Talep,
Elastikiyet gibi konular Mikroekonominin

baslica inceleme konulari arasindadar.



Makroekonomi

Ekonomi biliminin, toplam tiketim, toplam uretim,
toplam tasarruf, toplam vyatirim, toplam gelir (milli
gelir) ve istihdam gibi toplam biuyukliklerini inceleyen
ve bunlar ile ilgili ¢ézimleme ve ¢ikarimlar yapan alt
dalidir. Makroekonominin ana konulari:

« Issizlik,

= Enflasyon,

= Toplam tiretim ve tiuketim,
= Gelir dagilim

= D1s Denge



Makroekonomi

Mikroekonomiden  farkli olarak, Makroekonomi
ekonomiyi bir biituin olarak ele alarak, makro denge
¢cozimlemeleri uzerinde calisir. Ulusal gelir, igsizlik,
enflasyon, toplam harcamalar, toplam yatimlar, dis agik,
dis borglar vs. Makroekonominin baslica inceleme

konulari1 arasindadar.



Uretim Olanaklar Egrisi

= Uretim olanaklar egrisi kaynaklarin ne derecede tam ve etkin
olarak kullanip kullanilmadigini gésteren bir egridir.

» Uretim olanaklar egrisi (UOE): Kaynaklarin tam olarak
kullanilmasi durumunda turetilebilecek mal ve hizmetlerin
maksimum miktarini gosterir.



Uretim Olanaklar Egrisi

= Uretim faktorleri: Mal ve hizmetleri elde etmek icin
kullanilan kaynaklar

= Emek: Insanlarin mal ve hizmet iiretiminde sarf ettikleri
bedensel ve zihinsel gl¢

= Dogal kaynaklar:Yer alt1 ve yer ustindeki doganin
insanlara sagladigl olanaklar

= Sermaye: Uretimde kullanilan ve emegin verimini
arttiran mallar (6rnegin makineler, techizat, binalar, yari
mamuller vb.)

= Girisimcilik: Emegi, dogal kaynaklari ve sermayeyi
organize ederek mal ve hizmetlerin tiretiminin
saglanmasi



Uretim Olanaklar Egrisi

Urettim olanaklar: egrisini cizmek i¢in mallarn genel
olarak iki sinifta toplayabiliriz:

1. Tiketim mallari: En son kullanicinin ihtiyacin karsilayan
mallara denir. (Buzdolabi, ¢amasir makinesi, ekmek,vb.)

2. Sermaye Mallari: Tiiketim mallarinin iiretiminde
kullanilan mallara denir. (Dokuma tezgahi, firin, torna
tezgahi, traktor, fabrika binasi vb.)



Uretim Olanaklar Egrisi

Tuketim Mallari (TL)

Yo
Y1
Y2
Y3
Ya

A

>
Sermaye Mallari (TL)



Uretim Olanaklar Egrisi

Tuketim Mallari (TL)
4

A: Kit kaynaklarin butinu
kullanilmamaktadir. Issizlik.

D: mevcut uretim faktorleri ve
teknolojiyle ulasilmasi olanaksiz olan
uretim duzeyi. Dis kaynak/ekonomik
gelisme ile ulasilabilir.

>
Sermaye Mallari (TL)



Uretim Olanaklar Egrisi

= Artan firsat maliyeti kanunu: Bir
malin iretimi birer birim
artirilirken diger bir malin
uretiminden gittik¢e daha fazla

Taketim Mallari (TL) kismak zorunda kalinir.

4 = X, kadar sermaye mal1 iiretmenin
alternatif maliyeti y,y, kadar tiikketim
Yo malidar.
Y1
Y2 » Uretim faktorlerinin etkin bir
sekilde kullanilmasi gerekir
Y3
Ya

>
Sermaye Mallari (TL)

©



Firsat Maliyeti (Opportunity Cost)

* Kaynaklar (emek, sermaye, toprak) Kkisitli
oldugundan dolayr her ulke istedigi mal ve
hizmetleri istedigi kadar uretemez.

“* Ya da harcayacagimiz butge sinirl oldugu igin
her istedigimiz urin ve hizmeti istedigimiz
miktarlarda tuketemeyiz.

“* Neyi, ne kadar Uuretecegimiz (tuketecegimiz)
kararini verirken kullanilan kavramdir

*» Bir maldan bir birim daha fazla tuketmek (ya da

uretmek) icin diger maldan ne kadar az tuketecegimizi
(ya da uretecegimizi) anlatir.



=Kisaca, Firsat Maliyeti, herhangi bir malin
lretimini bir birim artirmak i¢in baska bir maldan
vazgecilmesi, feragatta bulunulmasi gereken mal
ve/veya kazan¢ miktaridir. Baska bir deyisle iktisadi
bir se¢cim yapilirken vazgecilmek zorunda kalinan
ikinci en iyi alternatiftir.

= Firsat maliyeti sadece ilretim 1le 1lgili bir kavram
degildir.

> Uretici acisindan: "Uretim kararlarinda Firsat
Maliyeti",

» Tiketici agisindan: "Tiketim kararlarinda Firsat
Maliyeti",

» Devlet acisindan: "Kamu harcamalarinda Firsat
Maliyeti", s6z konusudur.
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Uretim Olanaklar Egrisi ve Ekonomik
Buyume

= Zaman igerisinde uretim faktorlerindeki artisa ve teknolojik
gelismelere bagh olarak uretim kapasitesi artar, yani ekonomide
bluyime meydana gelir.

= Ekonomide biyiumeyi arttirmak i¢in hangi mal ve hizmetlerden
daha fazla uretilmelidir?



Uretim Olanaklar Egrisi ve Ekonomik

Buyume
Tirkiye G. Kore
Tuketim Mallari Tuketim Mallari
A

2001 UOE
------- : «—2001 UOE

1960 UOE .
: 1960 UOE
A/

>
Sermaye Mallari Sermaye Mallari

@



Ekonomik Sistemler

= Gelenekgi sistemler
= Sanayi devrimine kadar olan sistemler

= Serbest piyasa ekonomisi (Kapitalist sistem)
= Merkezi plan ekonomisi (Sosyalist sistem)

= Karma ekonomik sistem



TALEP VE TALEP FONKSIYONU

= Biitin toplumlarin cevap aradigi hangi mallar, nasil ve

kimler 1i¢in uretilecek sorularinin cevabini piyasa
ekonomilerinde fiyat teorisi 1ile acgiklar. Piyasa
ekonomisinin isleyisi fiyat mekanizmasina baghdir. Fiyat
mekanizmasl, piyasadaki fiyatlarin dogrudan Dbir
mudahale olmaksizin arz ve talebe goére belirlenmesidir.
Piyasa ekonomilerinde iretim ve tiiketim faaliyetleri
hicbir miidahale olmaksizin fiyat mekanizmasina bagh
olarak gerceklesir.

= Mikro iktisat, fiyat mekanizmasinin nasil isledigini
aciklamaya calisir. Bu bdluimde piyasa mekanizmasinin
isleyisini aciklamak icin temel kavramlar ve talep, talep
fonksiyonu, talebi etkileyen faktorler ele alinacaktir.



Iktisadi Deger ve Fiyat
Mal ve hizmetlerin iki tiir degeri vardir. Bunlar;
1. Kullanim degeri
2. Degisim degeridir
* Kullamim degeri siibjektiftir. Mala veya Kisiye gore degisebilir.
Ornegin spor ayakkabisinin kullamim degeri bir sporcu i¢in

farklidir normal vatandas i¢in farklidir. Ayni sekilde bir
silginin bir 6grenci i¢in kullamim degeri daha fazladar.

= Degisim degeri ise bir mal veya hizmet karsiliginda elde
edilebilecek bagka bir mal ya da hizmetin miktarin ifade
eder. Ornek bir teneke bugday(16 kg)= bir paket ¢ay(l kqg)
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= Gunimiz ekonomilerinde mallarin degisim degeri daha

cok para ile ifade edilir ve bu ifade fiyat olarak
adlandarilir. O halde fiyat bir mal veya hizmetin elde
edilebilmesi i¢in gerekli olan para miktari, ya da
odenmeye hazir olunan bedeldir. Bu aynm1 zamanda
malin mutlak fiyati olarak da adlandirilir. Birde nispi
fiyat vardir ki bu da bir malin diger mallara goére
fiyatidir. Ornegin elmanin kilosu 1 TL, muzun ise 3 TL
olsun bu durumda muzun nispi fiyat1 3/1 elma.



Talep:

= Piyasa kurallarina gore isleyen bir ekonomide fiyatlar arz ve
talebe gore belirlenir. Tuketiciler piyasanin talep yonunu
lireticiler ise arz yoéniinii olusturur. Uretim ve tiiketim kararlar:
birbirinden bagimsiz degildir. Bu degiskenler birbirlerini
etkilemektedir. Bunlarin vyaninda duretim ve tiketim
kararlarini etkileyen bircok degisken s6z konusudur.

= Konusma dilinde talep istek arzu demektir. Ancak her istek
ekonomik anlamda talep olmayabilir. Bir istegin ekonomik
anlamda talep olabilmesi i¢in bu istegin satin alma gilicuyle
destekleniyor olmasi gerekir.

= Belirli bir dénemde, belirli bir maldan parayla desteklenmis
satin alma arzusuna talep denir.

©



» [ktisadi anlamda talep kavramimin daha iyi
anlasilabilmesi i¢in iki talep kavraminin ag¢iklanmasi
gerekir.

= Belirli bir fiyattan talep; Belirli bir piyasada belirli bir
anda belirli bir fiyattan satin alinmak istenen mal ya da
hizmet miktarina belirli bir fiyattan talep denir. Ornegin
Safranbolu persembe pazarinda kg 0,5 TL den 5 ton
karpuz satiliyor ifadesi belirli bir fiyattan taleptir.

= Cizelge anlaminda talep; Belirli bir piyasada belirli bir
anda diger faktorler sabitken tiiketicinin o malin ¢esitli
fiyatlarindan ne kadar satin almak istedigini ifade eder.



Ornek: Emre’in cesitli fiyatlardan satin aldig1 CD miktarlan asagidaki gibi olsun.

Secenek Fiyat(P) Miktar (Q) Adet
TL
a 1 10
b p 8
o 3 6
d 4 4
e 5 2

Emre’in CD Talep Cizelgesi



= Cizelgede dikkati ceken CD fiyatlar: yiikseldikc¢e satin alinan
CD miktar1 azalmaktadir. Fiyat ile miktar arasinda ters yonlu
bir iliski wvardir. CD’nin fiyat1 ile talep edilen miktar
arasindaki bu ters yonlu iliski (baz: istisnalar hari¢c*) bitin
mallar i¢in gecgerlidir ve buna “Talep Kanunu” denilmektedir.
Yani bir malin fiyati ylikseldik¢e talep edilen miktar azalir,
malin fiyat1 distiikce talep edilen miktar artar.

*Bu istisnalar fakir mallar (Giffen mallar) ve Snoplardir



Emre’nin CD talep cizelgesi bir diyagram Uzerine tasinarak CD talep egrisi elde
edilebilir.

Emre'nin CD Talep Egrisi

0 ; ; : . . . Miktar(Q)

0 2 4 6 8 10 12




= Talep egrisi, malin fiyat1 ile talep edilen miktar arasindaki
iliskiyi godsteren negatif egimli bir egridir. Egrinin negatif
olmasinin sebebi fiyat ile miktar arasindaki ters yonli
iliskidir(talep kanunu).

= Fiyatlardaki degismenin talepte neden olacagi degisme her

mal i¢cin ayni olmayacagindan talep egrisinin egimi de
maldan mala farklihk gosterir. Hem c¢iziminde hem de
anlasilmasinda kolaylik saglamasi acisindan dogrusal
bicimde ¢izilen talep egrisi gergekte orijine disbikey bir
egri konumundadar.
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Piyasa Talep Egrisi

* Bir malin tek bir alicisi yoktur, binlerce alicisi vardur.
[ste bir malin saticis1 tek alicinin degil diger tim
alicilarin davranislari dogrultusunda kararlar verir.

[ktisadi analizlerde piyasa talep egrisi dikkate alinir.

Piyasa talebi, belirli bir mala karsi olan tiim bireysel
taleplerin toplamidar.



Talep Fonksiyonu ve Talebi Etkileyen Diger
Faktorler

Talep tanimdan da anlasilacagi lzere, bir maldan satin
alinmak istenen miktarin o malin fiyatina bagh oldugu diger
faktorlerin ise sabit oldugu varsa¥<11m1$t1r. Ovysaki s6z konusu
maﬁn fiyati disinda talebini etkileyen baska faktorlerde
vardir.

Talep edilen miktar ile bu faktorler arasindaki iliski
matematiksel olarak ifade edilirse talep fonksiyonu;

Q.. =f (P,, P, P, G,T,B, N) seklinde yazilabilir.
Q. : X malindan talep edilen miktar,

P, :X malinin fiyati

P. :Ikame malin fiyat

P, :Tamamlayici malin fiyat:

G :Tiketicinin geliri

T :Zevk ve tercihler

B :Gelecege yonelik beklentiler



Talep miktarindaki degismeler bu faktorlerin degismesine
bagl olarak ortaya ¢ikar. Biitiin faktorlerdeki degismeler ayni
anda ortaya ¢ikmasi durumunda her bir faktoriin talep edilen
miktar uzerindeki etkisi tam olarak ayirt edilemeyecegi i¢in
ilgili faktoériun disindaki diger faktdrlerin sabit tutulmasi
gerekir.

Ornegin; Q. =f (P, ) Ceteris paribus denildiginde malin fiyati
disinda diger faktorlerin sabit oldugu ve fiyat
degismelerinden talebin nasil etkiledigi anlasilmalidir.

= Ceteris paribus: diger seyler sabit iken demektir.



Talep Edilen Miktardaki Degisme, Talepteki Degisme

= Talep artt1i yada azaldi ifadesiyle talep edilen miktar

arttti yada azaldi1 ifadeleri cogu zaman birbirine
karistinlir. Oysaki bu ifadelerin karistirilmamasi
gerekir.

= Talep edilen miktar artt1 veya azaldi denildiginde malin
fiyatina baglh olarak, talep egrisi uzerinde hareket
edildigi yani bir fiyat miktar bilesiminden baska bir fiyat
miktar bilesimine gecildigi kastedilmektedir.



Fivat(P) Miktardaki Degisme

R (Talep egrisi tizerindeki hareket)
A
P1 \
P2 °
T
= Miktar(Q)




= Oysa ki talep artti yada azaldi denildiginde fiyat disinda talebi
etkileyen ve sabit kabul edilen diger faktérlerde ortaya ¢ikacak bir
degisme ile talep egrisinin yer degistirmesi yani bir butin olarak
saga veya sola kaymasin ifade eder. Bu nedenle bu faktorlere talep
kaydirici faktoérler de denir.



Talepteki Degisme

Fiyat(P) (Talep artis veya azalisi)
A
P1 A
.
—>  Miktar(Q)
Qi1



Fiyat(P)

P1

Talepteki Degisme
(Talep azalisi)

NN

T1

Q2 «——— Q1

= Miktar(Q)



P1

Talepteki Degisme
(Talep artisy)

T1

= Miktar(Q)



Talepteki Degismeye Neden Olan Faktorler

v'Tuketicinin geliri:

vIkame (rakip)mallarin fiyatlar

v Tamamlayici mallarin fiyatlar:

v'Tuketicinin zevk ve tercihleri

v'Gelecekteki fiyat ve gelir duzeyine iliskin beklentiler:
v'Tiiketici sayisinin artmasi(Nufus):

v Bankalardan kredi almanin kolaylasmasi



BRZ VE ARZ FONKSIYONU

Piyasanin iki yoni vardir. Talep yonu ve arz yonii. Bu
bolumde piyasa mekanizmasinin isleyisini
aciklayabilmek i¢in piyasanin liretim yani arz yonu
incelenecektir.

= Arz
= Arz fonksiyonu

= Arz1 etkileyen faktorler



= Daha once de belirtildigi gibi piyasasinin iki yonu vardi.
Tiketiciler piyasanin talep yonini ureticiler ise arz yontnu
olusturmaktadar.

= Piyasadaki satici1 davranislarina arz denir. Bu davranislar,
saticinin belli bir zaman sureci i¢inde elinde bulundurdugu
maldan degisik kosullarda satmaya razi oldugu durumdur.

= Belirli bir piyasada belirli bir fiyattan satilmak tizere piyasaya
sunulan mal yada hizmet miktarina belirli bir fiyatta arz denir.
Ulusal piyasada bugdayin kg. 50 Kurus iken yillik bugday arzi
500000 ton'dur ifadesi belirli bir fiyattan arzi temsil eder.

= Cizelge anlaminda arz ise belirli bir dénemde diger faktorler
degismemek kaydiyla (ceteris paribus) c¢esitli fiyatlardan
saticilarin piyasaya satmak uzere sunduklari mal miktaridir.
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Ornek: Uretici Osman GUL'iin ¢esitli fiyatlardan yillik elma arz cizelgesi
asagidaki gibi olsun.

Uretici Osman'm yillik elma arz1 izelgesi

(izelgede dikkati ceken elma fiyatlan yiikseldikce iretilen(satmak) istenen elma
miktan1 artmaktadir. Fiyat ile miktar arasinda dogru yonli bir iliski vardir.Elmanin
fiyati ile arz edilen miktar arasindaki bu dogru yonli iliski bitin mallar icin
gecerlidir ve buna “Arz Kanunu” denilmektedir. Yani bir malin fiyat1 yiikseldikce arz
edilen miktar artar, malin fiyat1 digtikce arz edilen miktar azalr.



Bu iireticinin elma arz gizelgesi bir diyagram iizerine tasinarak elma arz egrisi
elde edilebilir.

Uretici Osman GUL'iin elma arz grafigi

Fiyat(P)

. e
e

1,5 /
1 "””’,,//f
0,5

0 . . : : : Miktar(Q)

0 5 10 15 20 25 30




= Arz egrisi, malin fiyati ile arz edilen miktar arasindaki iliskiyi
gosteren pozitif egimli bir egridir. Egrinin pozitif olmasinin
sebebi fiyat ile miktar arasindaki dogru yonli iliskidir(Arz
kanunu).Yani arz fiyatin artan fonksiyonudur.

= Arz egrisinin egimi her zaman pozitif olmadigi istisnai
durumlarda vardir. Bazen bir maln fiyati yiikselse bile arz
edilen miktar azalir. Bu tur arz egrilerine tersine dénen arz
egrisi denir. Ornegin kirsal kesimlerde gecimlik olarak
uretilen tarim urin arzi, ile emek arzi. Arz egrisini de talepte
oldugu gibi dogrusal varsaydik gercekte orijine disbukey bir
egri konumundadir.

= Piyvasa Arz Egrisi: Ayni uretim dalinda faaliyet gdsteren

firmalar topluluguna endiistri ya da piyasa denir. Ayn1 mal
ureten firmalarin arzlar1 toplami da piyasa arzi olarak
adlandirilir.
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Arz Fonksiyonu

Arz taniminda, bir maldan arz edilen miktarin o malin fiyatina bagh
oldugu diger faktérlerin ise sabit oldugu varsayilmistir. Oysaki soz
konusu malin fiyati disinda arzimi etkileyen baska faktorlerde
vardir.

Arz fonksiyonu;

Q. =f (P,, Py Py, ,T,B,..) seklinde yazilabilir.
Q.. :X malindan arz edilen miktar,

P, :X malinin fiyat:

P, :Diger mallarin fiyatlari

P, :Uretim faktdrlerinin fiyati

T :Teknolojik gelismeler

B :Gelecek hakkindaki beklentiler



ARZ EDILEN MIKTARDAKI DEGISME VE ARZDAKI DEGISME

= Talepte oldugu gibi ilgili Arzu].Zdilen Miktardaki
malin fiyatindaki _ 4 Degisme
degismeler sonucu g A(S)
ortaya ¢ikar ve arz egrisi <

lizerinde harekete |,
neden olur. Sekilde de
gosterildigi gibi malin T
fiyati P, seviyesinde ™!
iken arz edilen miktar

Q, iken malin fiyati1 P,
seviyesine

yukseldiginde arz edilen
miktar artarak Q, , ,
seviyesine yiikselir. U — a2z B mal

©




= Arzdaki degisme (Arz Arzdaki Degisme
egrisinde Lkayma) ise

malin fiyat: ayni

kalmakla birlikte arzi 4% {dal 1,
etkileyen diger

faktorlerin ortaya =9

¢itkmasy sonucu  arz
egrisinin tamamen yer
degistirerek saga veya -
sola kaymasidir. Arzda  (aktar)
artlis olmasi durumunda
egrl saga, azalis olmasi
durumunda egri sola » () (miktar)
kayar
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Arzdaki Degismeye Neden Olan Diger Faktorlex

v'Kullanilan girdilerin fiyati (iiretim maliyetleri)
v'Teknoloji ve verimlilik

v'Vergiler ve sibvansiyonlar

v'Diger mallarin fiyatlari

vUreticilerin beklentileri

v Endustrideki firmalarin sayisinin

vUreticilerin bankalardan kolay kredi almas1



PIYASK DENGESI
Bu bolumde piyasa kavrami, piyasa tiirleri ve piyasa

mekanizmasinin isleyisi ve konulari iizerinde
durulacaktir.

= Piyasa kavrami
= Piyasa tiirleri

= Piyasa dengesi



Piyasa Kavrami

= Bir mali satmak isteyenler ile almak isteyenlerin tumi
piyasayl olusturur.

= Genel anlamda piyasa, alici ve saticinin mal ve
hizmetlerini degistirmek amaciyla bir araya geldigi
yerdir.

= Piyasada alic1 ve satici yiiz yuze gelebilecekleri gibi hig
karsilasmadan da alim satim isini gergeklestirebilirler.

= Mal ve hizmet degisimi bir magazada, telefonla veya
internet araciligl ile yapilabilir.

©



Piyasalar ¢egitli 0zelliklerine gore siniflandirilabilir.

vCografi olarak; vyerel piyasalardan uluslararasi
piyasalara

v Malin tipine gore; tek tip mal satilan, binlerce mal ¢cesidi
satilan piyasalar

vDegisime konu olan mal ve hizmetin tiirine gore; mal ve
hizmet piyasasi, faktor piyasasi

v'Mal ve hizmet piyasasi mallarin alinip satildigl piyasalar,
faktor piyasasi da turetim faktorlerinin alimip satildig:
piyasalardir. Emek piyasasi, sermaye piyasasl

vRekabetin olup olmamasina goére; tam rekabet piyasasi,
eksik rekabet piyasasi
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= Piyasanin alici1 ve satici olmak tuzere iki tarafi vardir.
Alicilar piyasanin talep yonunu saticilar ise arz yonunu
olusturur. Buraya kadar arz ve talep konularinin cesitli
ozelliklerinden bahsedilmistir. Bir malin, ne sadece
arzina ne de talebine bakilarak o malin piyasa fiyatim
saptamak miumkin degildir. Yani piyasada ne arz ne de
talep tek basina malin fiyatini belirleyemez. Malin
fiyatinin olusabilmesi i¢in arz ve talebin kesismesi
gerekir.

= Arz edilen miktar ile talep edilen miktar1 birbirine
esitleyen fiyata piyasa fiyati ya da denge fiyat1 ad
verilir. Bu fiyat her iki taraf i¢cinde kabul edilen fiyattir.
Satilmak istenen miktar ile satin alinmak istenen miktar
da birbirine esittir buda denge miktaridir.
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= Talep miktar1 ve arz miktarinin esitlendigi noktada piyasa

dengeye gelir.
Arz Talep
Fiyat | miktarlari | Miktarlar
0.75 0 525
1 170 410
1.5 300 300
2 390 180
2.5 445 100
3 500 50

T T T T T T T M'ktar
0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500 (Q)

Denge fiyati = 1,5
Denge miktari = 300 @



PIYASA DENGESININ OLUSUMU

Fiyat

DO

» Piyasa dengesi D, da
olusur. Burada arz edilen
miktar talep edilen
miktara esittir.

P, denge fivat1i Q
dé)nge Igniktzndlr. °

Malin arz ve talebinde
bir degisiklik olmadigi
slirece piyasa fiyati
degismez.

3.62




PiYASA DENGESI

Fiyat (P)
4 Arz fazlasi S

» Miktar (Q)

Qo



Talép fazlasi

» Miktar (Q)

Qo



DENGE NOKTASININ DEGISMESI
TALEBIN DEGISMESI

Talebin artmasi Talebin azalmasi
Fiyat (P) Fiyat (P)
A
Po oSNNS

. Pyl |

S !

Dl 1

D, g

> Miktar (Q) — » Miktar (Q)
Q Qo

Q Qi
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DENGE NOKTASININ DEGISMESI
ARZIN DEGISMESI

Arzin artmasi Arzin azalmasi
Fiyat (P) Fiyat (P)

Do

» Miktar (Q)
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DENGE NOKTASININ [ EGI§MESI
TALEP VE ARZIN DEGI

Arzin artmasi

Fiyat (P) So

>  Miktar (Q)



DENGE NOKTASININ [ EGI§MESI

Fiyat
A ~
\\ S
\\ 0
\\ s Sl
Pl \\ //
7
N 7
PR
PO e N
7 N
7 N
N
—<» AN Dl
7
///
g \Do
n | -
<7 - >
Qo Miktar

Arz ve Talebin Artmasi

denge miktari artacaktir
denge fiyati?

Fiyat
A
S1
e
.~ - S
Pl \\ // -
N
N 7
N
PO 7 N
R N
- J
7 N D
-
- N
/ AN
l N
Q, Q Miktar

Arz ve Talebin Azalmasi

denge miktari azalacaktir
denge fiyat1?
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DENGE NOKTASININ DEGISMESI
TALEP VE ARZIN DEGISMESI

Fiyat
A S0
S
P AN PR 1
0 > i
N 7
N
Pl AN ///
N, s
///g \\\ DO
7 : N
/// N
\\Dl
Q, Qo Miktar

Arz artarken talebin azalmasi

Denge fiyati azalacaktir
Denge miktar1?

Q O, Miktar

Talep artarken arzin azalmasi

Denge fiyati artacaktir
Denge miktari?



DEVLETIN FIYAT KONTROLU:
TAVAN FIYAT

= Tavan fiyat: Bir mal veya hizmet i¢in devletce belirlenen
maksimum fiyata denir

Fiyat (P)
t S
Karaborsa fiyati P, }----——----> .

Piyasa fiyati P,

___________________________

P, . Tavan Fiyat
~—— D
Talep fazlasi
5 - » Miktar (Q)
Q1 Qo Q,
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DEVLETIN FIYAT KONTROLU:
TAVAN FiYAT:

= Sorun: Karsilanamayan talep karaborsa faaliyetine neden
olmaktadir.

= Coziim:Tavan fiyat belirlenirken talebi kisacak tedbirler de
alinmalidar.



DEVLETIN FIYAT KONTROLU:
TABAN FIYAT
= Taban fiyat: Devletin piyasalara midahale ederek mal ve

a
hizmetlerin fiyatini denge fiyatinin tizerinde belirlemesi Xdevletc;e
belirlenen minimum fiyat)

Fiyat (P)
A Arz fazlasi S
P, Taban Fiyat
I:)0
D
» Miktar (Q)

Qi Qo Q



DEVLETIN FIYAT KONTROLU:
TABAN FIYAT

= Sorun: Arz fazlasa.

= Coziim: Devlet tarafindan satin alinmasa.
« Ornek:
= Tarim triinlerinde yaptigl destekleme alim fiyatlar:

= Emek icin taban fiyat (asgari licret uygulamasi)



]

ESNEKLIKLER

= Talep esneklikleri: Bir malin talebinin talebi etkileyen faktorlerdeki
degisimlere ne kadar duyarli oldugunu gosteren dl¢itlerdir.

= Talebin fiyat esnekligi

= Talebin gelir esnekligi
= Talebin capraz esnekligi



TALEBIN FiYAT ESNEKLIGI

= Talep edilen miktardaki degisimin fiyattaki
degisime orandir.

Talep edilen miktardaki % degisme
Fiyat esnekligi (e;)=

Fiyattaki % degisme

Bir malin fiyatindaki % degisme = AP = P2-Py
P P,
Bir malin miktarindaki % degisme = AQ = QZ('?Ql
1

AQQ  _ (QrQ)/Qy

e =
AP/P (PZ-Pl) / Pl




TALEBIN FIYAT ESNEKLIGI

= Talebin fiyat esnekligi negatiftir (e; <0)

= Mutlak degerce esneklik ne kadar buyik ise
mal fiyat degisimine karsi o kadar duyarlidir

= Esnekligin buyitkligine gore talep asagidaki
gibi smiflandirilir
= 0<|e| <l 1se esnek olmayan talep

> 1 ise esnek talep

=1 ise birim esnek talep
= 0 ise sifir esnek talep

= o0 1se sonsuz esnek talep



TALEBIN FIYAT ESNEKLIGI

Fiyat D
Pl ____________ |ef |:O i
Pl i D
Q: 9 » Miktar
» Miktar 0 !
Qo
Fiyat
A A
D e |=c0
! . ) - > Miktar
' — Miktar
QO Ql QO Ql

Esnek talep @



TALEBIN FIiYAT ESNEKLIGI VE
TOPLAM HASILAT

= Toplam hasilat (TR): Satislardan elde edilen toplam gelir
= P: Satis fiyat
= Q: Satis miktar

TR=(P)(Q)

= Talebi esnek olan mallarda fiyat diistilk¢ce toplam hasilat artar, fiyat arttikca
toplam hasilat azalir.

Fiyat TR,=P,Q,
D TR;=P;,Q,
PO — |ef |>1
P
1 / TR>TR,
» Miktar
Qo Q:
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TALEBIN FIiYAT ESNEKLIGI VE
TOPLAM HASILAT

= Esnek olmayan mallar i¢in fiyat distiik¢e toplam hasilat azalir

lef|<1

Qo

Qs

v

TRy=PyQq
TR,=P,Q,

TR, >TR,

Miktar



ORNEK

= Bir malin fiyat1 (P) ile talep miktar1 (Q) arasinda
asagidaki iliski bulunmaktadir. Toplam hasilatin
maksimum olmasi i¢in satis fiyati ne olmalidir?

Q=100-2 P

Fiyat

50

Miktar

100



ORNEK (DEVAM)

1400 -

1200 -

1000

800 -

600 -

Talep Toplam
Fiyat miktari Hasilat
1 98 98
4 92 368
7 86 602
10 80 800
13 74 962
16 68 1088
19 62 1178
22 56 1232
25 50 1250
28 44 1232
31 38 1178
34 32 1088
37 26 962
40 20 800
43 14 602
46 8 368
49 2 98

400
200
1 4 7 10 13 16 19 22 25 28 31 34 37 40 43 46 49
d(TR)
TR=P.Q d—P =0
=P(100-2P) 100-4P=0
TR=100P - 2P 2 P = 25




CETKLEYEN FAKTORLER

= Rakip mallarin varligi: rakip mallarin sayisi arttikca esneklik
artar

TALEB NI F[YAT ESNEKL[G R

= Malin fiyatinin biit¢e i¢cindeki payi: disik fiyath mallarin
esnekligi kiiciik, yuksek fiyatli mallarin esnekligi buyuktir.

= Zaman: Kisa donemde mallarin esnekligi kii¢iik, uzun donemde
esneklik daha buytktiir.

Fiyat

4 Kisa donem talep egrisi

/
Uzun dénem talep egrisi \
>

Miktar



ORNEK

= Baslangig fiyat1 10 YTL olan bir malin fiyat1 9 YTL'ye
indirildiginde talep miktari 100 birimden 120 birime ¢ikmuisgtir.
Bu malin fiyat esnekligi nedir?

. _ aQiQ _ (120-100)/100
L APP (9 -10)/ 10

I
1
N




TALEBIN GELIR ESNEKLIGI

= Gelirdeki degisimlerin bir malin talebini nasil etkiledigini dl¢mek i¢in
kullanilir.

= Talep miktarindaki yuzdelik degisimin, gelirdeki yliizdelik degisime
oramnidir

Talep edilen miktardaki % degisme

Gelir esnekligi (ey)=
Gelirdeki % degisme
AQIQ  _ (Q-Qy)/Q,

eg = =
AGIG (G,-G,)/ G,

Dusuk mallarin gelir esnekligi negatiftir (e,<0)
Normal mallarin gelir esnekligi pozitiftir.

00 0<e,<1 ise zorunlu ihtiyag

00 es>1 ise luks ihtiyag



TALEBIN CAPRAZ ESNEKLIGI

= Diger mallarin fiyatlarindaki degisimin bir malin talebini nasil
etKiledigini 6l¢miek i¢in kullanlir.

= Talep miktarindaki yluzdelik degisimin, diger mallarin fiyatlarindaki
yuzdelik degisime oranidir

Talep edilen miktardaki % degisme
Capraz esneklik (e )=

Diger malin fiyatindaki % degisme
AQ/Q (Q2-Q4) /1 Qy

e(} = =

Rakip mallarin capraz esnekligi pozitiftir
Tamamlayiclt mallarin capraz esnekligi negatiftir



ARZ ESNEKLIiGI

= Bir malin arzinin, arzi etkileyen faktorlere karsi ne kadar
duyarlh oldugunu gosterir.

= Bir malin arz miktarindaki yluzdelik degisimin fiyatindaki
yuzdelik degisimine oranina arz esnekligi denir

Arz miktardaki % degisme
Arz esnekligi (e.)=

Fiyattaki % degisme
AQ/Q  _ (QyQy)/ Qg

eS = =




mﬂ

ARZ ESNEKLIGI CESITLERI

A
P1 ____________ eSZO Pl
i P
Pof------neo- L ’
> Miktar L > Miktar > Miktar
Qo Qo Q
A
e>1 €5 =0
S S PO : ' S
’ > : — Miktar
Qo Q Qo Q1



ARZ ESNEKLIGINI ETKILEYEN
FAKTORLER

= Uretimde ikame mallarin olup olmamasi
= Malin dayanikli bir mal olup olmamasi

= Maliyet yapisi
= Zaman

Kisa donem arz egrisi

Fiyat \

Uzun donem arz egrisi

> Miktar



TUKETICi DENGESI ANALiZi

Daha onceki fiyat teorisi konusunda fiyatlarlarla ilgili
analizlerde bir malin fiyati dustigiinde daha fazla talep
edildigi, fiyatlar vyukseldiginde daha az talep
edildiginden bahsedilmis ancak sebeplerli tuzerinde
detaylh acgiklama yapilmamisti. Bu boluimde daha c¢ok
tuiketici davranislari incelenecek ve talep kanunu
aciklanacaktir. Agiklanacak konular

= Tuketici dengesi yaklasimlar:
Kardinal yaklasim
Ordinal yaklasim

= Tuketici dengesi, farksizlik egrileri ve biitce dogrusu



Fayda;

= Tiiketicilerin mal ve hizmetleri tercih etmelerindeki asil
sebep bu tercihlerinden fayda saglamaktir.

= Fayda, mal ve hizmetlerin insan ihtiya¢larimi karsilama
ozelligi olarak tanimlanair.

Tiketicinin hangi mal ve hizmeti tercih edeceginde
etkili olan faktorler vardir. Bunlar;

v’ Mal ve hizmetlerin fiyatlari
v'Tuketicinin gelir seviyesi
v'Zevk ve tercihleri(mallarin marjinal faydalari)

*Marjinal fayda: son birimin yarari



= Faydanin Ol¢ulip olculemeyecegl konusunda, iki temel
gorus vardir. Bunlardan birisi faydanin dlgiilebilecegine
dair olan "Kardinal vyaklasim” digeri ise faydanin
Olculemeyecegl yalnizca kiyaslama yapilabilecegine
dair olan "Ordinal yaklasim" dir.



KARDINAL YAKLASIM

Faydanin oOlgilebilir oldugunu savunmuslar ve her mel
ve hizmet grubunu belirli bir fayda birimi ile ifade
etmisler, diger 0l¢i birimleri gibi fayda birimi
kullanmislardir. Bu fayda birimi utildir. Ornegin 1 kg et=
36 fayda birimi(util), 1kg elma 8 fayda birimi(util) gibi

Temel kavramlar;

= Tiiketicinin belirli bir donemde tiiketilen bir malin tim
birimlerinden elde edilen faydanin toplamina toplam
fayda denir(TU)

= Marjinal fayda ise tiketilen malin en son biriminden
elde edilen fayda veya tiketilen en son birimin TUda
meydana getirecegl degismedir.

©



= Mal ve hizmetlerden elde edilen fayda onlara duyulan
ihtiyacin siddetine baghdir. [htiyacin siddeti ne kadar
fazla ise elde dilen fayda da o kadar fazladir, siddet
azaldiginda fayda azalir.

« [htiyaclar giderildiginde nasil fayda azaliyorsa
saglanacak olan marjinal fayda da azalir.



Fayda (util)

16-

14

12

10

Emre’nin dondurma tuketiminden sagladigi fayda (gunluk)

MU=ATU/2Q
/ Paket

TF
(util)

ME )

(util)

TF

Dondurma Adet (gunluk)




Toplam fayda - Marjinal fayda

Fayda Birimi(U)

TU2
ATU2

TU;L

ATUI)(

Toplam Fayda Egrisi
TU)

MUx = ATUQ / AQ

A

E >
O“ Aqlql ’ Q
. AQ2 '
Marjinal
Fayda
(MU)

Marjinal Fayda
Egrisi

\ Q

o o ©




Tiketici Dengesi

Tiketici ¢ok plan ihtiyagllan karsisinda sinirli olan gelirini
kendisine en c¢ok faydayl saglayacak iiriin bilesimleri
arasinda dagitmaya calisir. Tercih ettigi bilesimden daha
farklhi bir urin bilesimi satin aldégm a daha fazla fayda
sa%lamlyor ise tiiketici dengededir. Bu_ denge, dengeyi
belirleyen faktorler degismedigi surece degismeyecektir.

Dengeyi saglayan ve sabit varsayilan degiskenler
- Tuketicinin geliri

- Tercihleri(mallarin marjinal faydalari)

- Satin alinan mallarin birim fiyatlar1 (P)

Denge kosulu;

MU, MU, MU, MU,
P, P, P, P,




ORDINAL YAKLASIM

Tiiketici dengesinin ortaya konulmasinda ikinci yéntem faydanin
Olcilemeyecegini savunan ve tiiketici dengesini farksizlik egrisi ve
bitce dogrular1 yardimiyla ag¢iklamaya c¢alisan ordinal
yaklasimcilardir. Her ne kadar farkli yontemler kullansalar da her
ikisinde de ortak olan denge kosulu ile ayni sonuca varmis
olmalaridir.

Ordinal yaklasimda tiiketici dengesindeki kosullar;
- Tiiketicinin geliri sabittir

- Satin alinan mallarin fiyatlari, tiiketicinin sadece iki mal aldig:
varsayilacak

- Tiketicinin tercihleri, tiiketici mallarin faydalarimi 6lgmekte
mallar arasinda kayitsiz kalabilmekte

- Rasyonelliktir

©



KAYITSIZLIK (FARKSIZLIK) EGRILERI

Kayitsizlik egrileri ile tuketicl dengesinin
aciklanabilmesi i¢cin baz1 varsayimlarin yapilmasi soz
konusudur. Cok sayida mal tiketen bir tiiketici ile iki
mal tiuketen bir tiketicinin davranisi arasinda fark
olmadigindan sadece 1ki mal tuketen tiketicinin
davranisi incelenecektir.

Bu mallar A ve B mal1 olsun



A mali
4\

KAYITSIZLIK PAFTASI




= Anlasilacag lizere tiiketicinin satin alacagi her farkli mal
ve hizmet bilesiminde elde edecegi fayda diizeyi U,
olmaktadir.

= O halde farksizlik egrisi;

Tiiketiciye aym1 fayda diizeyini saglayan farklh mal
bilesimlerinin geometrik yeri olarak tanimlanabilir.

= Orjinden uzakta olan farksizlik egrisi daha yiiksek bir
fayda duzeyini temsil eder. (U, gibi)



KAYITSIZLIK EGRILERININ OZELLIKLERI

Kayitsizhk egrilerinin her noktasinda toplam fayda seviyesi aymdir
Orijinden uzaklastikca daha yiiksek fayda diizeyini gdsterirler
Kayitsizhk egriler1 birbirlerini kesmezler

Kayitsizhk egriler1 negatif egilimlidirler

Kayitsizlik egrileri orijine gore dis bikeydirler



BUTCE DOGRUSU

= Tiketicinin amaci1 Kkendisine en c¢ok fayday:
saglayacak mal bilesimini tercih etmek yani orjinden
daha uzaktaki farksizlik egrisi uzerinde dengeye
gelebilmektir. Ancak tiiketicinin bu amaci
engelleyen faktor gelir diizeyidir yani biit¢ce kisitidar.
Biitce kisiti; tiuketicin  satin alabilecegi mal
miktarlarinin, tuketicinin biitgesi ve mallarn
fiyatlarina bagh olmasidir ve biitce dogrusu ile ifade
edilir.

= Bir tiilketicinin belirli bir gelirle herhangi iki

maldan piyasada satin alabilecegi degisik
bilesimleri gosteren bir dogrudur.



? BUTCE DOGRUSU

TE/Pa

TE/Pb B mali



GELIR ARTISININ BUTCE DOGRUSUNA ETKIiSI

A mali
4\

TE/Pa N

Ya tuketicinin geliri artmis yada mallarin fiyatlari
N ayni oranda ucuzlamig

Ya tiiketicinin geliri azalmis
yada

mallarin fiyatlar1 ayn1 oranda

N
\Lc\uzlamls

~ > B mali

TE/Pb




TE/Pa

TE/Pa2

N\ A malinin fiyat1 diismiis

R MALININ FIYATINDAKI DEGISMELERIN
BUTGE DOGRUSUNA ETKISI

A malinin fiyati artmis

\%

B mali



TUKETICI DENGESI

= Tiketici dengesinin ortaya konulmasi igin farksizlik egrisi ve
bitce dogrusundan yararlanilir. Tiiketicinin satin alabilecegi
mal ve hizmet miktarlar1 biitce kisiti ile simrhidir. Tiketici
dengeye gelebilmek icin sahip oldugu geliri ile kendisine en
yliksek fayday: saglayacak mal ve hizmet miktarini tercih etsin
ki dengeye gelebilsin.



Optimum tiiketimin bulunmasi




DENGE NOKTASINDAKI DEGISMELER

Denge noktasimi belirlemede en onemli faktoérler;
tuketicinin geliri, mal ve hizmetlerin fiyatlari, zevk ve
tercihlerdir. Bu faktdorlerden birinin degismesi
durumunda tuketicinin dengesi degisir.

Fiyatlardaki Degismenin Tiiketici Dengesine
Etkisi

= Tiketicinin satin aldigl mal ve hizmetlerin fiyatlarindaki
degismeler  bilitge  dogrusunun  tamamen  yer
degistirmesine ya da egiminin degismesine neden olur.



FIYATLARDAKI DEGISMENIN
A mall TUKETICI DENGESINE ETKIiSI

TE/Pa ",

Fiyat Tuketim Egrisi

U3

N Ul

\\\yz

N
7

TE/Pb3 B mali




Gelirdeki Degismenin Tiiketici Dengesine Etkisi

= Tiketicinin gelirinde meydana gelen bir artis biitce dogrusunu
paralel olarak saga, azalis ise sola kaydirir.



* GELIRDEKi DEGISMENIN
TUKETICi DENGESINE ETKiSi
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URETIM VE URETICi DENGESI ANBLiZi

Bu bolumde arz ile ilgili konular incelenecektir
= Uretim fonksiyonu
= Azalan verimler kanunu
= Optimal faktor bilesiminin se¢imi
-Es lrin egrileri
-Es maliyet dogrusu

= Uretici dengesi



» Uretim faktdrlerinin mal ve hizmete déniistiiriilmesine
lretim denir.

= Uretici, uretim isini dizenleyen ve gerceklestiren
kisi veya firma,

= Girdi(input), iretim i¢in gerekli her sey



Uretim Fonksiyonu

Uretim teknolojisinin sabit oldugu varsayimi altinda
uretimde kullamilan girdilerle bunlarin kullanim
sonucunda elde edilebilecek maksimum turin miktarl
arasindaki iliskiyi ifade ederdir.

Qa=f (E, S,DK)
E:Emek  S:Sermaye DK:Dogal Kaynaklar

vUretim fonksiyonu verilen girdilerle iiretilebilecek
maksimum ¢iktiy1 belirler

vFirmalar uretim faktorlerinin miktarini artirarak yada
azaltarak uretimi artirabilir yada azaltabilirler.....

©



= Girdi ile ¢ikti arasindaki iligkiler, girdilerden birinin, birka¢inin
veya tamaminin degistirilmesine yetecek kadar zamanin olup
olmamasina gore degerlendirilir.

Bu donemler;

= Kisa donem, iretim girdilerinden birkacinin degistirilebildigi

dénemdir. Bu doénemde degistirilebilen faktorler degisken
faktorlerdir (emek, hammadde,enerji  vb)Degistirilemeyen
faktorler ise sabit faktorlerdir (fabrika, bina,makine vb.)

= Uzun donem, iliretim girdilerinin tamaminin degistirilebildigi
doénemdir. Bu donemde sabit faktorler olmayacagi i¢in biitin
faktorler degiskendir.



Rzalan Verimler Yasas:

Ulusal ekonomilerde, ister firma bazinda, isterse de
uilke ekonomisi bazinda Azalan Verim Yasasi
gecerlidir. Her ne kadar, Adam ©Smith‘ Artan
Verimlilik’ anlayisini gliindeme getirmis olsa da,
gunumuzde, tarimsal iretimde ve sanayi uretiminde
artan nifusa baghh olarak David Ricardonun dile
getirdigi ve savundugu bir kavram olarak, ‘Azalan
Verim Yasasl’ gegerlidir.



= Firma bazinda, dogal kaynaklar, emek wve sermaye
uretim faktorleri, yani hammadde, isgiucu ve makine-
techizat miktar1 arasinda olusturulan hassas dengeye
Optimal Faktor Bilesim Orani,diyoruz. Eger, ii¢ Uiretim
faktoru arasindaki hassas denge bozulup, bir veya iki
uretim faktorinin miktar:1 sabit tutulur iken, birinin
miktar1 arttirilir ise, bu o firmada turetim esnasinda
yakalanmis olan verimlilik seviyesinin azalmasina
neden olur.



» Toplam Uriin=f(Uretim Faktérleri)

= Ortalama Uriin (OU)= Toplam Uriin Miktar

Degisir Faktor Miktari

» Marjinal Uriin (MU)= Toplam Uriin Miktarinda Degisim

Degisir Faktor Miktarinda degisim
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Optimal Faktor Bilesimi Se¢imi

Firmalarin minimum maliyetle
gerceklestirmesini saglayan optimal
bilesiminin tespitinde iki ara¢tan yararlanilir

= Es Uriin egrisi

= Es maliyet dogrusu

uretimi
falkktor



Es Uriin Egrileri

X1 X2 'X X
(Emek)

Ureticiye aym iiretim diizeyini saglayan farkh girdi bilesimlerini gosteren bir

egridir.
()



Es iiriin Egrilerinin Ozellikleri

v'Birbirlerini kesmezler
v Negatif egimlidirler
v'Orjine gore dis bukeydirler

= Es Girin egrileri orjinden uzaklastik¢a daha fazla tiretim diizeyini
temsil eder



Marjinal Teknik Ikame Orani

2 >\ Bir Uretim faktoru artarken digeri azaldigi
Q icin AY/AX degeri negatiftir.

@



Es Maliyet Dogrusu

Ureticinin belirli bir biitce ve veri faktor fiyatlariyla satin alabilecegi
faktor bilesimlerini gbsteren egri

m/ry | A

Es Maliyet Dogrusu

O ™/ Fx
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Uretici Dengesi

Belirli butce ile maksimum Uretim saglayan
optimum faktor bilesimi
(Uretim maksimizasyonu)

Q2




Uretici Dengesindeki Degismeler

= Uretici dengesi iizerinde etkili olan faktérler
lreticinin sinirli olan biit¢esi ve faktor
fiyatlaridir.ireticinin bitcesi ve faktor fiyatlar:
degistiginde ureticinin dengesi degisir.



Faktor Fiyatindaki Degismeler ve Uretici Dengesi

TM/Fy1
Fiyat -Faktor Egrisi
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Emek Miktari (X)



Sermaye

D2

Genisleme Yolu




Genisleme Yolu

= Faktor fiyatlar sabitken, bir firmanin ¢esitli iretim
miktarlarini minimum maliyetle gergeklestirmesini
saglayan optimal faktdr bilesim noktalarinin geometrik
yeridir.
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Sermaye Miktari(Y)

Sermaye Yogun Uretim Teknolojisine Gegis

Genisleme Yolu

Emek Miktar ()@



Sermaye Miktari(Y)

Ermek Yogun Uretime Gecis

— Genisleme Yolu

Emek Miktar (X
W



MALIYETLER

« Acik Maliyetler: Uretim faktérlerini elde etmek icin yapilan
gercek 6demeleri ifade eder. Muhasebelestirilen maliyetlerdir.

« Ortiik Maliyetler: Gercekte 6deme yapilmayan, ancak bir
alternatiften vazgec¢ilmesi nedeniyle olusan maliyetlerdir.
Muhasebelestirilemeyen maliyetlerdir.




MALIYETLER

Muhasebe Kdri = Toplam Hasilat — Acik Maliyetler

Ekonomik Kar = Toplam Hasilat — Kullanilan Tiim Girdilerin Toplam Firsat Maliyeti

Ekonomik Kar = Toplam Hasilat — (Acik + Ortiik Maliyetler)

25.11.2014 @



KISA DONEM MALIYETLER

Bu bélimde emek ve sermaye olmak tizere iki iretim
faktorini degisken kabul edecegiz.

Bir firmanin kisa donemde karsilasacagi iki temel maliyet
tirda vardar.

1. Sabit Maliyetler
2. Degisken Maliyetler

25.11.2014 §‘)



KISA DONEM MALIYETLER

= Sabit Maliyet: Firmanin hig liriin iiretmese dahi katlanacag:
sabit girdilerin maliyetidir, FC harfleri ile gosterilir.

» Degisken Maliyet: Uretim miktari ile degisen maliyetler olup,
VC harfleri ile gosterilir.

VC + FC — TC » Toplam Maliyet

25.11.2014 i‘)



TOPLAM FIZIKI URUN VE TOPLAM
MALIYET ARASINDAKI ILISKI

TP

=
B
|

Glinl ik Cikt

Gimlak Emek I‘-‘IiI-E.'Imn
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Ginlik Ernek Miktar
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TOPLAM FIZIKI URUN VE TOPLAM
MALIYET ARASINDAKI ILISKI
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ORTALAMA TOPLAM MALIYET,
ORTALAMA DEGISKEN MALIYET VE
MARJINAL MALIYET

» Toplam Maliyetteki
Marjinal Maliyet MC = ATC Degisim
AQ » Uretimdeki Degisim
Ortalama Toplam ATC = IC > Toplam Maliyet

Maliyet Q » Uretim Sayisi

Ortalama Degiskem———— AV (C = VC » Degigken Maliyet

Maliyet Q » Uretim Sayis|

25.11.2014 g’)



ORTALAMA TOPLAM MALIYET, ORTALAMA
DEGISKEN MALIYET VE MARJINAL MALIYET

Ortalama Toplam

Cikti Ortalama  Ortalama Maliyet (TL)
Miktann  Degisken Sabit Toplam Marjinal Degisken Sabit AVC+AFC=ATC
(Birim) Maliyetler (TL) Maliyet (TL) Maliyet (TL) Maliyet (TL) Maliyet (TL) Maliyet (TL) veya

Q vC FC VC+FC=TC MC=ATC/AQ AVC=VC/Q AFC=FC/Q ATC=TC/Q
0 0 96 96 o0 o0
I 40 96 136 40 40 96 136
2 60 96 156 20 30 48 78
3 72 96 168 12 24 32 56
4 80 96 176 8 20 24 44
5 9% 96 192 16 19 19 38
6 120 96 216 24 20 16 36
7 160 96 256 40 23 14 37
8 224 96 320 64 28 12 40
9 312 96 408 88 35 10 45

25.11.2014 { .’



ORTALAMA TOPLAM MALIYET, ORTALAMA
DEGISKEN MALIYET VE MARJINAL MALIYET
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ORTALAMA TOPLAM MALIYET, ORTALAMA
DEGISKEN MALIYET VE MARJINAL MALIYET
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UZUN DONEM MALIYETLER

= Uzun donemde sabit ve degisken maliyet ayrimi

yapillmaz, daha dogrusu sabit maliyet kavrami
yoktur.

= Bir sonraki slaytta, degisen isletme buyukligu ve
maliyet egrilerinde kaymalar incelenecektir.

25.11.2014 §‘)



UZUN DONEM MALIYETLER




UZUN DONEM MALIYETLER

= Grafikte ti¢ ayr1 isletme biyitikligiune ait kisa
doénem ATC egrileri gosterilmektedir.

= Eger lretim miktar1 Q,’den daha kiiciik ise, firma
en kiiciik isletme biyikligiuyle en disik
maliyete sahip olacaktir.

Birim Bagina Maliyet

25.11.2014 §‘)



UZUN DONEM MALIYETLER

= Eger uretim miktar1 Q, ve Q, arasindaysa, orta biuyiiklikte bir
isletme en az maliyetle iiretimi gerceklestirecektir.

Birim Bagina Maliyet

25.11.2014 i”



UZUN DONEM MALIYETLER

= Q,’'den daha biyilk herhangi bir iiretim diizeyi i¢in en buyik
isletme Olgegi, en az maliyetle uretimi saglayacaktir.

= Dolayisiyla ATC, egrisi en etkin fabrika dl¢usudiir.

25.11.2014 §‘)



UZUN DONEM MALIYETLER

= Ayrica bu sekil, sabit kabul edilen uretim faktoriinin her diizeyi
icin farkh bir ATC egrisi ¢izilmesi gerektigini gosterir.

= Mevcut teknolojiye gore tercih edilebilecek sabit girdi diizeyi
sonsuz sayidaysa, ATC egrileri de sonsuz sayida olacaktir.

Birim Bagina Maliyet

25.11.2014 i‘)



UZUN DONEM MALIYETLER

= Uzun dénemde tim maliyetler ve tim tiretim faktorleri
degisebildigi i¢cin, uzun déonem degisken maliyet ve uzun dénem
toplam maliyet arasinda fark yoktur.

= Uzun donemde, sadece uzun donem ortalama maliyet vardir ve
LRAC biciminde sembolize edilir.

25.11.2014 {"



UZUN DONEM MALIYETLER

= Faktor fiyatlar: ve teknoloji sabitken, uzun dénem ortalama
maliyetler, tim lretim faktorlerinin degismesi sonucunda her
bir iiretim diizeyi icin minimum ortalama maliyetlerden olusur.

Birim Bagina Ortalama Maliyet

SRAC,

SRAC,
SRAC,

SRAC,

SRAC,

25.11.2014 §‘)



UZUN DONEM MALIYETLER

= Asagida gosterildigi gibi; uzun dénem maliyet egrisi kisa
dénem maliyet egrilerini kapsar ve kisa déonem maliyet
egrilerine sadece minimum noktalarinda tegettir.

Ortalama Maliyet

Birim Basina

SRAC,

SRAC,

SRAC,

SRAC,

SRAC,

SRAC,

SRAC,

25.11.2014 §‘)



UZUN DONEM MALIYETLER

= LRAC ve SRAC’ler U bi¢imindedir.
= Ancak ikisinin U bi¢iminde olma nedeni farkhdir.

= Kisa donem ortalama maliyet egrisi, artan ve azalan marjinal
verimler kanunu nedeniyle U bi¢cimindedir.

= Buna karsin uzun dénemde bu kanun gecgerli degildir.

25.11.2014 i‘)



UZUN DONEM MALIYETLER

= Clnki, uzun dénemde tium uretim faktoérleri degiskendir.

Azalan marjinal verimler kanununun gegerli olabilmesi i¢in

uretim faktorlerinden en az birinin sabit olmasi gerekir.

Birim Bagina Ortalama Maliyet

SRAC,

SRAC,

SRAC,

SRAC,

SRAC,

SRAC,

SRAC,

25.11.2014 §‘)



UZUN DONEM MALIYETLER

= Uzun donemde ortalama maliyet egrisinin U bi¢iminde
olmasinin nedeni ise, firmalarin 6nce dl¢cege godre artan, daha
sonra sirasiyla dl¢gege gore sabit ve azalan dl¢cek

ekonomileriyle ¢calismalaridair.

SRAC, | _ SRAG, * SRAC, “SRAC,

Ortalama Maliyet

Birim Basina

25.11.2014 §‘)



MALIYET EGRILERINDEKI]
KAYMALAR

= Teknolojik ilerleme ve girdi fiyatlarinin dismesi uzun dénem
ortalama maliyet egrisini asagl kaydirir.

\/LRAC |
\_/LRAC2

Q@
Cikt

Birim Bagina Ortalama Maliyet

25.11.2014 é.’



MALIYET EGRILERINDEKI]
KAYMALAR

= Etkin ¢ikt1 diizeyi de artacaktir.
= Girdi fiyatlarinda artis yasanirsa egriler ters yonde kayar.
= (LRAC, LRAC),(Q, Q)

25.11.2014 é.’



TUKETICI VE URETICI RANTI

Bolum konulari
= Uretici ve tiiketici rant1 nedir

= Piyasa dengesinde meydana gelen degismeler
karsisinda tiretici ve tiketici rantinin nasil degistigi



Bazi alicilar bir mali denge fiyatinin uzerinde almaya razi
olabilir. Boylece mali almayi dusundukleri fiyattan ucuza
alarak subjektif bir avantaj saglarlar. Denge kosulunda
piyasada olusan fiyat ile tuketicinin zihnindeki fiktif fiyat
arasindaki farktan dogan avantaja tuketici ranti denir.

Bazi saticilar denge fiyatinin altinda bile mal satmaya
razidirlar. Denge fiyat, umduklari fiyatin Uzerinde
oldugunda Uureticiler bir avantaj saglar. Piyasada olusan
fiyat ile dUreticinin malini satmayr dusundugu fiyat
arasindaki farktan dogan avantaja uretici ranti denir.




tiiketicl ranti

q

>4




Fiyat

Tiiketict Rantinin Degismesi

| S = Denge fiyatinin azalmas tiiketici

A rantini buyiitecektir. Cinki bir

taraftan mevcut miktar i¢in
tilketiciler daha az 6derken,
diger taraftan bu diisiik fiyattan
yeni tuketiciler piyasaya
girecektir. S6z konusu rantin
oncekine daha biuyik olmasi
ekonomide refah diizeyinin
arttigini yansitir.

= Devletin piyasaya miidahalesi
?wasa fiyatini etkiledigi i¢cin bu
ur politikalar tiiketici refahini da
degistirir.

©



iireticl ranti




Uretici Rantindaki Degisme

= Denge fiyatinin yiikselmesi tiretici
rantini buyiitecektir. Cinki bir
taraftan mevcut miktar i¢in .
F1yasadak1 ureticiler daha yuksek bir
iyat elde ederken, diger taraftan bu
yuksek fiyattan yeni uireticiler
piyasaya girecektir. S6z konusu
rantin oncekine gére daha buyuk
olmasi ekonomide karliligin arttigini
‘ gosterir.

Fiyat

= Devletin iYasaya mudahalesi piyasa
fiyatini etkiledigine gore bu tiir
politikalarin tireticilerin karliligini da
degistirir.

Miktar

©



TAM REKABET PIYASASI

=Tam rekabet piyasasinin olusumu,
ozellikleri konularina deginilecektir.

Tam rekabet piyasasinin;
= Tanimi
= Kosullarn
= Ozellikleri

kosullan,



Tanimai

= Alic1 ve saticilarin ¢ok oldugu aymn tir mallarin satildig:
ve piyasadaki bilgilendirmelerin tam oldugu 6zel bir
piyasa turudiir.

Kosullar
= Atomisite,piyasada ¢ok sayida alic1 ve satic1 vardir
= Homojenlik, piyasada urunler birbirinin aynidir
= Mobilite, firmalar kolaylikla piyasaya girip ¢ikarlar

= Aciklik, alic1 ve saticilar tam bilgiye sahiptir



TAM REKABET PIYASASININ VARSAYIMLARI

= Her biri toplam piyasa miktarinin ¢ok kug¢uk bir payina
sahip cok sayida firma vardir.

= Piyasaya giris serbesttir. Girisi engelleyen etmenler
yoktur.

= Piyasada faaliyet gosteren tum firmalar tamamiyla ayn
urind uretmektedir. Yani turin homojendir. Tarim
urinleri, yag, gumis, kereste, demir ornek verilebilir

» Uretim girdileri tam hareketlilie sahiptir. Girdiler ister
endistri i¢l, isterse endustriler arasi hareket edebilirler.

= Piyasadaki tiim ekonomik karar birimleri, malin fiyati,
kar imkanlar: gibi konularda tam bilgiye sahiptirler.

©



= Bir mal i¢cin sadece arz ve talep tarafindan belirlenmis bir
fiyatin bulundugu ve gecerli oldugu piyasalardir.

= Ozel bir piyasa tiiriidiir. Tam rekabet, hicbir firmanin sattig
urintin fiyat1 tizerinde tek basina kontrol giiciiniin olmadig:
ozel bir piyasa yapisidir. Tam rekabetci firma fiyat belirleyici
degil, fiyat kabullenicidir.

= Tam rekabet kosullarinda faaliyet gosteren bir firma,
piyasada olusan fiyat1i esas alarak, bu gecgerli piyasa
fiyatindan istedigi kadar mal satabilir. Bu nedenle, tek bir
firmanin urinine olan talep egrisi, gegerli piyasa fiyatinda
tam esnektir (sonsuz esnektir) ve egri yatay eksene paralel

bir dogru bi¢imdedir.

©



BAKSAK REKABET PIYASALARI

Bu konuda aksak rekabet piyasalarindan
- Monopol piyasasi
- Oligopol piyasasi ve

- Bu piyasalarin 6zellikleri hakkinda kisaca bilgi
verilecektir



Monopol Piyasas: ve Ozellikleri

= Monopol piyasasinda bir tek satici, buna karsilik n
saylda alic1 s6z konusudur. Ayrica piyasaya giris ve
cikislarin kisitlanmis olmasi1 gerekmektedir. Bu
piyasada rakip olmadigindan monopolcu satis
fiyatimi belirlerken bagimsiz hareket edebilir. Fiyat
veri degildir. Ancak firma fiyat: yinede diledigi gibi
belirleyemez ¢inku;

= Her malin zayifta olsa bir ikamesi vardir, ayrica
tiketicinin satin alma gtici sinirhdar.



= Monopol piyasasinda firma, malin tek saticisi oldugundan
firmanin malina karsi talep egrisi ayni zamanda malin piyasa
talep egrisidir. Monopolcu firma malin fiyatimi diistirdikge
cok, yikselttikce daha az mal satar. Firmanin fiyat ve miktari
kontrol etme imkani vardir. Kisaca firma, kendisine en yiliksek
kar1 saglayacak fiyat-miktar ayarlamasini yapma imkanina
sahiptir. Monopolcuniin sattigli malin ikamesi ne kadar gugse
talep egrisi de o kadar esnek olacaktir.

» Ornegin iilkemizdeki tekel iiriinleri, seker piyasalari buna en
guzel ornegi teskil eder.



Monopoliin ortaya ¢ikis nedenleri

= Dogal Nedenler : Monopoller bazen dogal kosullara dayal:
olarak ortaya ¢ikabilir.

= Yasal Nedenler : Bir malin iretiminin ve satisinin yasa veya
imtiyazlarla tek bir firmaya verilmesi ile olusur.

= Akdi Nedenler : Ayni mali ureten firmalarin kendi aralarinda
rekabeti kaldirmak i¢in anlasmalari ve bir malin iretimi veya
satisin tek bir firma gibi kontrol etmeleri

= Fiili Nedenler : Firmalarin tesislerini buytltmeleri birim
maliyetlerini oldukc¢a dusurip monopol haline gelmeleri



Monopoliin Faydalar

= Bazi1 mal ve hizmetlerin, devlet ve diger kamu kuruluslarinin
kontroliinde olmas: iilke acisindan faydali olabilir. Ornek
olarak; insan sagligini korumak amaciyla kurulan igki
monopolleri verilebilir.

* Biyik sermaye yatirnmi gerektiren bazi hizmetlerin tek bir
kurulus elinde olmas1 faydali olacaktir. Ornek olarak;
demiryolu isletmesi verilebilir.

= Yine bir¢ok firmanin aynmi bdlgede tek bir is i¢in yatirim
yapmasimn sermaye israfina yol acabilecegi durumlarda bu
isin tek bir firmaya verilmesi uygun olabilir. Ornegin olarak;
telefon sebekesi verilebilir.



Monopoliin Sakincalar

Monopoller optimal kaynak dagihimini bozmaktadir.
Monopolci firma daha az uretim yaparak daha yiliksek
fiyattan satmaktadir.

Gelir dagilimini bozmaktadir. Tam rekabet piyasasinda uzun
dénemde asir1 kar ortadan kalkarken, monopolcuniin kisa
dénem sagladigl kar uzun donemde de devam etmektedir.

Monopolcu firma, tam rekabet sartlar1 altindaki bir firmaya
gore daha muhafazakar hareket eder. Yani, yeni teknik ve
metotlarin bulunmasini, uygulanmasini geciktirir.

Monopolci firmanin reklamlara fazla yer vermesi reklam
giderleri. Reklamlar mala karsi talebi arttirmakta ve malin
tiketici yaninda degerini yukseltmektedir. Monopolci firma
bu sekilde talebi etkileyerek karini yukseltmektedir.

@



Monopson ve (ift Monopol

= Cok sayida firma tarafindan tliretilen bir mal tek
firma tarafindan satin alinip yeniden ¢ok sayida
tiketiciye satilabilir.

= Firma alista monopsoncu satista monopolcii
oldugundan bu piyasaya ¢ift monopol yada
zincirleme monopol denir.



MONOPOLLU REKABET PIYASASI

Tanimi: Tekelci rekabet piyasasi da denir. Cok sayida firma
tarafindan tliretilen benzer mallarin farkhiymis gibi goésterilip
firmalarin monopollestigi piyasadir.

Mal Farklilastirmasi: Mallarin, farkli renk, koku, goriiniis,
desen, ambalaj ve isim altinda piyasaya surilmesidir.

Reklam ¢ok énemlidir.

Piyasaya Giris-Cikis-Satic1 Sayisi: Giris cgikis serbesttir.
Mal tretimi biiyik sermaye gerektirmez.

Mallar arasindaki ikame iliskisi: Mallar yakin ikame

mallardar.
(0



OLIGOPOL PIYASASI VE CZELLIKLERI

Oligopol piyasasi birbirine etki edebilecek az sayida saticimn,
buna karsilik n sayida alicinin bulundugu bir piyasa tiiriidiir.
Bu piyasa tam rekabet piyasasi ile monopol piyasasi arasinda
yer almaktadir. Gercek hayatta en ¢ok rastlanan piyasa
turadiir.

Oligopol piyasalardaki firmalar arasinda ag¢ik veya gizli bir
miicadele devam etmektedir. Bu piyasalarda klasik rekabet
araci olan fiyat rekabetine daha az rastlanmaktadir. Bu nedenle
oligopol piyasasindaki firmalar fiyat rekabeti yerine baska
yollarla miicadele etmeyi yeglemekte, piyasa paylarini daha
cok gizli veya acgik anlasmalar yaparak pazar paylarini
arttirmay1 ve birlikte yasamay1 kabul etmektedirler. Bu sekilde
davranmalarinin amaci fiyat1i arttirarak maksimum kar
saglamay1 hedeflemektedirler.



Anlasmali Oligopoller
= Yatay ve Dikey Birlesmeler
= Karteller
- Fiyat karteli
- Miktar karteli
- Bolge karteli
= Trostler :

= Holdingler



vPiyasadakli her firmanin durettigi mal ayni ise yani
homojense tam oligopol (benzin, ¢cimento

vMal farklilastirilmas1 ve cgesitlendirilmesi varsa noksan
oligopoldiir (bilgisayar ,TV, otomobil)

Eksik rekabet piyasalarindan oligopoliin 6zel sekilleri
vDuopol: Iki satici, cok sayida alici
vTriopol: Uc satici cok sayida alici



URETIM FAKTORLERI ANALiZi

Bu bodlimde, uretim faktorleri ve faktor gelirleri ve
faktor piyasasinin isleyisi konularina deginilecek. Bu
kapsamda konularimiz;

v’ Faktor piyasasi
v'Faktor talebi
v'Faktor arzi

v'Faktor gelirleri agiklanacak



FAKTOR PIYASASI

= Uretim faktoérleri emek sermaye ve dogal kaynaklardi

= Faktor piyasasi ise uretim faktorlerinin (isgucu,
sermaye ve toprak) alinip satildigi piyasalardir. Bu genel
gruplama i¢inde, tiim girdilerin de temsil edildigini
hatirlamaniz gerekir. Faktor fiyatlari, faktor piyasasinda
belirlenir. Aslinda, tim piyasa gelirleri, faktor
pilyasalarindan turetilir.



= Faktdr piyasalarl ile tiketim mallan piyasalari baz
benzerlikler gosterir. Ancak, aralarinda temel bir
farklihk da wvardir. Bilindigi gibi, ¢ogu kaynaklar
insanlarin isteklerini karsilamaya vyonelik mal ve
hizmetlerin turetiminde gerekli olduklari i¢in turetim
faktorleri, insanlarin isteklerini dolayli olarak tatmin
ederler. Ekonomik birimlerin mallara olan dogrudan
talepleri, bu mallarin duretiminde  kullanilacak
kaynaklara dolayli veya tiirev talep yaratir. Ozetle
faktor piyasasinda faktor talebi bir tirev taleptir ve mal
piyasasindaki talep tarafindan énemli dl¢lide etkilenir.
Faktor fiyatlari, tipk: iriun fiyatlarinda oldugu gibi faktor
arz ve talebi tarafindan belirlenir.

©



Faktor Talebi

Belirli bir piyasada belirli bir donemde o faktorin fiyati
disindaki etmenler sabitken c¢esitli fiyatlardan satin alinmak
istenen faktor miktaridir.

Faktor talebinin o6zellikleri
Uretim faktérleri tiirev taleptir.

Uretim  faktérleri dogrudan baz1  gereksinmeleri
karsiladiklar: i¢cin degil de ihtiyaglari karsilayan mallarin
uretimi i¢in gerekli olduklarindan talep edilmektedir. Bu
sebepten dolay: iiretim faktorleri talebi tiirev taleptir. Faktor
talebinin kaynag tiiketici tercihleridir.

Tirev talep olmasi yaninda bagh talep niteligindedir.

Cunkid uretim faktorleri uretim esnasinda belirli dl¢lude
birbirlerini tamamlayici niteliktedir. Bugday iliretmek 1<;1b
emege de ihtiya¢ var sermaye ve topraga da (129



= Firmanin Faktor Talebi: Firma faktorlerden
marjinal urin hasilati = marjinal faktor maliyeti
esitligine karsilik gelen miktarda satin alacaktir.
Faktor piyasasinda tam rekabet varsa, firma ayni
fiyatta diledigi kadar satin alir. Marjinal tiriin hasilati
= Marjinal Fizik Uirin x Fiyat



Faktor talebini etkileyen faktorier

= Faktoriun kendi fiyati
= Talep edilen mal miktari
= Faktorlerin (kaynaklarin) verimliligi

= Diger uretim faktorlerinin fiyatlar:



= Mal ve hizmetlere olan talep ile faktdr talebi arasinda
dogrudan bir iliski vardir. Eger bir mala olan talep
artarsa, bu mali iiretmek i¢in kullanilan kaynaklara olan
talep de artar, mallara olan talep azalir ise faktor talebi
de azalir

= Faktorleri talep eden kisiler, dogal olarak en verimli
faktorleri kiralamak isterler. Kaynaklarin wverimliligi
arttikca kaynak talebi de artar. Kaynaklarin verimliligini
etkileyen bircok etmen vardair.



Faktor talep esnekligini etkileyen faktorler:
Zaman
Malin talep esnekligi
Marjinal urun gelirini azalma big¢imi
Faktorler arasi ikame olanag



FAKTOR ARZI

=Belirli bir donemde c¢esitli fiyatlardan satilmak
istenen faktor miktarlarini ifade eder.

= Faktor arzi, faktoriin miktar: ile o faktoriin sahibinin
sahip oldugu faktori, uretimde kullanilma amaciyla
kiraya verip vermeyecegine baghdar.

= Faktorlerin arz1 ile ilgili kararlar, bu faktorlerin
sahiplerince verilir

= Tum faktorler kisa donemde tim ekonomi a¢isindan
esneklikleri cok kuguktiir hatta sifirdir.



Tim faktorlerin arz esneklikleri genellikle serttir.
Cunki faktorlerin ekonomideki miktarlar1 simirhidir ve
fiyatlar yikselse de toplam faktor arzimi artirmak
mumkun degildir.

Faktor arz esnekliginin sert olmasinin nedenleri;

vToprak miktarl1 tuim ekonomi g6z oOnine alindiginda
sabittir.

vEmek arz1 bir ekonomide calismak isteyen Kkisilerin
sayisl ile simirhidir

vSermaye faktori de emek arzina benzer



Faktor Gelirleri

= Piyasa ekonomilerinde, faktorlere yapilan 6demeler,
faktor sahibi bireylerin baslica gelir kaynagim
olusturur. Bu nedenle piyasa ekonomilerinde, faktor
gelirlerinin aciklanmasi ile hem fiyat sisteminin
isleyisi analiz edilmis, hem de Lkaynak dagilim
mekanizmasi anlasilmis olur. Ornegin iicret, iireticiler
acisindan bir maliyet iken is¢iler i¢in bir gelirdir. Bu
gelir sayesinde is¢iler mal ve hizmet satin alabilirler.
Dolayisiyla iticretler, sadece farkli mallarin tiretim
miktarini, fiyatlarini ve maliyetlerini etkilemekle
kalmaz, ayni zamanda is¢ilerin ulusal gelirden ne
kadar pay aldiklarini da belirler.

@



Uretim Faktorleri

Emek

Sermaye

Dogal Kaynaklar

Girisimci

Faktor Gelirleri

Ucret
Faiz
Rant (Kira)

Kar



EMEK VE UCRET

Ucret emegin iiretimden aldif1 paydir. Yani emek faktdriiniin fiyatidir.

-Nominal (Parasal) Ucret: iscilerin calismalarn karsilipi, saat basina,
gunliik, haftalik veya aylik olarak aldiklar: para miktarini gosterir.

-Reel Ucret: bir kisinin parasal iicreti ile satin alabilecegi mal ve hizmet
miktarini gosterir. Yani reel ticret, parasal ticretin satin alma giicuniin bir
gostergesidir. Dolayisiyla bir kisinin reel ucreti, elde ettigl parasal tlicreti
ile satin alabilecegi mal ve hizmet fiyatlarina baghdar.



Emek Arzi: Emek arzi belirli bir piyasada belirli bir
dénemde tcret disindaki faktorler sabitken c¢esitli
lcretler diizeyinde is¢ilerin c¢alismaya razi olduklar:
sureleri ifade eder. Emek arzim, is¢inin zevk ve
tercihleri, is¢inin satin alacagi mal ve hizmetlerin fiyati
belirler. Ucretler yukseldik¢ce arz edilen emek miktar:
once artarken belirli bir itcret dizeyinden sonra
azalmaya baslayabilir. Buna tersine donen (tersine
esnek) emek arz egrisi denir. Piyasa arz egrisi de buna
benzerdir.

Emek Talebi: Emek talebi belirli bir piyasada cesitli
lcretlerde istihdam edilmek istenilen emek miktarin
ifade eder. Emek talebi emegin marjinal verimliligine
baghdir. Emek talep egrisi, marjinal uirtin hasilat egrisine
ozdestir.

©



SERMAYE VE FAIZ

Faiz s6zciigu, iktisatta iki anlamda kullanilir.

Birinci anlaminda faiz, bir bor¢ anlasmasi1 ve onun
satisi ile 1lgili getiriyl nitelemek i¢in kullanilir.

Faizin 1ikinci anlami 1ise, uretimde girdi olarak
kullanilan sermayenin getiri orani olmasidir.

Faizin iki farkli anlami olmasina ragmen, iktisat¢ilar
genelde sanki tek bir faiz orani varmis gibi konusurlar.
ki farkli anlamdaki faiz oranlarimin birlikte hareket
etme egilimlerinden dolayi, gercekte de tek bir faiz
oranindan s6z etmek mumkundiir.



TOPRAK VE RANT

Optimum faktdér bilesimini elde etme ¢abasi, ¢ogu durumlarda
emek ve sermaye yaninda dogal kaynaklar (veya toprak) gibi arzi
sabit olan faktorlerin kullamimini da gerektirir. Dogal kaynaklarin
var olmasi, insan cabalarina baglh olmadigi icin sermayeden
farklidir. Arz1 artirillamayan topragl, uUretim amaciyla kullanmak
i¢in, 1sglicu ve sermaye kullanarak temizleme, kazma veya sulama
gibi gesitli iyilestirmelerle verimliligi artirilabilir. Bununla birlikte,
toprak arzi (miktari) toprak talebine gore simirli oldugu igin,
kullamimi karsiligy belirli bir bedel 6denmesi gerekir, iste bu
bedele genel olarak rant (kira) denir. Ancak iktisat¢ilarin tizerinde
durdugu rant kavrami ekonomik ranttir.



Ekonominin Dongiisel Akimi

HANE HALKI

MALVE HIZMEZ SATHSI

HARCAMALAR

FAKTOR ODEMFLERIUCRETFAIZRANT)

CRETIM FAKTORLERI (EMEK SERMAYFE . TOPRAK)

TESEBBUSLER
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= Makroekonomi bir iilkenin ekonomisini bir biitin olarak
inceler.

= Makroekonomik gostergeler
= Milli gelir
= Gayri safi yurtici hasila(GSYH)
= Gayri safi milli hasila (GSMH)
= Kisi basina diisen milli gelir
= Enflasyon oram
= [ssizlik orani
= Gelir dagilimi
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= Uretim sonucunda ortaya cikan toplam gelir

= Milli gelir ile 1lgili kavramlar
= Gayri safi yurti¢i hasila (GSYH)
= Gayri safi milli hasila (GSMH)

= GSYH: Bir iilke sinirlari i¢inde belli bir zaman diliminde
uretilen nihai mal ve hizmetlerin toplam degeridir
= Zaman dilimi genellikle ay, 3 ay veya yildur.

= GSYH hesaplanirken nihai mal ve hizmetlerin toplam degeri
bulunur.

= Nihai mal ve hizmetler: Baska mal veya hizmetin
uretiminde kullanilmayan, dogrudan tiiketilen mal ve
hizmetlerdir



GAYRI SAF! YURTICI HASILA

GSYH =Y PQ,
i=1

= P.:i. mal veya hizmetin piyasa fiyati
= Q,:1. mal veya hizmetin miktar

= Ekonomide nihai ve ara mal ayrimi kesin olarak yapilamadigindan
hesaplamalarda katma degerler dikkate alinir

= Katma Deger: Uriiniin her bir asamasinda iiriine ilave edilen
degerdir

= Bir ekmek i¢in katma degerler asagidaki gibi hesaplanir

Ara mal Fiyat Katma deger
(YTL) (YTL)

Bugday 0,10 0,10

Un 0,20 0,10

Ekmek 0,35 0,15




NOMINAL VE

REEL GSYH

= Nominal GSYH (Cari fiyatlarla GSYH): Bir

lilke simirlari igerisinde belli bir zaman i¢inde, liretilen tim
nihai mal ve hizmetlerin iginde bulunulan fiyatlar1 dikkate
alinarak hesaplanan degeridir.

=Reel GSYH (Sabit fiyatlarla GSYH):
Herhangi bir yilda uretilen nihai mal ve
hizmetlerin, sabit bir yilin (baz yilin) fiyatlari
dikkate alinarak hesaplanan degerine denir.

= Fiyatlar sabit oldugu icin enflasyon etkisi ortadan
kalkar
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GAYRI SAFI YURTICI HASILA

Ga!ri Safi "r‘uniEi Hasila Snnuglarl

Sabit
fiyatlarla

Cari

fiyatlarla

GSYH
Yillar [Milyor TL)
1998 70.203
1999 104.596
2000 166 658
2001 240224
2002 320476
2003 454 751
2004 559033
2005 bdis 952
2006 798.39
2007 843178
2008 950554
2009* 952 558
2010 110510

Haynak: T

Cari

Geligme  fiyatlarla

iz GSYH

%% [Milyon §)

270.947

49,0 247 544

59,3 265.384

44 1 136.736

459 230.494

29,0 304 901

229 3903587

16,1 451 497

169 526429

11,2 645625

12,7 742.094

0,2 616.703

16,0 735 525
*guncellenmisiiv

Geligme
hizi

o ."III;I

86
72
.259
17,2
32,3
28,0
23,3
a3
232
14 4
164
19,3

GSYH

[hilyan TL)

70.203
67.541
72436
65.309
72.520
76,338
53.456
30500
96.738
101.255
101.922
97.003
1035 620

www. hazine.org.tr

Geligme
hizi

%

34
6,3
57
6,2
53
9,4
8,4
6.9
47
07
4 8
8.9



= 2010 y1linda Tiirkiye 735,828 milyar dolar GSYH's1 ile 30
OECD iilkesi arasinda 16. buyiilk ekonomi haline gelmistir.

= 2010 yil1 gayri safi yurti¢i hasila degeri cari fiyatlarla
%16'hk artisla 1.105.101 milyon TL, sabit fiyatlarla % 8,9luk
artisla 105.680 milyon TL olmustur.

= 2010 yilinda kisi basina gayri safi yurtici hasila degeri cari
fiyatlarla 15.138 TL, ABD dolari cinsinden 10.079 dolar
olarak hesaplanmastir.



= TUIK 8 Mart 2008'de yeni GSYH serisini agiklamistir.
1968 yil1 BM hesap sistemine (UN system of
accounts) dayanan eski hesaplama yontemleri kayit
dis1 ekonominin tam olarak saptanmasina olanak
saglamiyordu. Yeni sistem ise, Avrupa hesap sistemi
(ESA-95) ile uyumlu olup, konut ve sanayi
sektorlerine iliskin daha kapsaml i¢erik
saglamaktadir.

= 2006 yilinda uretim yontemiyle hesaplanan GSYH
hesaplamalarinda 1987 temel yilindan 1998 temel
yilina gecilmesi GSYH’nin cari fiyatlarla %31,6
artmasina yol agmuistir.
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GAYRI SAFI MILLI
HASILA (GSMH)

= GSMH: Bir ulkenin vatandaslarinin belli bir
dénemde yarattiklari toplam gelire denir.

= GSMH hesaplanirken GSYH’ya yurtdisindaki
vatandaslarimizdan elde edilen gelirler ilave
edilir ve yurti¢cindeki yabancilarin yurtdisina
cikardiklar: gelirler ¢ikarilir

= GSMH=GSYH+Net dis dinya gelirleri

= Net dis diunya gelirleri=Disaridan gelen
gelirler-disariya giden gelirler




2010 yili
verilerine
gore
ulkelerin
GSYH

2010 List by
the CIA World
Factbook

Field listing -
GDP (official

exchange rate),

Rank |Country GDP (millions of USD)

— World 62,220,000
— European Union 15,900,000
1 United States 14,620,000
2 People's Republic of 5,745,000

China

3 Japan 5,391,000
4 Germany 3,306,000
5 France 2,555,000
6 United Kingdom 2,259,000
7 Italy 2,037,000
8 Brazil 2,024,000
9 Canada 1,564,000
10 Russia 1,477,000
11 India 1,430,000
12 Spain 1,375,000
13 Australia 1,220,000
14 Mexico 1,004,000
15 South Korea 986,300
16 Netherlands 770,300
17 Turkey 729,100
18 Indonesia 695,100
19 Switzerland 522,400
20 Belgium 461,300
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http://en.wikipedia.org/wiki/Japan
http://en.wikipedia.org/wiki/Germany
http://en.wikipedia.org/wiki/France
http://en.wikipedia.org/wiki/United_Kingdom
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http://en.wikipedia.org/wiki/Brazil
http://en.wikipedia.org/wiki/Canada
http://en.wikipedia.org/wiki/Russia
http://en.wikipedia.org/wiki/India
http://en.wikipedia.org/wiki/Spain
http://en.wikipedia.org/wiki/Australia
http://en.wikipedia.org/wiki/Mexico
http://en.wikipedia.org/wiki/South_Korea
http://en.wikipedia.org/wiki/Netherlands
http://en.wikipedia.org/wiki/Turkey
http://en.wikipedia.org/wiki/Indonesia
http://en.wikipedia.org/wiki/Switzerland
http://en.wikipedia.org/wiki/Belgium
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SATIN ALMA 6UCU PARITESINE GORE MiLLi GELIR

= Satin alma gucu paritesi (SAGP): iilkeler arasindaki fiyat diizeyi
farklilasmasini ortadan kaldiran para birimi doéniistirme
oranidir.

= Ulkelerdeki fiyat farkliliklarini ortadan kaldirdigi icin daha
gercekei bir gostergedir



SATIN ALNA PARITESINE GORE GSYH

Rank |Country GDP (PPP) $Million

— 74,430,000
— 14,900,000
1 14,720,000
2 9,872,000
3 4,338,000
4 4,046,000
5 2,960,000
6 2,229,000
7 2,194,000
8 2,189,000
9 2,160,000
10 1,782,000
11 1,560,000
12 1,467,000
13 1,374,000
14 1,335,000
15 1,033,000
16 958,300
17 889,600
18 863,500
19 807,200
20 721,700



http://en.wikipedia.org/wiki/Gross_world_product
http://en.wikipedia.org/wiki/European_Union
http://en.wikipedia.org/wiki/United_States
http://en.wikipedia.org/wiki/People's_Republic_of_China
http://en.wikipedia.org/wiki/Japan
http://en.wikipedia.org/wiki/India
http://en.wikipedia.org/wiki/Germany
http://en.wikipedia.org/wiki/Russia
http://en.wikipedia.org/wiki/Brazil
http://en.wikipedia.org/wiki/United_Kingdom
http://en.wikipedia.org/wiki/France
http://en.wikipedia.org/wiki/Italy
http://en.wikipedia.org/wiki/Mexico
http://en.wikipedia.org/wiki/South_Korea
http://en.wikipedia.org/wiki/Spain
http://en.wikipedia.org/wiki/Canada
http://en.wikipedia.org/wiki/Indonesia
http://en.wikipedia.org/wiki/Turkey
http://en.wikipedia.org/wiki/Australia
http://en.wikipedia.org/wiki/Iran
http://en.wikipedia.org/wiki/Republic_of_China
http://en.wikipedia.org/wiki/Poland

GSYH HESAPLAMA
YONTEMLERI

= Toplam uretim=Toplam gelir=Toplam harcama
« Uretim yéntemi
= Gelir yontemi

= Harcama yontemi



URETIM YONTEMINE
GORE GSYH

= Uretim yéntemine gére GSYH hesaplanirken sektérel bazda
yaratilan katma degerler toplanuir.



URETIM YONTEMINE GORE
GSYH

2004 yili igin GSYH (Milyar YTL)

1. Tarim 48,395 11,3
2. Sanayi 107,1 25
3. insaat 15,4 3,6
4. Ticaret 88,7 20,7
5. Ulastirma ve haberlesme 62 14,5
6. Mali kuruluglar 21,6 5
7. Konut sahipligi 18,4 4,3
8. Serbest meslek ve hizmetler 14,9 3,5
9. izafi banka hizmetleri (eksi) -10,8 -2,5
10. Sektorler toplami (1-9) 365,6 85,2
11. Devlet hizmetleri 42,5 9,9
12. Kar amaci olmayan 6zel hizmet kuruluslari 3,5 0,8
13. Toplam (10+11+12) 411,7 96
14, ithalat vergisi 18,8 4.4
15. GSYH (alici fiyatlariyla) (13+14) 430,5 100,4
16. Dis alem net faktor gelirleri -1,6 -0,4

Dis alemden gelen 10 2,3

Dis aleme giden (eksi) -11,6 -2,7
17. GSMH (alic fiyatlariyla) (15+16) 428,9 100




GELIR YONTEM

= Toplam Faktdr Gelirleri (TFG)= Ucret + Kira +Faiz + Kir

= GSYH=TFG+Dolayh vergiler-Siibvansiyonlar+Amortismanlar

= Dolayl1 Vergiler: Yurt ici iiretim ve ithalattan alinan vergiler,
lretici birimlerin iretim faaliyetleriyle ilgili olarak devlete
yaptiklari zorunlu ve karsiliksiz 6demelerdir.

= Siibvansiyonlar: Siibvansiyonlar, izlenen ekonomik ve sosyal
politikalar geregince devlet tarafindan iilkede yerlesik kamu ve
ozel liretici birimlere yapilan karsiliksiz 6demelerdir.

» Amortismanlar(Sabit Sermaye Tiiketimi): Ureticilerin sahip
oldugu ve iliretim siirecinde kullanilan sabit sermayenin degerinde,
fiziki yipranma sonucu meydana gelen azalmadr.



HARCAMA YONTEMI

= Tiiketim harcamasi (C): Hane halkinin bir yil i¢inde tiiketim
mallarina yaptig: toplam harcama miktarina denir.

= Kamu harcamasi (G): Devletin tiretimi arttirmak i¢cin yaptigl
her tirli harcamalarin toplamina kamu harcamasi denir.

= Yatirim Harcamasai (I): Firmalarin bir yil icinde genel olarak
sermaye mallarini satin almak i¢in yaptiklar: toplam harcamaya
denir. Yatirim harcamasi sadece sermaye mallarinin alimlari ile
sinirli degildir. Y1l i¢inde tretilen satilmayarak nihai mal
stoklar1 da yatirim harcamasina ilave edilir.

» Net ihracat harcamasi (X-M): [hracat geliri ile ithalat gideri
arasindaki farka net ihracat harcamasi (veya dis ticaret
dengesi) denir.

= GSYH=C +G + [+(X-M)



KiS$! BASINA DUSEN MILLI
GELIR (KBMG)

= GSYH’nin toplam nifusu boélinmesi sonucunda bulunan ortalama
degere denir

Nominal GSYH

Toplam nufus

KBMG=



KBYG ve GSYH (2007)

Satin alma gucu paritesine gore
KBYG ve GSYH (2007)

1 [ ABD 45490 13770,3 1 | ABD 45176 13675,1
2 | Japonya 33668 4302,1 2| Cin 8486 11206,8
3] Cin 2310 3051,2 3 | Hindistan 4031 4555,3
4 | Almanya 37476 3080,6 4 | Japonya 34011 4346
5 | Ingiltere 43735 2660,7 5 | Almanya 32179 2645,1
6 | Fransa 37899 2401,4 6 | Ingiltere 36568 22246
7 | italya 34120 1993,7 7 | Fransa 31873 2019,6
8 | Ispanya 30289 1359,1 8 | Rusya 13210 1877,2
9 | Rusya 8209 1166,6 9 | ltalya 31694 1852
10 | Kanada 38382 1266,4 10 | Brezilya 9531 1804,6
11 | Brezilya 6220 1177,7 11 | ispanya 28445 1276,4
12 | Hindistan 871 984,2 12 | Meksika 11761 1237,3
13 | G. Kore 19485 943 13 | G. Kore 25403 1229,3
14 | Meksika 8530 897,3 14 | Kanada 36821 1214,9
15 | Avustralya 39320 822,1 15 | Endonezya 4616 1038,3
16 | Hollanda 43386 720,9 16 | Tayvan 31692 734,7
17 | Tirkiye 5882 4325 17 | Tirkiye 9629 708,1
18 | Endonezya 1812 407,5 18 | Avustralya 34359 718,4
19 | isveg 46400 423,6 19 | Arjantin 17062 671,5
20 | Belgika 39798 4235 20 | iran 9075

643,@



MILLI GELIRIN
HESAPLANMASINDA YASANAN
SORUNLAR

= Mallarin kalitelerindeki iyilestirmeler
= Ev halkinin kendisi i¢in yaptigl uretimler

= Kayit disi tiretim faaliyetleri



EKONOMIK BUYUME

= Ekonomik biiyiime ekonominin tretim kapasitesinin arttirilarak
daha fazla mal ve hizmet uretilmesidir.

= Ekonomik biiyime hesaplanirken Reel GSMH veya reel GSYH
meydana gelen degisim bulunur.



BUYUME HIZI

= Bir 6nceki yila gore reel GSYH meydana gelen artis oranina
bliyime hizi denir.

— AY — _Yt_Yt'l
Y Yia

Y, tyilindaki reel GSYH

Kisi basina dusen milli gelirdeki buyume
hizi

O



EKONOMIK

DALGALANNMA

= Ekonomilerde belli dénemlerde biyilime belli donemlerde kiigcilme
meydana gelir. Bu dalgalanmalara konjektiirel dalgalanmalar denir.
Dalgalanmalar genisleme ve daralma seklinde devam eder

= Genisleme déneminde talep artar, buna baglh olarak iliretim ve
istihdam artar, daralma déneminde ise tam tersi bir siire¢ yasanir

Reel GSMH
A

Zirve

Zaman



BUYUME HIZI
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ENFLASYON

= Tanim: Bir ekonomide fiyatlar genel seviyesinin stirekli olarak
artmasina enflasyon denir.

= Sebeplerine goére enflasyon ii¢e ayrilir:
= Talep enflasyonu

= Maliyet enflasyonu
= Enflasyon beklentisi



ENFLASYONUN EKONOMA
UZERINDEKI ETKILERI

= Enflasyonun gelir dagilimi izerindeki etkisi

= Sabit gelirli kesimin, gelirlerindeki artis oranlar1 enflasyon oraninin
altindadir

= Serbest meslek sahiplerinin gelirlerin artis oranlari enflasyon oraninin
lizerindedir.

= Enflasyonun biyume tizerindeki etkisi

= Enflasyonun yiiksek olmasi durumunda kredi faiz oranlari da yiiksek
olur. Bu durumda yatirimlar azalir.

= Enflasyonun yiiksek olmasi durumunda yatirim yapmak risklidir.

= Enflasyonun yiiksek olmasi1 durumunda tiiketiciler tasarruf yapmaktan
vazgecgerek gelirinin tamamini harcama egiliminde olurlar.

= Enflasyonun dis ticaret lizerindeki etkisi

= Yurti¢inde fiyatlarin siirekli artmasi ithalatin artmasina neden olur. Bu
durum dis ticaret ve cari islemler dengesindeki acgiklara neden olabilir.

= Cari islemler acgigimi kapatmak i¢cin bor¢ alinmasi durumunda dis borg
stoku artmaktadir

= Enflasyonun kaynak tahsisi tizerindeki etkisi

= Enflasyonun yiiksek olmasi durumunda eldeki kaynaklar etkin bir
sekilde tahsis edilememektedir. @



ENFLASYONUN OLGCULMESH

= Enflasyon dlcilurken ekonomideki genel fiyat
diizeyinin belirlenmesi gerekir

= Fiyat duzeyi: Bir ekonomideki fiyatlarin agirlik
ortalamasidir.

= Fiyat endeksleri: Yilara gore farkli mal ve hizmet
gruplarinin fiyat diizeylerini gosterirler

= Uc tip fiyat endeksi bulunmaktadir
= Tiiketici fiyat endeksi (TUFE)
= Uretici fiyat endeksi (UFE)
= Gayrisafi yurtici hasila deflatori



TUKETICI FI

ENDEKSI

= Tuketicilerin satin aldig1 mal ve hizmetlerin fiyatlarindaki
artisi 0lgmek 1¢in kullanilir.

YAT

= TUFE'de tiiketicilerin satin aldif1 mal ve hizmetlerden
olusan bir mal sepeti olusturulur.

= Bu sepette yer alan mal ve hizmetler ortalama bir
vatandasin yaptigl harcamalara gore agirliklandirilir.

= Her ay sepetteki mal ve hizmetlerin ortalama fiyatlar ile
agirliklar carpilarak fiyat diizeyi belirlenir.

= Biy dnceki ayin fiyat duzeyi ile karsilastirilarak aylik
TUFE’deki artis orani belirlenir.

= Daha sonra yillik TUFE orani hesaplanir. Yillik enflasyon
orani iki sekilde hesaplanabilir.

= Bir énceki yilin ayni ayina gore fiyat diizeyindeki % degisim
= Yillik ortalama yuzde degisim



TUKETICI FIYAT ENDEKSI
= Y1llik enflasyon asagidaki gibi hesaplanir

2008 Nisan ayindaki TUFE endeksi

2008 = -1

2007 Nisan ayindaki TUFE endeksi

Yillik ortalama enflasyon asagidaki gibi
hesaplanir

2008 yilindaki ortalama TUFE endeksi

2008 = -1

2007 yilindaki ortalama TUFE endeksi
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GERCEKLESMELER HEDEFLER
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Hedeflenen 35 20 12 4 4
Gerceklesen 29,7 18,4 9,3 7,7 9,6 8,4 -

Kaynak: TCMB




URETICI FIYAT ENDEKSI

) E :
N
' 35 ¥
L L2

= Ureticilerin iiretip satt1i1 hammadde, ara mal
ve nihai mallarin fiyatlarindaki artislari
Ol¢mek i¢in kullanilir.

» UFE hesaplanirken asagidaki sektdrlerde
lretilen mallar dikkate alinir
= Tarim, avcilik ormancilik
= Balik¢ilik
= Madencilik ve tasocakciligl
= Imalat sanayi
= Elektrik, gaz ve su



GAYRISAFI YURTIC!I HASILA
DEFLATORU

= GSYH deflatoriinde bir ekonomide uretilen tim
mal ve hizmetler dikkate alinir

= GSYH deflatori hesaplanirken her hangi bir
1ldaki nominal GSYH, reel GSYH orani
esaplanir.

Nominal GSYH
Reel GSYH

GSYH deflatoru =

2008 GSYH deflatoru
2007 GSYH deflatoru

2008 =



ISSIZLIK SORUNU

= Calisabilir nufus: 15-64 yas arasindaki toplam niifus
urkiye’'de toplam nufusun %66 calisabilir niifus)

= [sgucu: Calisabilir niifus i¢inden, hastalari, calismak
istemeyenlerl, askerlik hizmeti ﬁapanlan, ev
hanimlarini, 6grencileri ve mahkumlari g1kar11d1}§1nda
geriye kalan nufus (Tirkiye'de toplam nufusun %35
1sgucund olusturma tadlr%

= [ssiz: Yas1 15 veya daha fazla olup, piyasa kosullarinda
%ahsma isteyen ve aktif olarak 1s aradig: halde is
ulamayan kisiye issiz denir.

= [stihdam: Isgiiciiniin ¢alisan kismina denir.
= Issizlik orani: Isgiicii icindeki issiz oranina denir

e Issiz sayisi
Isgiici




ISSIZLIK ORA
HESAPLANIR

= Genel niifus sayimi

= Tiirkiye Is Kurumu (Iskur)
= DPT Hane halki isgiicu anketleri
« TUIK Hane halki isgiicii anketleri

NI NASIL



ISSIZLIK SORUNU

Tablo 1. isgiicii durumu (Ocak)

TURKIYE KENT KIR
2007 2008 2007 2008 2007 2008
Kurumsal olmayan sivil niifus
(000) 68 543 69 309 43068 43968 25475 25341
15 ve daha yukari yastaki niifus
(000) 48 892 49642 31181 31 954 17 711 17 688
isgiicii (000) 22898 22679 14082 14189 8 815 8 490
istihdam (000) 20390 20112 12267 12350 8123 7762
issiz (000) 2508 2 567 1815 1838 692 728
isgiiciine katilma orani (%) 46.8 45.7 45.2 44.4 49.8 48.0
istihdam orani (%) 41.7 40.5 39.3 38.7 45.9 43.9
issizlik orani (%) 11.0 11.3 12.9 13.0 7.9 8.6
Tarim dis1 igsizlik orani (%) 13,07 13.8 13.2 13.1 15.5 16.0
Geng niifusta issizlik orani®(%) 20.6 21.0 22.1 22.1 17.9 18.7
Eksik istihdam orani (%) 3.3 3.1 2.8 2.6 4.0 3.9
Geng nlifusta eksik istihdam
orani®) (%) 3.4 2.9 2.4 2.6 5.2 3.5

isgiiciine dahil olmayanlar
(000) 25994 26 963 17099 17765 8 896 9198

(1) 15-24 yas grubundaki niifus ’>
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ISSIZLIK TUI

=Friksiyonel (gecici) issizlik

=Yapisal issizlik

=Dogal issizlik

=Konjektiirel issizlik

=Gizli [ssizlik

Friksiyonel igsizlik: Isgiiciine yeni katilarak is arayanlar, daha iyi bir is
bulmak i¢in isinden ayrilmis olanlar, iflas eden firmalarda ¢alisan
kisilerin olusturdugu issizlik tirudiir.

Yapisal issizlik: Gesitli mal ve hizmetlere olan talepteki degismeler,
teknolojideki degismeler sonucunda iiretimin degismesine baglh olarak
olusan 1ssizlik turudur

Dogal issizlik: Friksiyonel issizlik ve yapisal igsizligin toplamina dogal
1ss1zlik denir

Konjektiirel issizlik: Ekonomilerdeki dalgalanmalara bagl olarak ortaya
¢cikan igsizlikdtir.

Mevsimsel issizli: Tarim, turizm ve insaat sektoriinde karsilasilan issizlik
tura

Gizli Issizlik: Uretimin artmasina katki vermeyen calisanlarin olusturdugu
issizlik. @



GELIR DAGILIMI

= Fonksiyonel gelir dagilimi: Toplam gelirin uretim
faktorleri (emek, dogal kaynaklar, sermaye, ve
girisimciler) arasinda nasil paylasildigini
gosterir.

= Kisisel gelir dagilimi: Bir lilkedeki hane halkinin
toplam gelirden aldiklar: paylar1 gosterir.

= Kisisel gelir dagilimini gostermek i¢cin kullanilan
yontemler
= Lorenz egrisi
= Gini katsayisi



Lorenz Egrisi

= Lorenz egrisi niifus yuzdeliklerinin, milli gelirden aldiklari
paylarin yiuzdeliklerini gosterir.

= Lorenz egrisi bulunurken hane halki en diisiik gelir diizeyinden,
en yliksek gelir diizeyine dogru siralanir. Bu siralamaya gore ilk
%20, %40, %60 %80 ve %100 olmak tizere toplam hane halki
bes grupta toplanir. Daha sonra her grubun milli gelirden aldig:
paylar hesaplanair.



Lorenz Egrisi

anehalk, Gelirden aldigi pay
yizdesi 1994 2002
0 0 0

20 4,89 5,29
40 13,49 15,1
60 26,1 29,12
80 45,13 49,95
100 100 100




Lorenz Egrisi

100

80 -

60 -

40 -

20 -

40

60

80

100




Gin1 Katsayis:

Lorenz egrisi ile karsilastirma yapmak zordur.

Gini katsayis1 Lorenz egrisinden hareketle elde edilen sayisal bir degerdir

Gini katsayis1 O ile 1 arasinda deger alir.

0 mutlak esitligi temsil eder

Gini katsayisi biiyiik olmasi gelir dagiliminin bozuk oldugunu gésterir.

1007

80 |

60 1

40 ¢

20 1

A

Gini Katsayisi (G)=
A+B

20 40 60 80 100



Gini Katsayisi

Turkiye Kent Kir

Yuzdelikler 2004 | 2005| 2004 | 2005| 2004 | 2005
20 6,0 6,1 6,4 6,4 6,3 6,1

40| 16,7 17,2| 17,2| 179| 175| 174

60| 31,9 33| 32,4| 339| 333| 33,3

80| 53,8| 556| 538| 56,5 56| 55,9

100 100 100 100 100 100 100

Gini Katsayisi 04| 0,38 0,39| 0,37 037| 0,38




Gini Katsayis

= 2005 yilinda Diinya Bankasi tarafindan hazirlanan
Kalkinma raporuna goére gelir dagilimi verileri

Diinya siras1 | Ulkeler Gini kat En yoksul yiizde En zengin yiizde
say1s1(%o) 10'un pay1 (%) 10'un pay1 (%)
1. Namibya 70.7 0.5 64.5
49, ABD 40.8 1.9 29.9
55. Tiirkiye 40.0 2.3 30.7
73. Ingiltere 36.0 2.1 28.5
7. Yunanistan 35.4 2.9 28.5
91. Fransa 32.7 2.8 25.1
93. Ispanya 32.5 2.8 25.2
101. Hollanda 30.9 2.5 22.9
105. Avusturya 30.0 3.1 23.5
111. Almanya 28.3 3.2 22.1
122. Isveg 25.0 3.6 22.2
124. Danimarka 24.7 2.6 21.3




PARA VE BANKACILIK

= Mal veya hizmetlerin satin alinmasinda kullanilan her tirli
degisim aracina para denir.

= Paranin fonksiyonlari
= Para degisim aracidir

= Para deger dl¢iisi
= Para degeri muhafaza eder



Paranin Kisa Tarihi

= Takas (Becayis)

= M.O. 7. yiizyilda Lidyalilar paray: buldu

= Altin sertifikalan

= Banknotlar (altin karsiligi olan degerli kagitlar)

= Kagit paralar



PARA ARZI

= Bir ekonomide kullanilan toplam para
miktarina para arzli denir.

= Para arzi farkli sekillerde dl¢ulur

= M1=Dolasimdaki paralar+Vadesiz Mevduatlar
(resmi mevduat haricg)

= M2=M1+Vadeli Mevduat (resmi mevduat haric)
= M2Y=M2+Doviz Tevdiat Hesabi

= M3= M2+ Resmi Kurulus Mevduati+TCMB'deki
diger mevduat

= M3Y= M3+Doviz Tevdiat Hesabi1



BANKACILIK SISTEMI

= Merkez Bankalar
= Ticari Bankalar

» Kalkinma ve Yatirim Bankalar:



MERKEZ BANKASI VE FONKSIYONLARI

= Ticari bankalara bankerlik yapmak
= Devlet icin bankacilik yapmak
= Para piyasalarini dizenlemek

= Para arzini kontrol etmek



BANKACILIK SISTEMINDE KAYDI PARA YARATILMASI

= Zorunlu karsilik orani: Ticari bankalar
topladiklari mevduatlarin belli bir oranini
merkez bankasinda tutmak zorundadirlar. Bu
orana zorunlu karsilik orani (munzam karsilik
oranl) denir.

= Kaydi para: Banka parasi olarak ta
isimlendirilmektedir. Giinimiuz modern
toplumlarinda 6demeler daha ¢ok ¢ek, banka
karti, havale vb. gibi arac¢larla yapilmaktadir. Bu
nedenle banklara yatirilan mevduat miktarina
bagl olarak kaydi para olusmaktadar.



BANKACILIK SISTEMINDE KAYDI PARA YARATILMASI

= Kaydi para olusumunu bir érnek ile aciklayalim
= Zorunlu karsilik orani=%20 olsun
= Varsayalim ki ticari banka sistemine 100 YTL yatirilsin.

= Tum 6demeler ¢cek, havale, banka kartlari ile yapilsin

Mevduat Zorunlu karsili Kaydi Para
100 20 80
80 16 64
64 12,8 51,2

Toplam 100 400




BANKACILIK SISTEMINDE KAYDI PARA YARATILMASI

=r: Zorunlu karsilik orani
= TM: Toplam mevduat

olarak tamimlanir ise kaydi para olusumu
asagidaki gibi bulunur.

Kaydi Para= 1r_r ™



PARA TEORISI

= Degisim Denklemi: Para miktari, fiyatlar ve uretim miktari
arasindaki iliskiyi agiklar

MV=PY

= Burada;
M: Para miktar

V: Bir yil icinde paranin ortalama olarak kag kez el degistirdigi
P: Fiyat diizeyi
Y: Reel GSYH

= Denklemde MV: Nihai mal ve hizmetlere yapilan toplam
harcalgna 1; PY=Firmalarin eline gegen toplam paray1 ifade
etmektedir.

= Para teorisi ile ilgili olarak ug¢ farkl gorius bulunmaktadir
= Klasik goris
= Keynesyen goriis
= Cagdas goris



PARA TEORISI —KLASIK GORUS

= Klasik goriisin varsayimlari
= Ekonomi her zaman tam istihdamda ¢alismaktadar.

= Belli bir dénemde ekonomide bir durgunluk varsa yani tam istihdam

olusmamis ise, bu durumda ekonomi kendiliginden fiyat ayarlamasi
yaparak tam istihdama ulasmaktadir.

= Bu nedenle reel GSYH (Y) sabittir.

= Ayni zamanda paranin dolasim hizi, V’nin sabit oldugunu

varsayarsak fiyat diizeyi (P) ile para miktar1 (M) arasindaki iliski
degisim denkleminden asagidaki gibi olur.

p—Y M
Y

Yukaridaki denklemde V ve Y sabit oldugundan para miktar arttikca
fiyat dizeyi de ayni oranda artar.

Ornegin para miktari iki kat arttirilir ise bu durumda fiyat diizeyi de iki

kat artar. @



PARA TEORISi- REYNES'IN GORUSU

= Klasiklerin gorusi 1930’1u yillara kadar gegerliligini korumustur.

= Keynes’e gore ekonomi her zaman tam istihdamda olmayabilir.
Zaman zaman durgunluk yasanabilir.

= Bu durumda klasik goriisi aksine fiyat ayarlamasi ile ekonomi tam
istihdama kendiliginden ulasmaz.

= Para miktarinin artmasi ise uretim miktarini arttirir. Bu nedenle fiyat
dizeyl degismez.

= Degisim denkleminden para miktari ile reel GSYH arasindaki iligki
asagidaki gibi bulunur.
V

Y=—M
P

* Yukaridaki esitlikte (V/P) orani sabit oldugundan para miktarinin artmasi durumda
reel GSYH ayni oranda artmaktadir.

» Keynes, yukaridaki iligkinin ekonomimin tam istihdama ulagincaya kadar devam
edecegini, tam istihdama ulastiktan sonra klasik gortste oldugu gibi fiyat duzeyinin
para miktarina bagli olarak artacagini savunmaktadir. O



PARA TEORiSI-CAGDAS GORUS

= Cagdas Goriise gore hem klasiklerin hem de Keynes’in
gorusleri gercegl tam olarak yansitmamaktadir.

= Klasik goriisiin iddia ettigi gibi bir durgunluk olmasi
durumunda fiyat ayarlamasi ile durgunluk kendiliginden
ortadan kalmaz. Cunkii fiyatlar yapiskandar.

= Keynes’in iddia ettigi gibi para miktarinin artmasi
durumunda sadece reel GSYH artmaz fiyatlarda belli
Ol¢ude artar.

= Cagdas goriise gore reel GSYH, tam istihdam seviyesinin
cok altinda ise, para miktarindaki artis daha ¢ok tiretimi
ve geliri arttinir. Tam istihdama yaklastikca fiyat
dizeyindeki artislar fazlalasir. Tam istihdam diizeyine
ulastiktan sonra para miktarindaki artiglar sadece
fiyatlarin artmasina neden olur.



