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Ekonomi Nedir?

= Ekonomi Koékeni Yunancadaki "oikia" (ev) ve "nomos" (kural)
kelimelerine dayanir, "ev yonetimi" demektir. Ekonomi yerine

Tiirkce'de  Arapcadan gecme  Iktisat kelimesi de
kullanilmaktadr.

= Ekonominin tanmimi konusunda goéris birligi yoktur. O nedenle
de c¢esitli tanimlar ortaya atilmistir. En genel gecer ekonomi

tanimi su sekilde yapilir:
«31n1rsi1z insan ihtiyac¢larinin, sinirh
kaynaklarla nasil tatmin edilecegini
inceleyen bir sosyal bilimdiry



Ekonomi Nedix?

Ekonominin ¢ozmeye c¢alistigi temel sorun



Ekonomi Nedir?

= Kaynaklar simirli oldugu i¢in insanlar tercih yapmak zorundadar.
= Herhangi bir tercih sonucunda bir firsat maliyeti olusur.

= Firsat maliyeti: Bir tercihin yapilmasi sonucunda vazgeg¢ilen bir
sonraki en iyl tercihe denir. (Ma¢/film?)

= Ekonomide kararlar firsat maliyetlerine goére verilir.



Normatif ve Pozitif Iktisat Ayirimi

 Pozitif iktisat; ne, nasil, nerede, ne zaman,
ne kadar gibi objektif onermelerle ilgilenir.

*Ornegin, sigaraya % 10 vergi konulursa tiiketim yiizde kag diiser?

= Normatif iktisat, iktisadi analizinde, 1yi-kotii,
dogru-yanlis gibi siibjektif veya ahlaki
degerlere atif yapar.

«Ornegin; Sigara tiiketimini azaltmak icin vergi konulmalidr.



Ekonomi Nedix?

Ornek:Yapilan yatirimlarin toplum acisindan alternatif maliyetini
feda edilen yatirimlar olusturur.

= Yol

= Baraj

= Liman

= Hastane

= Okul

= Tup gecit?



Ekonomi Nedix?

= Ne, Ne kadar Uretilecek?

= Nasil tiretilecek?
= Emek yogun?
= Sermaye yogun?

= Ne zaman tretilecek?
= Talep miktari

= Yatirimlarin zamanlamasi

= Nerede iiretilecek
= Hammaddeye yakinlik

= Talebe yakinlik
= Tasima maliyetleri
= Cevre

= Nasil paylasilacak?
= Gelir dagilim



Ekonominin Temel Hedefleri

= Kaynaklarin tam olarak kullanilmasi
= [ssizlik
= Kullanilmayan dogal kaynaklar

= Kaynaklarin etkin kullanilmasi
= Mal ve hizmetlerin gerektigi kadar uretilmesi

= Buyume
= GSMH artisi

= Adil gelir dagilim

= [stikrar
= Fiyat istikrari

= [¢ ve dis borclanmadan kacinmak



Ekonomi Bilminin Calisma
Alanlari

Ekonomi bilimi, 1ki temel alana

durumdadar:
vmikroekonomi

vmakroekonomi

bolunmiis



Mikroekonomi

Ekonomiyi tiiketiciler, firmalar ve endiistriler diizeyinde inceleyen
disiplindir. Yunanca mikros kelimesinden tiiremistir. iktisadi mesele

ile etkinlik tizerinde durur ve su sorularin cevabini arar:

= Ne, ne kadar uretilecek
= Nasil uretilecek

= Ne zaman uretilecek

= Nerede tretilecek

= Kimler i¢in uretilecek,

= Dagihimda-iiretimde-bdélisimde etkinlik var mi ?



Mikroekonomi

= Ekonomide tekil birimlerin incelenmesini
konu edinir. Belirli bir malin fiyati, firmanin
calistiracagi 1s¢1  sayis1  mikroiktisadin
konusudur. Firsat maliyeti, Axz ve Talep,
Elastikiyet gibi konular Mikroekonominin

baslica inceleme konulari arasindadar.



Makroekonomi

Ekonomi biliminin, toplam tiketim, toplam turetim,
toplam tasarruf, toplam vyatirim, toplam gelir (milli
gelir) ve istihdam gibi toplam biuyukliklerini inceleyen
ve bunlar ile ilgili ¢ézimleme ve ¢ikarimlar yapan alt
dalidir. Makroekonominin ana konulari:

« Issizlik,

= Enflasyon,

= Toplam tiretim ve tiuketim,
= Gelir dagilimi

= D1s Denge



Makroekonomi

Mikroekonomiden  farkli olarak, Makroekonomi
ekonomiyi bir biituin olarak ele alarak, makro denge
¢cozimlemeleri uzerinde c¢alisir. Ulusal gelir, igsizlik,
enflasyon, toplam harcamalar, toplam yatimlar, dis agik,
dis borglar vs. Makroekonominin baslica inceleme

konular: arasindadir.



Uretim Olanaklar Egrisi

= Uretim olanaklar egrisi kaynaklarin ne derecede tam ve etkin
olarak kullanip kullanilmadigini gésteren bir egridir.

= Uretim olanaklar egrisi (UOE): Kaynaklarin tam olarak
kullanilmasi1 durumunda iiretilebilecek mal ve hizmetlerin
maksimum miktarini gosterir.



Uretim Olanaklar Egrisi

= Uretim faktorleri: Mal ve hizmetleri elde etmek icin
kullanilan kaynaklar

= Emek: Insanlarin mal ve hizmet iiretiminde sarf ettikleri
bedensel ve zihinsel gii¢

= Dogal kaynaklar:Yer alt1 ve yer ustindeki doganin
insanlara sagladigl olanaklar

= Sermaye: Uretimde kullanilan ve emegin verimini
arttiran mallar (6rnegin makineler, techizat, binalar, yar:
mamuller vb.)

= Girisimcilik: Emegi, dogal kaynaklarl ve sermayeyi
organize ederek mal ve hizmetlerin tiretiminin
saglanmasi



Uretim Olanaklar Egrisi

Urettim olanaklar: egrisini cizmek icin mallar1 genel
olarak iki sinifta toplayabiliriz:

1. Tiketim mallari: En son kullanicinin ihtiyacin karsilayan
mallara denir. (Buzdolabi, ¢amasir makinesi, ekmek,vb.)

2. Sermaye Mallari: Tiketim mallarinin uretiminde
kullanilan mallara denir. (Dokuma tezgahi, firin, torna
tezgahi, traktor, fabrika binasi vb.)



Uretim Olanaklar Egrisi

Tuketim Mallari (TL)

Yo
Y1
Y2
Y3
Ya

A

>
Sermaye Mallari (TL)



Uretim Olanaklar Egrisi

Tuketim Mallari (TL)
4

A: Kit kaynaklarin butinu
kullanilmamaktadir. Issizlik.

D: mevcut uretim faktorleri ve
teknolojiyle ulasilmasi olanaksiz olan
uretim duzeyi. Dis kaynak/ekonomik
gelisme ile ulasilabilir.

>
Sermaye Mallari (TL)



Uretim Olanaklarn Egrisi

= Artan firsat maliyeti kanunu: Bir
malin iretimi birer birim
artirilirken diger bir malin

o liretiminden gittik¢ce daha fazla
Tuketim Mallari (TL) kismak zorunda kalinir.

A = X, kadar sermaye mali iiretmenin
alternatif maliyeti y,y, kadar tiikketim
Yo malidar.

Yi p————-"

Yo - | = Uretim faktérlerinin etkin bir
A N A sekilde kullanilmasi gerekir
) ‘i
I >
X1 Xy X3 X4 X5 Sermaye Mallari (TL)

©



Firsat Maliyeti (Opportunity Cost)

» Kaynaklar (emek, sermaye, toprak) Kkisitli
oldugundan dolayr her ulke istedigi mal ve
hizmetleri istedigi kadar uretemez.

“* Ya da harcayacagimiz butge sinirlh oldugu icin
her istedigimiz urin ve hizmeti istedigimiz
miktarlarda tuketemeyiz.

“* Neyi, ne kadar Uuretecegimiz (tuketecegimiz)
kararini verirken kullanilan kavramdir

*» Bir maldan bir birim daha fazla tuketmek (ya da

uretmek) icin diger maldan ne kadar az tuketecegimizi
(ya da uretecegimizi) anlatir.



=Kisaca, Firsat Maliyeti, herhangi bir malin
luretimini bir birim artirmak i¢in baska bir maldan
vazgecilmesi, feragatta bulunulmasi gereken mal
ve/veya kazan¢ miktaridir. Baska bir deyisle iktisadi
bir se¢cim yapilirken vazgecilmek zorunda kalinan
ikinci en iyi alternatiftir.

= Firsat maliyeti sadece ilretim 1le 1lgili bir kavram
degildir.

> Uretici acisindan: "Uretim kararlarinda Firsat
Maliyeti",

» Tiketici agisindan: "Tiketim kararlarinda Firsat
Maliyeti",

» Devlet acisindan: "Kamu harcamalarinda Firsat
Maliyeti", s6z konusudur.
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Uretim Olanaklar Egrisi ve Ekonomik
Buyume

= Zaman igerisinde uretim faktorlerindeki artisa ve teknolojik
gelismelere bagh olarak uretim kapasitesi artar, yani ekonomide
bluyime meydana gelir.

= Ekonomide biuyiumeyi arttirmak i¢in hangi mal ve hizmetlerden
daha fazla uretilmelidir?



Uretim Olanaklar Egrisi ve Ekonomik

Buyume
Tirkiye G. Kore
Tuketim Mallari Tuketim Mallari
A

2001 UOE
------- : «—2001 UOE

1960 UOE .
: 1960 UOE
A/

>
Sermaye Mallari Sermaye Mallari

@



Ekonomik Sistemler

= Gelenekgi sistemler
= Sanayi devrimine kadar olan sistemler

= Serbest piyasa ekonomisi (Kapitalist sistem)
= Merkezi plan ekonomisi (Sosyalist sistem)

= Karma ekonomik sistem



TALEP VE TALEP FONKSIYONU

= Biitin toplumlarin cevap aradigi hangi mallar, nasil ve

kimler 1i¢in uretilecek sorularinin cevabinl pilyasa
ekonomilerinde fiyat teorisi 1ile acgiklar. Piyasa
ekonomisinin isleyisi fiyat mekanizmasina baghdir. Fiyat
mekanizmasl, piyasadaki fiyatlarin dogrudan Dbir
mudahale olmaksizin arz ve talebe godre belirlenmesidir.
Piyasa ekonomilerinde iretim ve tiiketim faaliyetleri
hicbir midahale olmaksizin fiyat mekanizmasina bagh
olarak gerceklesir.

= Mikro iktisat, fiyat mekanizmasinin nasil isledigini
aciklamaya calisir. Bu bdlimde piyasa mekanizmasinin
isleyisini aciklamak icin temel kavramlar ve talep, talep
fonksiyonu, talebi etkileyen faktorler ele alinacaktir.



Iktisadi Deger ve Fiyat
Mal ve hizmetlerin iki tiir degeri vardir. Bunlar;
1. Kullanim degeri
2. Degisim degeridir
* Kullamim degeri siibjektiftir. Mala veya Kisiye gore degisebilir.
Ornegin spor ayakkabisimin kullamim degeri bir sporcu i¢in

farklidir normal vatandas ic¢in farklhidir. Ayni sekilde bir
silginin bir 6grenci i¢in kullamim degeri daha fazladar.

= Degisim degeri ise bir mal veya hizmet karsiliginda elde
edilebilecek bagka bir mal ya da hizmetin miktarin ifade
eder. Ornek bir teneke bugday(16 kg)= bir paket ¢ay(l kqg)
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= Gunimiuz ekonomilerinde mallarin degisim degeri daha

cok para ile ifade edilir ve bu ifade fiyat olarak
adlandirilir. O halde fiyat bir mal veya hizmetin elde
edilebilmesi i¢in gerekli olan para miktari, ya da
odenmeye hazir olunan bedeldir. Bu aynm1 zamanda
malin mutlak fiyati olarak da adlandirilir. Birde nispi
fiyat vardir ki bu da bir malin diger mallara gore
fiyatidir. Ornegin elmanin kilosu 1 TL, muzun ise 3 TL
olsun bu durumda muzun nispi fiyat1 3/1 elma.



Talep:

= Piyasa kurallarina gore isleyen bir ekonomide fiyatlar arz ve
talebe gore belirlenir. Tuketiciler piyasanin talep yonunu
lireticiler ise arz yoéniinii olusturur. Uretim ve tiiketim kararlar:
birbirinden bagimsiz degildir. Bu degiskenler birbirlerini
etkilemektedir. Bunlarin vyaninda turetim ve tiketim
kararlarini etkileyen bir¢ok degisken s6z konusudur.

= Konusma dilinde talep istek arzu demektir. Ancak her istek
ekonomik anlamda talep olmayabilir. Bir istegin ekonomik
anlamda talep olabilmesi i¢in bu istegin satin alma giiciyle
destekleniyor olmasi gerekir.

= Belirli bir dénemde, belirli bir maldan parayla desteklenmis
satin alma arzusuna talep denir.

©



» [ktisadi anlamda talep kavramimin daha iyi
anlasilabilmesi i¢in iki talep kavraminin ac¢iklanmasi
gerekir.

= Belirli bir fiyattan talep; Belirli bir piyasada belirli bir
anda belirli bir fiyattan satin alinmak istenen mal ya da
hizmet miktarina belirli bir fiyattan talep denir. Ornegin
Safranbolu persembe pazarinda kg 0,5 TL den 5 ton
karpuz satiliyor ifadesi belirli bir fiyattan taleptir.

= Cizelge anlaminda talep; Belirli bir piyasada belirli bir
anda diger faktorler sabitken tiiketicinin o malin ¢esitli
fiyatlarindan ne kadar satin almak istedigini ifade eder.



Ornek: Emre’in cesitli fiyatlardan satm aldig1 CD miktarlan asagidaki gibi olsun.

Secenek Fiyat(P) Miktar (Q) Adet
TL
a 1 10
b 2 8
o 3 6
d 4 4
e 5 2

Emre’in CD Talep Cizelgesi



= Cizelgede dikkati ceken CD fiyatlar yiikseldikc¢e satin alinan
CD miktar1 azalmaktadir. Fiyat ile miktar arasinda ters yonlu
bir iliski wvardir. CD’nin fiyat1 ile talep edilen miktar
arasindaki bu ters yonlu iliski (bazi istisnalar hari¢c*) bitin
mallar i¢in gecgerlidir ve buna “Talep Kanunu” denilmektedir.
Yani bir malin fiyati yukseldikce talep edilen miktar azalir,
malin fiyat1 distikce talep edilen miktar artar.

*Bu istisnalar fakir mallar (Giffen mallar) ve Snoplardir



Emre’nin CD talep cizelgesi bir diyagram Uzerine tasinarak CD talep egrisi elde
edilebilir.

Emre'nin CD Talep Egrisi

0 ; ; : . . . Miktar(Q)

0 2 4 6 8 10 12




= Talep egrisi, malin fiyat1 ile talep edilen miktar arasindaki
iliskiyi godsteren negatif egimli bir egridir. Egrinin negatif
olmasinin sebebi fiyat ile miktar arasindaki ters yoénla
iliskidir(talep kanunu).

= Fiyatlardaki degismenin talepte neden olacagi degisme her

mal i¢in ayni olmayacagindan talep egrisinin egimi de
maldan mala farklihk gosterir. Hem c¢iziminde hem de
anlasilmasinda kolaylik saglamasi ac¢isindan dogrusal
bicimde cizilen talep egrisi gercekte orijine disbikey bir
egri konumundadar.
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Piyasa Talep Egrisi

* Bir malin tek bir alicisi yoktur, binlerce alicisi vardur.
[ste bir malin saticis1 tek alicinin degil diger tim
alicilarin davranislari dogrultusunda kararlar verir.

[ktisadi analizlerde piyasa talep egrisi dikkate alinir.

Piyasa talebi, belirli bir mala karsi olan tiim bireysel
taleplerin toplamidar.



Talep Fonksiyonu ve Talebi Etkileyen Diger
Faktorler

Talep tanimdan da anlasilacagl uzere, bir maldan satin
alinmak istenen miktarin o malin fiyatina bagh oldugu diger
faktorlerin ise sabit oldugu ye}rsa¥<11m1$t1r. Oysaki s6z konusu
ma1C11n fiyati disinda talebini etkileyen baska faktorlerde
vardir.

Talep edilen miktar ile bu faktorler arasindaki iliski
matematiksel olarak ifade edilirse talep fonksiyonu;

o, =f®P,P, P, G,T,B, N) seklinde yazilabilir.
Q. : X malindan talep edilen miktar,

P, :X malinin fiyati

P, :lkame malin fiyat

P, :Tamamlayici malin fiyat:

G :Tiketicinin geliri

T :Zevk ve tercihler

B :Gelecege yonelik beklentiler



Talep miktarindaki degismeler bu faktorlerin degismesine
baglh olarak ortaya ¢ikar. Biitiin faktorlerdeki degismeler ayni
anda ortaya ¢ikmasi durumunda her bir faktérin talep edilen
miktar izerindeki etkisi tam olarak ayirt edilemeyecegi i¢in
ilgili faktorun disindaki diger faktoérlerin sabit tutulmasi
gerekir.

Ornegin; Q,, =f (P, ) Ceteris paribus denildiginde malin fiyat:
disinda diger faktorlerin sabit oldugu ve fiyat
degismelerinden talebin nasil etkiledigi anlasilmalidir.

= Ceteris paribus: diger seyler sabit iken demektir.



Talep Edilen Miktardaki Degisme, Talepteki Degisme

= Talep artt1i yada azaldi ifadesiyle talep edilen miktar

artti yada azaldi1 ifadeleri cogu zaman birbirine
karistinlir. Oysaki bu ifadelerin karistirilmamasi
gerekir.

= Talep edilen miktar artt1 veya azaldi denildiginde malin
fiyatina baglhh olarak, talep egrisi uzerinde hareket
edildigi yani bir fiyat miktar bilesiminden baska bir fiyat
miktar bilesimine gecildigi kastedilmektedir.



Fivat(P) Miktardaki Degisme

R (Talep egrisi tizerindeki hareket)
A
P1 \
P2 °
T
= Miktar(Q)




= Oysa ki talep artti yada azaldi denildiginde fiyat disinda talebi
etkileyen ve sabit kabul edilen diger faktérlerde ortaya ¢ikacak bir
degisme ile talep egrisinin yer degistirmesi yani bir butin olarak
saga veya sola kaymasini ifade eder. Bu nedenle bu faktorlere talep
kaydirici faktoérler de denir.



Talepteki Degisme

Fiyat(P) (Talep artis veya azalisi)
A
P1 A
.
—>  Miktar(Q)
Qi1



Fiyat(P)

P1

Talepteki Degisme
(Talep azalisi)

NN

T1

Q2 «——— Q1

= Miktar(Q)



P1

Talepteki Degisme
(Talep artisy)

T1

= Miktar(Q)



Talepteki Degismeye Neden Olan Faktorler

v'Tuketicinin geliri:

vIkame (rakip)mallarin fiyatlar

v'Tamamlayici mallarin fiyatlar:

v'Tuketicinin zevk ve tercihleri

v'Gelecekteki fiyat ve gelir duzeyine iliskin beklentiler:
v'Tiiketici sayisinin artmasi(Nufus):

v’ Bankalardan kredi almanin kolaylasmasi



BRZ VE ARZ FONKSIYONU

Piyasanin iki yoni vardir. Talep yonu ve arz yonii. Bu
bolumde piyasa mekanizmasinin isleyisini
aciklayabilmek i¢in piyasanin liretim yani arz yonu
incelenecektir.

= Arz
= Arz fonksiyonu

= Arz etkileyen faktorler



= Daha once de belirtildigi gibi piyasasinin iki yoénu vardi.
Tiketiciler piyasanin talep yoninu ureticiler ise arz yontnu
olusturmaktadar.

= Piyasadaki satici davranislarina arz denir. Bu davranislar,
saticinin belli bir zaman sureci i¢inde elinde bulundurdugu
maldan degisik kosullarda satmaya razi oldugu durumdur.

= Belirli bir piyasada belirli bir fiyattan satilmak tizere piyasaya
sunulan mal yada hizmet miktarina belirli bir fiyatta arz denir.
Ulusal piyasada bugdayin kg. 50 Kurus iken yillik bugday arzi
500000 ton'dur ifadesi belirli bir fiyattan arzi temsil eder.

= Cizelge anlaminda arz ise belirli bir dénemde diger faktorler
degismemek kaydiyla (ceteris paribus) cesitli fiyatlardan
saticilarin piyasaya satmak uzere sunduklari mal miktaridir.
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Ornek: Uretici Osman GUL'in cesitli fiyatlardan yillik elma arz cizelgesi
asagidaki gibi olsun.

Uretici Osman'm yillik elma arz1 izelgesi

(izelgede dikkati ceken elma fiyatlan yiikseldikce iretilen(satmak) istenen elma
miktar1 artmaktadir. Fiyat ile miktar arasinda dogru yonli bir iliski vardir.Elmanin
fiyati ile arz edilen miktar arasindaki bu dogru yonli iliski bitin mallar icin
gecerlidir ve buna “Arz Kanunu” denilmektedir. Yani bir malin fiyat1 yiikseldikce arz
edilen miktar artar, malin fiyat1 digtikce arz edilen miktar azalr.



Bu iireticinin elma arz gizelgesi bir diyagram iizerine tasinarak elma arz egrisi
elde edilebilir.

Uretici Osman GUL'iin elma arz grafigi

Fiyat(P)

. e
e

1,5 /
1 "””’,,//f
0,5

0 . . : : : Miktar(Q)

0 5 10 15 20 25 30




= Arz egrisi, malin fiyati ile arz edilen miktar arasindaki iliskiyi
gosteren pozitif egimli bir egridir. Egrinin pozitif olmasinin
sebebi fiyat ile miktar arasindaki dogru yoénlu iliskidir(Arz
kanunu).Yani arz fiyatin artan fonksiyonudur.

= Arz egrisinin egimi her zaman pozitif olmadigl istisnai
durumlarda vardir. Bazen bir maln fiyati yiikselse bile arz
edilen miktar azalir. Bu tur arz egrilerine tersine dénen arz
egrisi denir. Ornegin kirsal kesimlerde gecimlik olarak
uretilen tarim urin arzi, ile emek arzi. Arz egrisini de talepte
oldugu gibi dogrusal varsaydik gercekte orijine disbukey bir
egri konumundadir.

= Piyvasa Arz Egrisi: Ayni uretim dalinda faaliyet gdsteren

firmalar topluluguna endiistri ya da piyasa denir. Ayni mal
ureten firmalarin arzlari toplami da piyasa arzi olarak
adlandirilir.
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Arz Fonksiyonu

Arz taniminda, bir maldan arz edilen miktarin o malin fiyatina bagh
oldugu diger faktérlerin ise sabit oldugu varsayilmistir. Oysaki s6z
konusu malin fiyati disinda arzimi etkileyen baska faktorlerde
vardir.

Arz fonksiyonu;

Q. =f (P, P, Py, ,T,B,..) seklinde yazilabilir.
Q.. :X malindan arz edilen miktar,

P, :X malinin fiyat:

P, :Diger mallarin fiyatlar:

P, :Uretim faktérlerinin fiyati

T :Teknolojik gelismeler

B :Gelecek hakkindaki beklentiler



ARZ EDILEN MIKTARDAKI DEGISME VE ARZDAKI DEGISME

= Talepte oldugu gibi ilgili Arzu].Zdilen Miktardaki
malin fiyatindaki _ 4 Degisme
degismeler sonucu g A(S)
ortaya ¢ikar ve arz egrisi <

lizerinde harekete
neden olur. Sekilde de
gosterildigi gibi malin
fiyah P, seviyesinde P!
iken arz edilen miktar
Q, iken malin fiyati1 P,
seviyesine

yukseldiginde arz edilen
miktar artarak Q, , ,
seviyesine yiikselir. U — a2z B mal

©
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= Arzdaki degisme (Arz Arzdaki Degisme
egrisinde Lkayma) ise

malin fiyat: ayni

kalmakla Dbirlikte arz 4% ({al 1,
etkileyen diger

faktorlerin ortaya =9

¢itkmasy sonucu  arz
egrisinin tamamen yer
degistirerek saga veya -
sola kaymasidir. Arzda  (aktar)
artis olmasi1 durumunda
egrl saga, azalis olmasi
durumunda egri sola » () (miktar)
kayar

©



Arzdaki Degismeye Neden Olan Diger Faktorlex

v'Kullanilan girdilerin fiyat1 (liretim maliyetleri)
v'Teknoloji ve verimlilik

v'Vergiler ve siibvansiyonlar

v'Diger mallarin fiyatlari

vUreticilerin beklentileri

v Endustrideki firmalarin sayisinin

vUreticilerin bankalardan kolay kredi almasi



PIYASK DENGESI
Bu bolumde piyasa kavrami, piyasa tirleri ve piyasa

mekanizmasinin isleyisi ve konulari iizerinde
durulacaktir.

= Piyasa kavrami
= Piyasa tiirleri

= Piyasa dengesi



Piyasa Kavrami

= Bir mali satmak isteyenler ile almak isteyenlerin tumi
piyasay1 olusturur.

= Genel anlamda piyasa, alici ve saticinin mal ve
hizmetlerini degistirmek amaciyla bir araya geldigi
yerdir.

= Piyasada alic1 ve satici yiiz yuze gelebilecekleri gibi hig
karsilasmadan da alim satim isini gergeklestirebilirler.

= Mal ve hizmet degisimi bir magazada, telefonla veya
internet araciligl ile yapilabilir.

©



Piyasalar ¢egitli 6zelliklerine gore siniflandirilabilir.

vCografi olarak; vyerel piyasalardan uluslararasi
piyasalara

v Malin tipine gore; tek tip mal satilan, binlerce mal ¢esidi
satilan piyasalar

vDegisime konu olan mal ve hizmetin tiirine gore; mal ve
hizmet piyasasi, faktor piyasasi

v'Mal ve hizmet piyasasi mallarin alinip satildigl piyasalar,
faktdr piyasasi da turetim faktorlerinin alimip satildig:
piyasalardir. Emek piyasasi, sermaye piyasasl

vRekabetin olup olmamasina gore; tam rekabet piyasasi,
eksik rekabet piyasasi

©



= Piyasanin alici1 ve satici olmak tuzere iki tarafi vardir.
Alicilar piyasanin talep yonunu saticilar ise arz yonunu
olusturur. Buraya kadar arz ve talep konularinin cesitli
ozelliklerinden bahsedilmistir. Bir malin, ne sadece
arzina ne de talebine bakilarak o malin piyasa fiyatim
saptamak miumkin degildir. Yani piyasada ne arz ne de
talep tek basina malin fiyatin1 belirleyemez. Malin
fiyatinin olusabilmesi i¢in arz ve talebin kesismesi
gerekir.

= Arz edilen miktar ile talep edilen miktar1 birbirine
esitleyen fiyata piyasa fiyati1 ya da denge fiyat1 ada
verilir. Bu fiyat her iki taraf icinde kabul edilen fiyattir.
Satilmak istenen miktar ile satin alinmak istenen miktar
da birbirine esittir buda denge miktaridir.

©



= Talep miktar1 ve arz miktarinin esitlendigl noktada piyasa
dengeye gelir.

Arz Talep

Fiyat | miktarlari | Miktarlar
0.75 0 525
1 170 410
1.5 300 300
2 390 180
2.5 445 100
3 500 50

T T T T T T T M'ktar
0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500 (Q)

Denge fiyati = 1,5
Denge miktari = 300 @



PIYASA DENGESININ OLUSUMU

Fiyat

DO

» Piyasa dengesi D, da
olusur. Burada arz edilen
miktar talep edilen
miktara esittir.

P, denge fiyati Q
dé)nge :?niktzndm °

Malin arz ve talebinde
bir degisiklik olmadigi
slirece piyasa fiyati
degismez.

3.62




PiYASA DENGESI

Fiyat (P)
A Arz fazlasi g

» Miktar (Q)

Qo



Talép fazlasi

» Miktar (Q)

Qo



DENGE NOKTASININ DEGISMESI
TALEBIN DEGISMESI

Talebin artmasi Talebin azalmasi
Fiyat (P) Fiyat (P)
A
Po oSNNS

. 2N I |

S !

Dl 1

D, g

> Miktar (Q) — » Miktar (Q)
Q. Qo

Q

©



DENGE NOKTASININ DEGISMESI
ARZIN DEGISMESI

Arzin artmasi Arzin azalmasi

Fiyat (P) Fiyat (P)

Do

» Miktar (Q)
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DENGE NOKTASININ [ EGI§MESI
TALEP VE ARZIN DEGI

Arzin artmasi

Fiyat (P) So

>  Miktar (Q)



DENGE NOKTASININ [ EGI§MESI

Fiyat
A ~
\\ S
\\ 0
\\ s Sl
Pl \\ //
7
N 7
PR
PO e N
7 N
7 N
N
—<» AN Dl
7
///
g \Do
n | -
<7 - >
Qo Miktar

Arz ve Talebin Artmasi

denge miktari artacaktir
denge fiyati?

Fiyat
A
Sl
e
~ - S
Pl \\ // -
N
N 7
1N
PO 7 N
7 = N
s <
7 N D
s
- N
/ AN
1 N
Q, Q Miktar

Arz ve Talebin Azalmasi

denge miktari azalacaktir
denge fiyati?
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DENGE NOKTASININ DEGISMESI
TALEP VE ARZIN DEGISMESI

Fiyat
A SO
S
P AN PR 1
0 b pd
AN 7
N
Pl AN ///
N, s
///g \\\ Do
7 : N
/// AN
\\Dl
Q, Qo Miktar

Arz artarken talebin azalmasi

Denge fiyati azalacaktir
Denge miktari?

Q O, Miktar

Talep artarken arzin azalmasi

Denge fiyati artacaktir
Denge miktar?



DEVLETIN FIYAT KONTROLU:
TAVAN FIYAT

= Tavan fiyat: Bir mal veya hizmet i¢in devletce belirlenen
maksimum fiyata denir

Fiyat (P)
t S
Karaborsa fiyati P, }----——----> .

Piyasa fiyati P,

___________________________

P, . Tavan Fiyat
~—— D
Talep fazlasi
5 - » Miktar (Q)
Q1 Qo Q,

©



DEVLETIN FIYAT KONTROLU:
TAVAN FiYAT:

= Sorun: Karsilanamayan talep karaborsa faaliyetine neden
olmaktadar.

= Coziim: Tavan fiyat belirlenirken talebi kisacak tedbirler de
alinmalidar.



DEVLETIN FIYAT KONTROLU:
TABAN FIYAT
= Taban fiyat: Devletin piyasalara midahale ederek mal ve

a
hizmetlerin fiyatini1 denge fiyatinin tizerinde belirlemesi Xdevletc;e
belirlenen minimum fiyat)

Fiyat (P)
A Arz fazlasi S
P, Taban Fiyat
I:)0
D
» Miktar (Q)

Qi Qo Q2



DEVLETIN FIYAT KONTROLU:
TABAN FIYAT

= Sorun: Arz fazlasi.

= Coziim: Devlet tarafindan satin alinmasia.
« Ornek:
= Tarim trinlerinde yaptigl destekleme alim fiyatlari

= Emek icin taban fiyat (asgari licret uygulamasi)



]

ESNEKLIKLER

= Talep esneklikleri: Bir malin talebinin talebi etkileyen faktorlerdeki
degisimlere ne kadar duyarli oldugunu gosteren dl¢itlerdir.

= Talebin fiyat esnekligi

= Talebin gelir esnekligi
= Talebin capraz esnekligi



TALEBIN FiYAT ESNEKLIGI

= Talep edilen miktardaki degisimin fiyattaki
degisime oranidir.

Talep edilen miktardaki % degisme
Fiyat esnekligi (e;)=

Fiyattaki % degisme

Bir malin fiyatindaki % degisme = AP = P2-Py
P P,
Bir malin miktarindaki % degisme = AQ = QZ('?Ql
1

AQQ  _ (QrQ)/Qy

e =
AP/P (PZ-PI) / Pl




TALEBIN FIYAT ESNEKLIGI

= Talebin fiyat esnekligi negatiftir (e; <0)

= Mutlak degerce esneklik ne kadar buyik ise
mal fiyat degisimine karsi o kadar duyarlidir

= Esnekligin buyitlkligine gore talep asagidaki
gibi siniflandirilir
= 0<|e;| <l ise esnek olmayan talep

> 1 ise esnek talep

=1 ise birim esnek talep
= 0 ise sifir esnek talep

= oo ise sonsuz esnek talep



TALEBIN FIYAT ESNEKLIGI

Fiyat D
Pl ____________ |ef |:O i
Pl i D
Q: 9 » Miktar
> Miktar 0 !
Qo
Fiyat
A A
D e |=c0
! . ) : > Miktar
' — Miktar
QO Ql QO Ql

Esnek talep @



TALEBIN FIiYAT ESNEKLIGI VE
TOPLAM HASILAT

= Toplam hasilat (TR): Satislardan elde edilen toplam gelir
= P: Satis fiyat
= Q: Satis miktar

TR=(P)(Q)

= Talebi esnek olan mallarda fiyat diistilk¢ce toplam hasilat artar, fiyat arttikca
toplam hasilat azalir.

Fiyat TR,=P,Q,
D TR;=P;,Q,
PO — |ef |>1
P
1 / TR>TR,
» Miktar
Qo Q:

©



TALEBIN FIiYAT ESNEKLIGI VE
TOPLAM HASILAT

= Esnek olmayan mallar i¢in fiyat distiik¢e toplam hasilat azalir

lef|<1

Qo

Q

v

TRy=PyQq
TR,=P,Q,

TR, >TR,

Miktar



ORNEK

= Bir malin fiyati (P) ile talep miktar1 (Q) arasinda
asagidaki iliski bulunmaktadir. Toplam hasilatin
maksimum olmasi i¢in satis fiyati ne olmalidir?

Q=100-2 P

Fiyat

50

Miktar

100



ORNEK (DEVAM)

1400 -

1200 -

1000

800 -

600 -

400 +

200

0 T T T T T

14 7 10 13 16

19 22 25 28 31

34 37 40 43 46 49

Talep Toplam
Fiyat miktari Hasilat
1 98 98
4 92 368
7 86 602
10 80 800
13 74 962
16 68 1088
19 62 1178
22 56 1232
25 50 1250
28 44 1232
31 38 1178
34 32 1088
37 26 962
40 20 800
43 14 602
46 8 368
49 2 98

TR=P.Q
=P(100-2P)
TR=100P - 2P 2

d(TR)
&
100-4P=0
P=25




CETKLEYEN FAKTORLER

= Rakip mallarin varligi: rakip mallarin sayisi arttikca esneklik
artar

TALEB NI F[YAT ESNEKL[G R

= Malin fiyatinin biit¢ce i¢cindeki payi: diisik fiyatli mallarin
esnekligi kiiciik, yuksek fiyatli mallarin esnekligi buyuktir.

= Zaman: Kisa donemde mallarin esnekligi kii¢iik, uzun donemde
esneklik daha buyiktir.

Fiyat
4 Kisa donem talep egrisi

/
Uzun dénem talep egrisi \
>

Miktar



ORNEK

= Baslangig fiyat1 10 YTL olan bir malin fiyat1 9 YTL'ye
indirildiginde talep miktari 100 birimden 120 birime ¢ikmuisgtir.
Bu malin fiyat esnekligi nedir?

. _ aQiQ _ (120-100)/100
L AP (9 -10)/ 10

I
1
N




TALEBIN GELIR ESNEKLIGI

= Gelirdeki degisimlerin bir malin talebini nasil etkiledigini 6l¢mek i¢in
kullanilir.

= Talep miktarindaki yuzdelik degisimin, gelirdeki ylizdelik degisime
oranidir

Talep edilen miktardaki % degisme

Gelir esnekligi (ey)=
Gelirdeki % degisme
AQ/Q  _ (Qy-Qy)/ Qg

AGIG (G,-G,)/ G,

g

Dusuk mallarin gelir esnekligi negatiftir (e,<0)
Normal mallarin gelir esnekligi pozitiftir.

00 0<e,<1 ise zorunlu ihtiyag

00 e,>1 ise luks ihtiyag



TALEBIN CAPRAZ ESNEKLIGI

= Diger mallarin fiyatlarindaki degisimin bir malin talebini nasil
etKiledigini 6l¢miek i¢in kullamlir.

= Talep miktarindaki yuzdelik degisimin, diger mallarin fiyatlarindaki
yuzdelik degisime oranidir

Talep edilen miktardaki % degisme
Capraz esneklik (e )=

Diger malin fiyatindaki % degisme

AQIQ  _ (QxQy)/Q,

APX/PX (PZ-PI) / Pl

¢

Rakip mallarin capraz esnekligi pozitiftir
Tamamlayici mallarin capraz esnekligi negatiftir



ARZ ESNEKLIiGI

= Bir malin arzinin, arzi etkileyen faktorlere karsi ne kadar
duyarh oldugunu gosterir.

= Bir malin arz miktarindaki yuzdelik degisimin fiyatindaki
yuzdelik degisimine oranina arz esnekligi denir

Arz miktardaki % degisme
Arz esnekligi (e.)=

Fiyattaki % degisme
AQ/Q  _ (QyQy)/ Qg

eS = =
AP/P (PZ-P].) / Pl




mﬂ

ARZ ESNEKLIGI CESITLERI

A
P1 ____________ eSZO
=
» Miktar » Miktar
Qo
Fiyat Fiyat
A
eS =0
Po S
’ L : — Miktar
Qo Qq Qo Q1



ARZ ESNEKLIGINI ETKILEYEN
FAKTORLER

= Uretimde ikame mallarin olup olmamasi
= Malin dayanikli bir mal olup olmamasi

= Maliyet yapisi
= Zaman

Kisa donem arz egrisi

Fiyat \

Uzun donem arz egrisi

> Miktar



TUKETICi DENGESI ANALiZi

Daha onceki fiyat teorisi konusunda fiyatlarlarla ilgili
analizlerde bir malin fiyati dustigiinde daha fazla talep
edildigi, fiyatlar vyikseldiginde daha az talep
edildiginden bahsedilmis ancak sebepleri tuzerinde
detayll aciklama yapilmamisti. Bu bolimde daha c¢ok
tuiketici davranislarli incelenecek ve talep kanunu
aciklanacaktir. Agiklanacak konular

= Tuketici dengesi yaklasimlar:
Kardinal yaklasim
Ordinal yaklasim

= Tuketici dengesi, farksizlik egrileri ve biitce dogrusu



Fayda;

= Tiiketicilerin mal ve hizmetleri tercih etmelerindeki asil
sebep bu tercihlerinden fayda saglamalktir.

= Fayda, mal ve hizmetlerin insan ihtiya¢larini karsilama
ozelligi olarak tanimlanair.

Tiketicinin hangi mal ve hizmeti tercih edeceginde
etkili olan faktorler vardir. Bunlar;

v Mal ve hizmetlerin fiyatlari
v'Tuketicinin gelir seviyesi
v'Zevk ve tercihleri(mallarin marjinal faydalari)

*Marjinal fayda: son birimin yarari



= Faydanin Ol¢ilip olculemeyecegl konusunda, iki temel
gorus vardir. Bunlardan birisi faydanin dlgiilebilecegine
dair olan "Kardinal vyaklasim” digeri ise faydanmn
Olculemeyecegl yalnizca kiyaslama yapilabilecegine
dair olan "Ordinal yaklasim" dir.



KARDINAL YAKLASIM

Faydanin olgilebilir oldugunu savunmuslar ve her mel
ve hizmet grubunu belirli bir fayda birimi ile ifade
etmisler, diger 0l¢i birimleri gibi fayda birimi
kullanmislardir. Bu fayda birimi utildir. Ornegin 1 kg et=
36 fayda birimi(util), 1kg elma 8 fayda birimi(util) gibi

Temel kavramlar;

= Tiiketicinin belirli bir donemde tiiketilen bir malin tim
birimlerinden elde edilen faydanin toplamina toplam
fayda denir(TU)

= Marjinal fayda ise tiketilen malin en son biriminden
elde edilen fayda veya tiiketilen en son birimin TU’da
meydana getirecegl degismedir.

©



= Mal ve hizmetlerden elde edilen fayda onlara duyulan
ihtiyacin siddetine baghdir. [htiyacin siddeti ne kadar
fazla ise elde dilen fayda da o kadar fazladir, siddet
azaldiginda fayda azalir.

« [htiyaclar giderildiginde nasil fayda azaliyorsa
saglanacak olan marjinal fayda da azalir.



Fayda (util)

16-

14

12

10

Emre’nin dondurma tuketiminden sagladigi fayda (gunluk)

 MU=ATU/4Q
/ Paket

TF
(util)

ME )

(util)

TF

Dondurma Adet (gunluk)




Toplam fayda - Marjinal fayda

Fayda Birimi(U)

TU2
ATU2

TU;L

Toplam Fayda Egrisi
TU)

MUxX = ATUQ / AQ

A

Marjinal
Fayda
(MU)
Marjinal Fayda
Egrisi
\ , Q



Tiketici Dengesi

Tuketici ¢ok plan ihtiyaglan karsisinda sinirli olan gelirini
kendisine en c¢ok faydayl saglayacak iiriin bilesimleri
arasinda dagitmaya calisir. Tercih ettigi bilesimden daha
farklhi bir urin bilesimi satin aldégm a daha fazla fayda
sa%lamlyor ise tiiketici dengededir. Bu_ denge, dengeyi
belirleyen faktorler degismedigi surece degismeyecektir.

Dengeyi saglayan ve sabit varsayilan degiskenler
- Tuketicinin geliri

- Tercihleri(mallarin marjinal faydalari)

- Satin alinan mallarin birim fiyatlar1 (P)

Denge kosulu;

MU, MU, MU, MU,
P, P, P, P,




ORDINAL YAKLASIM

Tiiketici dengesinin ortaya konulmasinda ikinci yéntem faydanin
Olcilemeyecegini savunan ve tiiketici dengesini farksizlik egrisi ve
bitce dogrular1 yardimiyla ag¢iklamaya c¢alisan ordinal
yaklasimcilardir. Her ne kadar farkli yontemler kullansalar da her
ikisinde de ortak olan denge kosulu ile aym sonuca varmis
olmalaridir.

Ordinal yaklasimda tiiketici dengesindeki kosullar;
- Tiketicinin geliri sabittir

- Satin alinan mallarin fiyatlari, tiiketicinin sadece iki mal aldig:
varsayilacak

- Tiketicinin tercihleri, tiiketici mallarin faydalarimi 6lgmekte
mallar arasinda kayitsiz kalabilmekte

- Rasyonelliktir

©



KAYITSIZLIK (FARKSIZLIK) EGRILERI

Kayitsizlik egrileri ile tuketicl dengesinin
aciklanabilmesi i¢cin bazi varsayimlarin yapilmasi soz
konusudur. Cok sayida mal tiketen bir tiiketici ile iki
mal tiketen bir tiketicinin davranisi arasinda fark
olmadigindan sadece 1ki mal tuketen tiuketicinin
davranisi incelenecektir.

Bu mallar A ve B mal1 olsun



A mali
4\

KAYITSIZLIK PAFTASI




= Anlasilacag lizere tiiketicinin satin alacagi her farkli mal
ve hizmet bilesiminde elde edecegi fayda diizeyi U,
olmaktadir.

= O halde farksizlik egrisi;

Tiiketiciye aym1 fayda diizeyini saglayan farklh mal
bilesimlerinin geometrik yeri olarak tanimlanabilir.

= Orjinden uzakta olan farksizlik egrisi daha yiiksek bir
fayda diizeyini temsil eder.(U, gibi)



KAYITSIZLIK EGRILERININ OZELLIKLERI

Kayitsizhk egrilerinin her noktasinda toplam fayda seviyesi aymdir
Orijinden uzaklastikca daha yiiksek fayda diizeyini gdsterirler
Kayitsizhk egriler1 birbirlerini kesmezler

Kayitsizhk egrileri negatif egilimhidirler

Kayitsizlik egrileri orijine gore dis bikeydirler



BUTCE DOGRUSU

= Tiketicinin amaci1 Kkendisine en c¢ok fayday:
saglayacak mal bilesimini tercih etmek yani orjinden
daha uzaktaki farksizlik egrisi uzerinde dengeye
gelebilmektir. Ancak tiketicinin bu amaci
engelleyen faktor gelir diizeyidir yani biit¢ce kisitidar.
Biitce kisiti; tiketicin  satin alabilecegi mal
miktarlarinin, tiuketicinin biitgesi ve mallarn
fiyatlarina bagh olmasidir ve bit¢ce dogrusu ile ifade
edilir.

= Bir tiilketicinin belirli bir gelirle herhangi iki

maldan piyasada satin alabilecegi degisik
bilesimleri gosteren bir dogrudur.



? BUTCE DOGRUSU

TE/Pa

TE/Pb B mali



GELIR ARTISININ BUTCE DOGRUSUNA ETKIiSI

A mali
4\

TE/Pa N

Ya tuketicinin geliri artmis yada mallarin fiyatlari
N ayni oranda ucuzlamig

Ya tiiketicinin geliri azalmis
yada

mallarin fiyatlar1 ayni oranda

N
\Lc\uzlamlg

~ > B mali

TE/Pb




TE/Pa

TE/Pa2

N\ A malinin fiyat1 diismiis

R MALININ FIYATINDAKI DEGISMELERIN
BUTGE DOGRUSUNA ETKISI

A malinin fiyat1 artmis

\%

B mali



TUKETICI DENGESI

= Tiketici dengesinin ortaya konulmasi i¢in farksizlik egrisi ve
bitce dogrusundan yararlanilir. Tiiketicinin satin alabilecegi
mal ve hizmet miktarlarn biitce kisiti ile simrlhidir. Tiketici
dengeye gelebilmek icin sahip oldugu geliri ile kendisine en
yiksek fayday1 saglayacak mal ve hizmet miktarini tercih etsin
ki dengeye gelebilsin.



Optimum tiiketimin bulunmasi




DENGE NOKTASINDAKI DEGISMELER

Denge noktasimi belirlemede en onemli faktoérler;
tuketicinin geliri, mal ve hizmetlerin fiyatlari, zevk ve
tercihlerdir. Bu faktdorlerden birinin degismesi
durumunda tiuketicinin dengesi degisir.

Fiyatlardaki Degismenin Tiiketici Dengesine
EtKkisi

= Tiketicinin satin aldigl mal ve hizmetlerin fiyatlarindaki
degismeler  bilitgce  dogrusunun tamamen = yer
degistirmesine ya da egiminin degismesine neden olur.



FIYATLARDAKI DEGISMENIN
A mall TUKETICI DENGESINE ETKISI

TE/Pa ",

Fiyat Tuketim Egrisi

U3

N Ul

\\\yz

N
7

TE/Pb3 B mali




Gelirdeki Degismenin Tiiketici Dengesine Etkisi

= Tiketicinin gelirinde meydana gelen bir artis biitgce dogrusunu
paralel olarak saga, azalis ise sola kaydirir.
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URETIM VE URETICi DENGESI ANBLiZi

Bu bolumde arz ile ilgili konular incelenecektir
= Uretim fonksiyonu
= Azalan verimler kanunu
= Optimal faktor bilesiminin se¢imi
-Es Urin egrileri
-Es maliyet dogrusu

= Uretici dengesi



» Uretim faktérlerinin mal ve hizmete déniistiiriillmesine
liretim denir.

= Uretici, uretim 1sinl dizenleyen ve gerceklestiren
kisi veya firma,

= Girdi(input), iretim icin gerekli her sey



Uretim Fonksiyonu

Uretim teknolojisinin sabit oldugu varsayimi altinda
uretimde kullamilan girdilerle bunlarin kullanim
sonucunda elde edilebilecek maksimum urin miktar:
arasindaki iliskiyi ifade ederdir.

Qa=f (E, S,DK)
E:Emek  S:Sermaye DK:Dogal Kaynaklar

vUretim fonksiyonu verilen girdilerle iiretilebilecek
maksimum ¢iktiy1 belirler

vFirmalar uretim faktorlerinin miktarimi artirarak yada
azaltarak uretimi artirabilir yada azaltabilirler.....

©



= Girdi ile ¢ikti arasindaki iligkiler, girdilerden birinin, birka¢inin
veya tamaminin degistirilmesine yetecek kadar zamanin olup
olmamasina gore degerlendirilir.

Bu donemler;

= Kisa donem, iretim girdilerinden birkacinin degistirilebildigi

dénemdir. Bu doénemde degistirilebilen faktorler degisken
faktorlerdir (emek, hammadde,enerji  vb)Degistirilemeyen
faktorler ise sabit faktorlerdir (fabrika, bina,makine vb.)

= Uzun donem, iliretim girdilerinin tamaminin degistirilebildigi
doénemdir. Bu donemde sabit faktorler olmayacagi i¢in biuitin
faktorler degiskendir.



Rzalan Verimler Yasas:

Ulusal ekonomilerde, ister firma bazinda, isterse de
ilke ekonomisi bazinda Azalan Verim Yasasi
gecerlidir. Her ne kadar, Adam ©Smith‘ Artan
Verimlilik’ anlayisim1i giundeme getirmis olsa da,
gunumuzde, tarimsal iretimde ve sanayi uretiminde
artan nifusa baglhh olarak David Ricardonun dile
getirdigi ve savundugu bir kavram olarak, ‘Azalan
Verim Yasasl’ gegerlidir.



= Firma bazinda, dogal kaynaklar, emek wve sermaye
uretim faktdrleri, yani hammadde, isglici ve makine-
techizat miktar1 arasinda olusturulan hassas dengeye
Optimal Faktor Bilesim Orani,diyoruz. Eger, ii¢ Uiretim
faktoru arasindaki hassas denge bozulup, bir veya iki
uretim faktorinin miktar1 sabit tutulur iken, birinin
miktar1 arttirilir ise, bu o firmada iuretim esnasinda
yakalanmis olan verimlilik seviyesinin azalmasina
neden olur.



= Toplam Uriin=f(Uretim Faktorleri)

» Ortalama Uriin (OU)= Toplam Uriin Miktar
Degisir Faktor Miktari

= Marjinal Uriin (MU)= Toplam Uriin Miktarinda Degisim

Degisir Faktor Miktarinda degisim
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Optimal Faktor Bilesimi Se¢imi

Firmalarin minimum maliyetle
gerceklestirmesini saglayan optimal
bilesiminin tespitinde iki ara¢tan yararlanilir

= Es Uriin egrisi

= Es maliyet dogrusu

uretimi
falkktor



Es Uriin Egrileri

X1 X2 'X X
(Emek)

Ureticiye aym iiretim diizeyini saglayan farkh girdi bilesimlerini gosteren bir

egridir.
()



Es iiriin Egrilerinin Ozellikleri

v'Birbirlerini kesmezler
v Negatif egimlidirler
v'Orjine gore dis bukeydirler

= Es Girin egrileri orjinden uzaklastik¢a daha fazla tiretim diizeyini
temsil eder



Marjinal Teknik Ikame Orani

2 >\ Bir Uretim faktoru artarken digeri azaldigi
Q icin AY/AX degQeri negatiftir.

@



Es Maliyet Dogrusu

Ureticinin belirli bir bitce ve veri faktor fiyatlariyla satin alabilecegi
faktor bilesimlerini gbsteren egri

TM/Fy A

Es Maliyet Dogrusu

O ™/ Fx



A3

A2

Al

Uretici Dengesi

Belirli blitce ile maksimum Uretim saglayan
optimum faktor bilesimi
(Uretim maksimizasyonu)

Q2




Uretici Dengesindeki Degismeler

= Uretici dengesi iizerinde etkili olan faktérler
lreticinin sinirli olan biit¢esi ve faktor
fiyatlaridir.ireticinin bitcesi ve faktor fiyatlar:
degistiginde ureticinin dengesi degisir.



Faktor Fiyatindaki Degismeler ve Uretici Dengesi

TM/Fy1
Fiyat -Faktor Egrisi
>
-
8
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Q3
Q2
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O TM/Fx1 TM/Fx2 TM/Fx3

Emek Miktari (X)



Sermaye

D2

Genisleme Yolu




Genisleme Yolu

= Faktor fiyatlar: sabitken, bir firmanin ¢esitli tiretim
miktarlarini minimum maliyetle gerceklestirmesini
saglayan optimal faktdr bilesim noktalarinin geometrik
yeridir.



—

Sermaye Miktari(Y)

Sermaye Yogun Uretim Teknolojisine Gegis

Genisleme Yolu

Emek Miktar! (@



Sermaye Miktari(Y)

—

Emek Yogun Uretime Gecis

— Genisleme Yolu

Emek Miktar (X
w



MALIYET ANALIZI

Ureticilerin amaci kar etmektir.

Kar=Satis Hasilati- Maliyetler arasindaki
farktir.

Bu bodlum, duretici dengesi analizinin
niteliginde olup

firmalarin dretim maliyetlerinin neler
aciklanacaktir.

=  Kisa donem uretim maliyetleri

=  Uzun donem iretim maliyetleri

olumlu
devami

oldugu



Kisa Donem Uretim Maliyetleri

Uretimde kisa dénem, iiretim kapasitesinin ve kullanilan
teknolojinin veri oldugu iretimde kullanilan faktorlerin
bir kisminin sabit tutulup degisken faktorlerin
artirilmasiyla uretimin artirildiglt dénemdir. Buna goére
kisa donem iliretim maliyetleri

= Sabit maliyetler

= Degisken maliyetler
= Toplam maliyet

= Marjinal maliyet

= Ortalama maliyet



» Uretimde kisa dénem en az bir degisken girdiye bagh
olarak duretim miktarinin degistirilebildigi ancak
endiustriye giris ve ¢ikislar i¢cin yeterli zamanin olmadig
dolayisiyla firma sayisinin sabit oldugu devredir. Fiyat
firmalar i¢in wveri oldugundan, firmalarin piyasada
olusan fiyat tiizerinde hi¢bir kontrolu s6z konusu degildir.
Firma etkileyemeyecegi fiyati baz alarak Kkar
maksimizasyonunu saglamaya calisir. Toplam Kkar,
toplam hasilat ile toplam maliyet arasindaki pozitif
farktir.



Sabit maliyet
Uretim miktarindan bagimsiz olan iiretim miktarindan
etkilenmeyen yani uretim sifir olsa bile firmanin katlanmak
zorunda oldugu maliyetlerdir . Kiralar, yonetici ayliklari,
faizler,bakim temizlik koruma vb gibi maliyet unsurlari.

PAllew S|

Toplam sabit maliyet

»

El(Uretim Miktari) @




OSM

Ortalama sabit maliyet

OSM= Toplam Sabit Maliyet (TSM)
Uretim Miktari (Q)

Ortalama sabit maliyet Uretim arttikca azalan bir
seyir izler.

OSM




Degisken maliyetler

Uretim miktarina bagh olarak degisen maliyetlere denir.
[scilik, hammadde, enerji, su gibi maliyetler.

Hi¢ iretim yoksa yani sifir ise degisken maliyetler de sifirdir.
Uretim

artfikca artar azaldikga akdiam degisken maliyet

Ortalama Degisken Maliyet= Toplam Degisken Maliyet
Uretim Miktari

v



TOPLAM MALIYET

Kisa donemde firmanin toplam maliyeti, sabit maliyet ve
degisken maliyetlerin toplamina esittir

TM=SM+DM
Uretim miktarn arttikca toplam maliyet degisken maliyetlerin
™

seyrine gore degisir.
™

DM

SM




Marjinal maliyet

» Uretim miktar: bir birim arttirildiginda toplam maliyette
meydana gelen degismedir.

= Uretilen son birim malin maliyetini ifade eder

Marjinal Maliyet= Toplam Maliyetteki Degisme =_ATM
Uretim Miktarindaki Degisme AQ

Marjinal maliyet uretim arttik¢ca dnce azalan bir seyir izler
belirli bir

seviyeye geldikten sonra artmaya baslar.



Ortalama ve Marjinal Maliyet Egrileri

MM
OM

ODM

OSM

Q)



Uzun Donem Uretim Maliyetleri

= Uzun dénem firmanin uretim kapasitesini istedigi kadar
degistirebilecegi donemdir.

= Uzun donemde biutiin maliyetler degisir niteliktedir artik
sabit maliyet s6z konusu degildir.

= Uzun doénem maliyet egrileri toplam maliyet egrisi,
ortalama maliyet egrisi ve marjinal maliyet egrisidir.



Uzun donem toplam maliyet
Uzun dénemde sabit maliyet olmadigl i¢in TM egrisi orijinden

baslar.

™
UDTM

v



Uzun donem ortalama maliyet

Firma sabit maliyetleri degistirecek uretim
kapasitesini artirabilir. Onemli olan planlanan iiretim
dizeyini hangi tesis Olgegi ile yapacagidir. Firma
tesis Ol¢cegini her degistirdiginde kisa doénem
kosullar1 ile karsi karsiyadir. Uzun donem ortalama
maliyet egrisi kisa donem ortalama maliyet egrilerini
alttan saran bir egridir. Ve firmanin ¢esitli liretim
miktarlarini iretebilecegi minimum maliyetleri verir



Kisa ve Uzun Donem Ortalama Maliyet Egrileri

OM

KDOM1

KDOM2

KDOM3
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TUKETICI VE URETICI RANTI

Bolum konulari
= Uretici ve tiiketici rant1 nedir

= Piyasa dengesinde meydana gelen degismeler
karsisinda tiretici ve tiiketici rantinin nasil degistigi



Bazi alicilar bir mali denge fiyatinin uzerinde almaya razi
olabilir. Boylece mali almayi dusundukleri fiyattan ucuza
alarak subjektif bir avantaj saglarlar. Denge kosulunda
piyasada olusan fiyat ile tuketicinin zihnindeki fiktif fiyat
arasindaki farktan dogan avantaja tuketici ranti denir.

Bazi saticilar denge fiyatinin altinda bile mal satmaya
razidirlar. Denge fiyati, umduklari fiyatin uzerinde
oldugunda ureticiler bir avantaj saglar. Piyasada olusan
fiyat ile dUreticinin malini satmayr dusundugu fiyat
arasindaki farktan dogan avantaja uretici ranti denir.




tiiketicl ranti

q

>4




Fiyat

Tiiketict Rantinin Degismesi

| S = Denge fiyatinin azalmas tiiketici

A rantini buyiitecektir. Ciinki bir

taraftan mevcut miktar i¢in
tilketiciler daha az 6derken,
diger taraftan bu diisuk fiyattan
yeni tuketiciler piyasaya
girecektir. S6z konusu rantin
oncekine daha buyik olmasi
ekonomide refah diizeyinin
arttigini yansitir.

= Devletin piyasaya miidahalesi
?wasa fiyatini etkiledigi i¢cin bu
ur politikalar tuketici refahini da
degistirir.

©



iireticl ranti




Uretici Rantindaki Degisme

= Denge fiyatinin yiikselmesi tiretici
rantini buyttecektir. Clunki bir
taraftan mevcut miktar i¢in .
Flyasadalq ureticiler daha yuksek bir
iyat elde ederken, diger taraftan bu
yuksek fiyattan yeni ureticiler
plyasaya girecektir. 56z konusu
rantin oncekine gére daha buyuk
olmasi ekonomide karliligin arttigini
‘ gosterir.

Fiyat

= Devletin iYasaya mudahalesi piyasa
fiyatini etkiledigine gore bu tiir
politikalarin tireticilerin karlihigini da
degistirir.

Miktar

©



TAM REKABET PIYASASI

=Tam rekabet piyasasinin olusumu,
ozellikleri konularina deginilecektir.

Tam rekabet piyasasinin;
= Tanimi
= Kosullarn
= Ozellikleri

kosullan,



Tanimai

= Alic1 ve saticilarin ¢cok oldugu ayni tir mallarin satildig:
ve piyasadaki bilgilendirmelerin tam oldugu 6zel bir
piyasa turudiir.

Kosullar
= Atomisite,pilyasada ¢ok sayida alic1 ve satici vardir
= Homojenlik, piyasada uiriinler birbirinin aynidir
= Mobilite, firmalar kolaylikla piyasaya girip ¢cikarlar

= Aciklik, alic1 ve saticilar tam bilgiye sahiptir



TAM REKABET PIYASASININ VARSAYIMLARI

= Her biri toplam piyasa miktarinin ¢ok kiug¢uk bir payina
sahip cok sayida firma vardir.

= Piyasaya giris serbesttir. Girisi engelleyen etmenler
yoktur.

= Piyasada faaliyet gdsteren tum firmalar tamamiyla ayni
urini uretmektedir. Yani turin homojendir. Tarim
urinleri, yag, gumiis, kereste, demir ornek verilebilir

» Uretim girdileri tam hareketlilie sahiptir. Girdiler ister
endistri i¢i, isterse endustriler arasi hareket edebilirler.

= Piyasadaki tim ekonomik karar birimleri, malin fiyati,
kar imkanlari gibi konularda tam bilgiye sahiptirler.

©



= Bir mal icin sadece arz ve talep tarafindan belirlenmis bir
fiyatin bulundugu ve gecerli oldugu piyasalardir.

» Ozel bir piyasa tiiriidiir. Tam rekabet, hicbir firmanin sattig
urinun fiyat: iizerinde tek basina kontrol giliciinin olmadig:
ozel bir piyasa yapisidir. Tam rekabetci firma fiyat belirleyici
degil, fiyat kabullenicidir.

= Tam rekabet kosullarinda faaliyet gosteren bir firma,
piyasada olusan fiyat1i esas alarak, bu gecgerli piyasa
fiyatindan istedigi kadar mal satabilir. Bu nedenle, tek bir
firmanin uriunine olan talep egrisi, gegerli piyasa fiyatinda
tam esnektir (sonsuz esnektir) ve egri yatay eksene paralel

bir dogru bi¢imdedir.

©



BAKSAK REKABET PIYASALARI

Bu konuda aksak rekabet piyasalarindan
- Monopol piyasasi
- Oligopol piyasasi ve

- Bu piyasalarin 6zellikleri hakkinda kisaca bilgi
verilecektir



Monopol Piyasas: ve Ozellikleri

= Monopol piyasasinda bir tek satici, buna karsilik n
saylda alic1 s6z konusudur. Ayrica piyasaya giris ve
cikislarin kisitlanmis olmasi1 gerekmektedir. Bu
piyasada rakip olmadigindan monopolci satis
fiyatimi belirlerken bagimsiz hareket edebilir. Fiyat
veri degildir. Ancak firma fiyati yinede diledigi gibi
belirleyemez ¢inku;

= Her malin zayifta olsa bir ikamesi vardir, ayrica
tiketicinin satin alma gucu sinirhdar.



= Monopol piyasasinda firma, malin tek saticis1 oldugundan
firmanin malina karsi talep egrisi ayni zamanda malin piyasa
talep egrisidir. Monopolcu firma malin fiyatimi diistirdikge
cok, yikselttikce daha az mal satar. Firmanin fiyat ve miktari
kontrol etme imkani vardir. Kisaca firma, kendisine en yiiksek
kar1 saglayacak fiyat-miktar ayarlamasini yapma imkanina
sahiptir. Monopolcuniin sattigli malin ikamesi ne kadar gugse
talep egrisi de o kadar esnek olacaktir.

» Ornegin iilkemizdeki tekel iiriinleri, seker piyasalar: buna en
guzel ornegi teskil eder.



Monopoliin ortaya ¢ikis nedenleri

= Dogal Nedenler : Monopoller bazen dogal kosullara dayal:
olarak ortaya ¢ikabilir.

= Yasal Nedenler : Bir malin iretiminin ve satisinin yasa veya
imtiyazlarla tek bir firmaya verilmesi ile olusur.

= Akdi Nedenler : Ayni mali ureten firmalarin kendi aralarinda
rekabeti kaldirmak i¢in anlasmalari ve bir malin uretimi veya
satisin tek bir firma gibi kontrol etmeleri

= Fiili Nedenler : Firmalarin tesislerini biiyutmeleri birim
maliyetlerini oldukca diusurip monopol haline gelmeleri



Monopoliin Faydalar

= Baz1 mal ve hizmetlerin, devlet ve diger kamu kuruluslarinin
kontroliinde olmas: iilke acisindan faydali olabilir. Ornek
olarak; insan sagligini korumak amaciyla kurulan igki
monopolleri verilebilir.

* Biyik sermaye yatirimi gerektiren bazi hizmetlerin tek bir
kurulus elinde olmasi faydali olacaktir. Ornek olarak;
demiryolu isletmesi verilebilir.

= Yine bircok firmanmin ayni bdlgede tek bir is i¢in yatirim
yapmasinin sermaye israfina yol acabilecegi durumlarda bu
isin tek bir firmaya verilmesi uygun olabilir. Ornegin olarak;
telefon sebekesi verilebilir.



Monopoliin Sakincalar

Monopoller optimal kaynak dagihimini bozmaktadir.
Monopolci firma daha az uretim yaparak daha yiliksek
fiyattan satmaktadur.

Gelir dagilimini bozmaktadir. Tam rekabet piyasasinda uzun
dénemde asir1 kar ortadan kalkarken, monopolcunun kisa
dénem sagladigl kar uzun donemde de devam etmektedir.

Monopolci firma, tam rekabet sartlari altindaki bir firmaya
gore daha muhafazakar hareket eder. Yani, yeni teknik ve
metotlarin bulunmasini, uygulanmasini geciktirir.

Monopolci firmanin reklamlara fazla yer vermesi reklam
giderleri. Reklamlar mala kars: talebi arttirmakta ve malin
tuketici yaninda degerini yilikseltmektedir. Monopolcu firma
bu sekilde talebi etkileyerek karim ylikseltmektedir.

@



Monopson ve (ift Monopol

= Cok sayida firma tarafindan tliretilen bir mal tek
firma tarafindan satin alinip yeniden ¢ok sayida
tiketiciye satilabilir.

= Firma alista monopsoncu satista monopolci
oldugundan bu piyasaya ¢ift monopol yada
zincirleme monopol denir.



MONOPOLLU REKABET PIYASASI

Tanimi: Tekelci rekabet piyasasi da denir. Cok sayida firma
tarafindan tliretilen benzer mallarin farkhiymis gibi goésterilip
firmalarin monopollestigi piyasadir.

Mal Farklilastirmasi: Mallarin, farkl renk, koku, goriinis,
desen, ambalaj ve isim altinda piyasaya surilmesidir.

Reklam ¢ok 6nemlidir.

Piyasaya Giris-Cikis-Satic1 Sayisi: Giris cikis serbesttir.
Mal turetimi biiyik sermaye gerektirmez.

Mallar arasindaki ikame iliskisi: Mallar yakin ikame

mallardar.
©



OLIGOPOL PIYASASI VE CZELLIKLERI

Oligopol piyasasi birbirine etki edebilecek az sayida saticimn,
buna karsilik n sayida alicinin bulundugu bir piyasa tiiriidiir.
Bu piyasa tam rekabet piyasasi ile monopol piyasasi arasinda
yer almaktadir. Gergcek hayatta en c¢ok rastlanan piyasa
taradiir.

Oligopol piyasalardaki firmalar arasinda ag¢ik veya gizli bir
miicadele devam etmektedir. Bu piyasalarda klasik rekabet
araci olan fiyat rekabetine daha az rastlanmaktadir. Bu nedenle
oligopol piyasasindaki firmalar fiyat rekabeti yerine baska
yollarla miicadele etmeyi yeglemekte, piyasa paylarini daha
cok gizli veya acgik anlasmalar yaparak pazar paylarini
arttirmay1 ve birlikte yasamay1 kabul etmektedirler. Bu sekilde
davranmalarinin amaci fiyati arttirarak maksimum kar
saglamay1 hedeflemektedirler.



Anlasmali Oligopoller
= Yatay ve Dikey Birlesmeler
= Karteller
- Fiyat karteli
- Miktar karteli
- Bolge karteli
= Trostler :

= Holdingler



vPiyasadaki her firmanin durettigi mal ayni ise yani
homojense tam oligopol (benzin, ¢cimento

vMal farklilastirilmas1 ve cgesitlendirilmesi varsa noksan
oligopoldiir (bilgisayar ,TV, otomobil)

Eksik rekabet piyasalarindan oligopolin 6zel sekilleri
v'Duopol: Iki satici, cok sayida alici
vTriopol: Uc satici cok sayida alici



URETIM FAKTORLERI ANALiZi

Bu bodlimde, uretim faktorleri ve faktor gelirleri ve
faktor piyasasinin isleyisi konularina deginilecek. Bu
kapsamda konularimiz;

v'Faktor piyasasi
v'Faktor talebi
v’ Faktor arzi

v'Faktor gelirleri agiklanacak



FAKTOR PIYASASI

= Uretim faktoérleri emek sermaye ve dogal kaynaklardi

= Faktor piyasasi ise liretim faktorlerinin (isgicu,
sermaye ve toprak) alinip satildig: piyasalardir. Bu genel
gruplama iginde, tiim girdilerin de temsil edildigini
hatirlamaniz gerekir. Faktor fiyatlari, faktor piyasasinda
belirlenir. Aslinda, tim piyasa gelirleri, faktor
pilyasalarindan turetilir.



= Faktdr piyasalarl ile tiketim mallan piyasalari baz
benzerlikler gosterir. Ancak, aralarinda temel bir
farklihik da wvardir. Bilindigi gibi, ¢ogu kaynaklar
insanlarin isteklerini karsilamaya vyonelik mal ve
hizmetlerin uretiminde gerekli olduklari i¢in uretim
faktorleri, insanlarin isteklerini dolayli olarak tatmin
ederler. Ekonomik birimlerin mallara olan dogrudan
talepleri, bu mallarin ilretiminde  kullanilacak
kaynaklara dolayli veya tiirev talep yaratir. Ozetle
faktdr piyasasinda faktor talebi bir tirev taleptir ve mal
piyasasindaki talep tarafindan 6nemli dl¢lide etkilenir.
Faktor fiyatlari, tipk: irun fiyatlarinda oldugu gibi faktor
arz ve talebi tarafindan belirlenir.
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Faktor Talebi

Belirli bir piyasada belirli bir donemde o faktorin fiyati
disindaki etmenler sabitken c¢esitli fiyatlardan satin alinmak
istenen faktor miktaridir.

Faktor talebinin o6zellikleri
Uretim faktérleri tiirev taleptir.

Uretim  faktérleri dogrudan baz  gereksinmeleri
karsiladiklar: i¢in degil de ihtiyaglari karsilayan mallarin
uretimi i¢in gerekli olduklarindan talep edilmektedir. Bu
sebepten dolay: iiretim faktorleri talebi tiirev taleptir. Faktor
talebinin kaynag tiiketici tercihleridir.

Turev talep olmasi yaninda baglh talep niteligindedir.

Cunkid uretim faktorleri uretim esnasinda belirli dl¢lde
birbirlerini tamamlayici niteliktedir. Bugday iliretmek 1g1b
emege de ihtiya¢ var sermaye ve topraga da (122



= Firmanin Faktor Talebi: Firma faktorlerden
marjinal urin hasilati = marjinal faktor maliyeti
esitligine karsilik gelen miktarda satin alacaktir.
Faktor piyasasinda tam rekabet varsa, firma ayni
fiyatta diledigi kadar satin alir. Marjinal tiriin hasilati
= Marjinal Fizik Uirin x Fiyat



Faktor talebini etkileyen faktorier

= Faktoriun kendi fiyati
= Talep edilen mal miktari
= Faktorlerin (kaynaklarin) verimliligi

= Diger uretim faktorlerinin fiyatlar:



= Mal ve hizmetlere olan talep ile faktdr talebi arasinda
dogrudan bir iliski vardir. Eger bir mala olan talep
artarsa, bu mali iiretmek i¢in kullanilan kaynaklara olan
talep de artar, mallara olan talep azalir ise faktor talebi
de azalir

= Faktorleri talep eden Kkisiler, dogal olarak en verimli
faktorleri kiralamak isterler. Kaynaklarin wverimliligi
arttikca kaynak talebi de artar. Kaynaklarin verimliligini
etkileyen bircok etmen vardair.



Faktor talep esnekligini etkileyen faktorler:
Zaman
Malin talep esnekligi
Marjinal irun gelirini azalma bigimi
Faktorler arasi ikame olanag



FAKTOR ARZI

=Belirli bir donemde c¢esitli fiyatlardan satilmak
istenen faktor miktarlarini ifade eder.

= Faktor arzi, faktoriin miktar: ile o faktoriin sahibinin
sahip oldugu faktori, uretimde kullanilma amaciyla
kiraya verip vermeyecegine baghdar.

= Faktorlerin arzi1 ile ilgili kararlar, bu faktorlerin
sahiplerince verilir

= Tum faktorler kisa donemde tim ekonomi ag¢isindan
esneklikleri cok kuguktir hatta sifirdir.



Tim faktorlerin arz esneklikleri genellikle serttir.
Cunku faktoérlerin ekonomideki miktarlar: sinirhidir ve
fiyatlar yikselse de toplam faktor arzimi artirmak
mumkun degildir.

Faktor arz esnekliginin sert olmasinin nedenleri;

vToprak miktarl1 tim ekonomi g6z oniine alindiginda
sabittir.

vEmek arz1 bir ekonomide calismak isteyen Kkisilerin
sayisl ille stmirhidir

vSermaye faktori de emek arzina benzer



Faktor Gelirleri

= Piyasa ekonomilerinde, faktorlere yapilan 6demeler,
faktor sahibi bireylerin baslica gelir kaynagim
olusturur. Bu nedenle piyasa ekonomilerinde, faktor
gelirlerinin aciklanmasi ile hem fiyat sisteminin
isleyisi analiz edilmis, hem de kaynak dagihm
mekanizmasi anlasilmis olur. Ornegin iicret, iireticiler
acisindan bir maliyet iken is¢iler i¢in bir gelirdir. Bu
gelir sayesinde is¢iler mal ve hizmet satin alabilirler.
Dolayisiyla ticretler, sadece farkli mallarin uretim
miktarini, fiyatlarini1 ve maliyetlerini etkilemekle
kalmaz, aym1 zamanda is¢ilerin ulusal gelirden ne
kadar pay aldiklarini da belirler.
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Uretim Faktorleri
Emek
Sermaye
Dogal Kaynaklar

Girisimci

Faktor Gelirleri

Ucret
Faiz
Rant (Kira)

Kar



EMEK VE UCRET

Ucret emegin iiretimden aldif1 paydir. Yani emek faktdriiniin fiyatidir.

-Nominal (Parasal) Ucret: iscilerin calismalarn karsilipi, saat basina,
gunliik, haftalik veya aylik olarak aldiklar: para miktarinmi goésterir.

-Reel Ucret: bir kisinin parasal iicreti ile satin alabilecegi mal ve hizmet
miktarini gosterir. Yani reel ticret, parasal ticretin satin alma giicuniin bir
gostergesidir. Dolayisiyla bir kisinin reel ucreti, elde ettigl parasal ticreti
ile satin alabilecegi mal ve hizmet fiyatlarina baghdar.



Emek Arzi: Emek arz1 belirli bir piyasada belirli bir
dénemde tcret disindaki faktorler sabitken c¢esitli
lcretler diizeyinde is¢ilerin c¢alismaya razi olduklar:
sureleri ifade eder. Emek arzim, is¢inin zevk ve
tercihleri, is¢inin satin alacagl mal ve hizmetlerin fiyat
belirler. Ucretler yukseldik¢ce arz edilen emek miktar:
once artarken belirli bir itcret dizeyinden sonra
azalmaya baslayabilir. Buna tersine donen (tersine
esnek) emek arz egrisi denir. Piyasa arz egrisi de buna
benzerdir.

Emek Talebi: Emek talebi belirli bir piyasada cesitli
lcretlerde istihdam edilmek istenilen emek miktarin
ifade eder. Emek talebi emegin marjinal verimliligine
baghdir. Emek talep egrisi, marjinal uiriin hasilat egrisine
ozdestir.
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SERMAYE VE FAIZ

Faiz s6zciigu, iktisatta iki anlamda kullanilir.

Birinci anlaminda faiz, bir bor¢ anlasmasi1 ve onun
satisi ile 1lgili getiriyl nitelemek i¢in kullanilir.

Faizin 1ikinci anlami 1ise, uretimde girdi olarak
kullanilan sermayenin getiri orani olmasidair.

Faizin iki farkli anlami olmasina ragmen, iktisat¢ilar
genelde sanki tek bir faiz orani varmis gibi konusurlar.
[ki farkli anlamdaki faiz oranlarimin birlikte hareket
etme egilimlerinden dolayi, gercekte de tek bir faiz
oranindan s6z etmek mumkundiir.



TOPRAK VE RANT

Optimum faktdér bilesimini elde etme ¢abasi, ¢ogu durumlarda
emek ve sermaye yaninda dogal kaynaklar (veya toprak) gibi arzi
sabit olan faktorlerin kullamimini da gerektirir. Dogal kaynaklarin
var olmasi, insan cabalarina baglh olmadigi icin sermayeden
farklidir. Arz1 artirillamayan topragl, uretim amaciyla kullanmak
i¢in, isglicu ve sermaye kullanarak temizleme, kazma veya sulama
gibi gesitli iyilestirmelerle verimliligi artirilabilir. Bununla birlikte,
toprak arzi (miktari) toprak talebine gore smmirli oldugu igin,
kullamimi karsilign belirli bir bedel édenmesi gerekir, iste bu
bedele genel olarak rant (kira) denir. Ancak iktisat¢ilarin tizerinde
durdugu rant kavrami ekonomik ranttir.



Ekonominin Dongiisel Akimi

HANE HALKI

MALVE HIZMEZ SATHSI

HARCAMALAR
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