Piyasa, Piyasa Aksaklig: ve
Saglik Hizmetleri



Piyasa ekonomisinin temel varsayimlari:
»Kesinlik (ne, ne zaman, nerede ve ne kadar)

»Digsalliklara yer yok (negatif dissallik — ozon
tabakasindaki delinme; pozitif digsallik — asilama)

» Tam bilgl

»Kendi cikari pesinde kosma (fayda veya kar
max.)

»Eksik rekabete yer yok



Piyasa aksakliginin nedenleri:

U Belirsizlik: saglik ihtiyacinin ne zaman, nerede ortaya
cikacagl Dbelirsizdir. Bireysel duzeyde hizmet
planlamasi yapmak zordur

 Asimetrik bilgi ve eksik bilgi: hangi tibbi mudahale
yontemi uygun/gereklidir

d Karsi secim: hastalik riski yuksek bireylerin saglik
sigortasi ihtiyaci daha siddetlidir

d Ahlaki tehlike: saglik sigortasinin  varligr riskli
davraniglari tetikler

1 Vekalet sorunu ve arzin talebi belirlemesi
d Digsalliklar



Piyasa aksakligi nedir?

“Mal ve hizmetlerin dagiliminda
piyasa mekanizmasinin  etkin
isle(ye)medigi durumdur”



Piyasa aksakligi;

v'Piyasada bir alici ya da saticinin fiyatlari
etkileyebilmesidir

v Eksik bilgi altinda piyasalarin ey iyiye
ulasiimasini engellemesidir

v Bireysel ¢ikar pesinde kosmanin toplum icin
“en Iyi” sonuclari dogurmamasidir



Piyasa Aksakliginin Kaynaklari (I):
“Belirsizlik”

Saglik hizmetleri piyasasinda belirsizlik “talep’
ve “arz” yonlu olmak uzere iki farkl bicimde
ortaya cikar.

» Bireyler saglik duzeyleri ile ilgill
yeterli bilgiye sahip degildirler.

»  Doktorlar tedavi sonuclarinin
etkililigi konusunda tam degqildirler.




Piyasa Aksakliginin Kaynaklari (I1):
“Asimetrik Bilgi”

Saglik hizmetleri piyasasinda taraflar
(doktor-hasta) farkl tanimlamalara,
kararlara ve sonuclara ulasiimasina
neden olan esit olmayan bir duzeyde
bilgiye sahiptiler.




Akerlof 1970 “The Market for Lemons: Quality,
Uncertainty and the Market Mechanism”

Akerlof kullaniimis araba piyasalarini konu edindigi
analizinde asimetrik bilginin piyasa dengesini nasil
etkiledigini arastirmistir.

Varsayimlar:

— Kullanilmis arabalar en iyi kalitede (“plums”), ya da
sorunlu arabalar (“lemons”) olarak tanimlanmaktadir.

— Satici(lar) butin arabalarin kaliteleri konusunda tam
bilgiye sahiptirler

— Potansiyel alicilar kaliteler hakkinda tam bir bilgiye
sahip degildirler = asimetrik bilgi

Bu durum piyasa dengesini nasil etkilemektedir?



 Alicilar arabalarin kaliteleri hakkinda herhangi bir
bilgiye sahip degildirler.

— Alicilar pazara geldiklerinde teklif edecekleri fiyat
(potansiyel fiyat) “ortalama kalitede” arabalar icindir.

— Bu yuzden hangi araba icin hangi fiyat teklif edilebileceqi
alici tarafindan bilinmemektedir.

 Limon’larin sahibi ise:

— Dusuk kaliteli arabalar hakkinda herhangi bir bilgi
sunmamaktadir

— Bu durum gerceklesirse dusuk fiyata razi olacaktir

— Bu sekilde s0z konusu arabalarin kalitelerinin uzerinde
fiyat bekleyecektir = piyasa glicii



Ornek:

. Piyasada kaliteleri '0° (dusuk kaliteli-
lemon) ile ‘2" (en lyi kaliteli - mint) arasinda
degisen 9 araba satildigi varsayiliyor

. Potansiyel alicilar yalnizca kalitelerin
dagilimini bilmektedirler.

. Rezerv fiyat alicilar igin 1500*Q ve
saticilar icin ise 1000*Q (Q=kalite) (Alcilar
daha istekli)
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1.Adim :

eger baslangic fiyati P=2000 olarak
belirlenirse, satici(lar) arabalarini satmak
konusunda istekli olacaklardir.

Ancak, alicillar arabalarin Kkaliteleri
hakkinda eksik bilgiye sahiptirler, fakat en
lyi  tahminle arabalarin kalitesinin 1
oldugunu varsaymaktadirlar (ortalama
kalite).

Bu yuzden, alicilar 1500 TL. odemeye
razi olacaklardir

=> Sonucta alis veris gerceklesmez



2. Adim:
1) eger fiyat 1500 olarak ilan edilirse en Iyi kalitel
Iki arabanin sahibi piyasayi terk edecektir

i) yeni durumda, piyasada kalan arabalara bagli
olarak, en yuksek kaliteli duzeyi 3/2, ve ortalama
kalite duzeyi 74 ise olacaktir.

lil) sonucta potansiyel alicilar her bir araba icin
yalnizca 1500*3/4=1125 odeyeceklerdir.

=> Satis yok
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SoNnug:
=> Limon prensibi: Kotu mal Iy
mall piyasadan kovar (Karsi secim)




* Eksik bilgi: taraflar arabalarin kaliteleri
konusunda bilgi sahibi degildirler

Eger onceki ornekte bu varsayimin gecerli
oldugunu ve taraflarin yalnizca ortalama
kalite konusunda bilgi sahibi oldugunu
dusunursek;

1. adim, eger fiyat=2000 ise=> alis veris yok

2. adim, eger fiyat=1500 Ise, saticilar dokuz
arabayi da satma konusunda istekli olacaktir,
cunku rezerv fiyat =1000*1(ortalama kalite)

=Alis veris gerceklesir



Limon Prensibinin Saglik Sigortasina
Uygulanmasi

« Asimetrik bilgi, potansiyel sigortalanacak
nireylerin  beklenen saglik harcamalari
Konusunda sigorta sirketlerinden daha fazla
nilgiye sahip olmalariyla ortaya ¢ikmaktadir.

« Sigorta sirketi beklenen ortalama saglik
harcamalarinin 1/2M duzeyinde olacagini
beklediklerinden, prim duzeyi en az 1/2M
olacaktir. Bu durumda butun potansiyel
yararlanicilar saglik harcamalarinin 1/2M
duzeyini altinda olacagini beklediklerinden
sigorta yaptirmak istemeyeceklerdir
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Piyasa Aksakliginin Kaynagi (l11):
“Karsi Se¢cim”

« Karsl secim,;
Taraflar arasinda aligveris ya da anlasma
gerceklesmeden once taraflardan olf
malin/hizmetin kalitesi hakkinda bilgiye sahip
degildir

« Ornek:
— Limon piyasasi!
— Sigorta piyasasi!



« Araba sigortasi
Yeni arabaniza sigorta yaptirmak istiyorsunuz

— Fakat daha once alkollu olarak arac
kullanmaktan cezaniz var.

— Bu Dbilglyi sigorta sirketine aciklarsaniz ne
olacaktir?

« Sigorta sektorunde ise;

— Yalnizca saglikli  bireylerin sigortalanmasini
dogurur



« Sorunun ortadan kaldirilmasi yontemleri:

— Sorun (asimetrik bilgi) alis veris/anlasma
oncesi sO0z konusu,

— |kinci el araba piyasasi: Servis bilgisi
— Sigorta piyasasi: Gecmis sigorta bilgileri
— Saglik sigortasi: Check-up, yas, cinsiyet siniri



Piyasa Aksakliginin Kaynagi (IV):
“Ahlaki Tehlike”

* Ahlaki tehlike nasil ortaya ¢cikmaktadir?

— Asimetrik bilgi

— Asimetrik bilginin varligina bagl olarak taraflar
arasinda bir anlasma vyapildiktan sonra
belirmektedir

 Ornek:
— Sigorta piyasas!

22



« Sigortanin  varligi (sagladigi guvence)
bireylerin davranislarini etkilemektedir.

« Sigortaya sahip birey daha c¢ok risk
ustlenebilmektedir.

« Sigorta primlerinin dusuk tutulmasi asiri ve
gereksiz kullanimi tetiklemektedir.

» Ornek:
Araba sigortasi



* Ahlaki tehlikeden Kacinmanin Yollari:

v Sorunun kaynagi taraflar arasindaki
anlasmadan (alis verisin gerceklesmesi)
sonra ortaya ¢cikmasi

v'Bazi mekanizmalarla bu durum ortadan
kaldirilabilir ya da siddeti azaltilabilir.

— Araba sigortasi: odeme bigciminin duzenlemesi
— Saglik sigortasi: maliyet paylasimi



Piyasa Aksakliginin Kaynagi (V):
“Vekil — Vekalet Sorunu ve Arzin Talep
Yaratmasi”

» Saglik sisteminde hizmet sunuculart (doktorlar vb.)
hastalara gore daha fazla bilgiye sahiptirler

» Doktor hasta adina karar verebilmekte ve bu yuzden
hasta tarafindan bir anlamda vekil olarak atanmaktadirlar

» Bu yuzden vekil (doktorlar) bu durumu kendi yararlarina
(gelirlerini arttirmak gibi) kullanabilirler

Odeme

Performans




Vekil (temsilci) iligkisi iki farkl yonde
isleyebilmektedir

“Doktor hastanin ihtiyaci olan tum bilgileri teshis ve
tedavi asamasinda hastaya aktarmakta ve doktor
bundan sonra kararlari uygulamaktadir”

ya da ...

“‘Hasta  doktorun dogru teshis ve tedavi
uygulamayabilmesi icin  tum Dbilgileri doktora
aktarmakta, ve hasta bundan sonra bu kararlari
uygulamaktadir”



Arzin Talep Yaratmasi

 Geleneksel piyasa analizinde talep taraflarin
(hastalarin doktorlar kadar) bilgiye sahip oldugu
varsayimi altinda gergeklestiriimektedir

* |lk kez Roemer (1961) tarafindan “hasta varsa
yatak da vardir” ile gundeme gelmistir (‘(Roemer
Yasasi)

« Saglik  hizmeti  sunucularinin  (doktorlar)
dengeden wuzaklasmaya vyol acan bir arz
degismesi  karsisinda talebi  yonlendirme
egilimleri ortaya ¢ikabilir
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Piyasa Aksakliginin Kaynaklari (VI):
“Digsalliklar”

Tanim: Herhangi bir kisi/firmanin uretiminin
ya da tuketiminin diger bir kisi/firmayi olumiu
ya da olumsuz bicimde etkilemesidir

Sigara icmek
Kirlilik
Alkollu arac¢ kullanmak
Asilama
Sorun: Fiyatlama ve Maliyet




Talep yanh dissallik:

* Marjinal Sosyal Yarar (MSY) #
Marjinal Ozel Yarar (MOY)

Arz yanli digsallik:

* Marjinal Sosyal Maliyet (MSM) #
Marjinal Ozel Maliyet (MOM)



Talep Yanli (Negatif) Dissallik: Sigara Icmek

« Calisma ortaminda sigara icenler, icmeyenlere
negatif maliyet yukleyebilir

« Sigara igenler, icmeyenlerin saglik harcamalari icin
katlandiklari maliyetleri arttirmakta

 Her iki grubun vyer aldigi bir saglik sigortasi
planinda icmeyenler plandan ayrilmak
Isteyeceklerdir

¢ Sigara igenler saglik harcamalarinin artisina
neden olurken erken olmeleri nedeniyle
finansmanina daha az katkida bulunmaktadirlar



Paket basina
Fiyat
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Q,

Paket Sayisi

* Q, da MSM, > MSY,

=»Sigara tiketimi artmaktadir




Digsalliklarin  yarattigi yararlari ve maliyetleri
duzenleyebilmek igin vergi ve subvansiyonlar gibi
Iki onemli mudahale araci bulunmaktadir

» Sigara uzerine eklenecek bir (yeni) vergi
tuketimi Q, duzeyinde dengeleyecektir

=»Sigara ureticileri icin birim basina bir vergi
(T), Q, noktasinda MOY ile MSY
arasindaki dikey mesafeye esittir



Paket
Basina
Fiyat

MOM,+ T(vergi)

MOM,=MSM

D=MOY

MSY

Paket sayisi




Vergi sonucunda:

» Sigara fiyati = P,

» Sigara ureticileri paket basina P,
fiyatini kabul edeceklerdir

* Vergi yuku ise;

» Tuketici igin P, - P,
»Satici igin P, - P,



